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1 UvoOoD

1.1 Pristup - razumijevanje problema

Dinamicne drustvene i gospodarske promjene, u znatnoj mjeri, definiraju i oblikuju razvoj
turizma na odredenom prostoru. Definiranje i1 oblikovanje turistiCkog razvoja na odredenom
prostoru najuc¢inkovitije je formulirati posredstvom strateskog razvojnog dokumenta razvoja
turizma.

Strateski dokument razvoja turizma Grada Vodice, posredstvom javnog natjecaja Turisticka
zajednica Grada Vodice povjerila je za izradu autorskom timu konzalting tvrtke ,,MILI I
PETAR* iz Splita.

U izradi Strategije turistickog razvoja Grada Vodice posebno se vodilo ra¢una o slijede¢im
obiljezjima Grada Vodica.

Grad Vodice neosporivo raspolaze izuzetnim prirodnim resursima. Medutim, ti prirodni
resursi jo§ uvijek su nedovoljno iskoristeni ili se neprikladno koriste i nisu u funkciji
turistickog razvoja Grada Vodice.

Prirodna osnova na podru¢ju Grada Vodice pogoduje razvoju cijele lepeze izuzetno
atraktivnih turisti¢kih proizvoda koje je mogucée povezati i time osigurati dodatne vrijednosti
boravka turista na podru¢ju Vodica. Medutim, danas se samo mali broj turiti¢kih proizvoda
na prostoru Grada Vodice nalazi u pocetnoj fazi svog oblikovanja i razvoja.

Turisticki sektor na podru¢ju Grada Vodice, danas je, u uspordbi s mogucnostima,
nedovoljno razvijen te ostvaruje ekonomske ucinke ispod objektivnih moguénosti. Proces
privatizacije turistickog sektora nije polucio oc¢ekivane rezultate. Zbog toga je nuzno posti¢i
konsenzus privatnog i javnog sektora o usmjerenjima buduceg razvoja turizma, a upravo je to
zadaca Strategije turistiCkog razvoja Grada Vodice.

Prisutna je i devastacija visokovrijednog prostora na podru¢ju Vodica. To je dodatni
¢imbenik Koji uvjetuje stvaranje regulatornog okvira buducega turistickog razvoja Grada
Vodice.
Opce gospodarsko stanje na podru¢ju Grada Vodice nije zadovoljavajuce. Zbog toga bez
odlaganja treba iskoristi $ansu koju pruza razvoj turizma kao opci generator gospodarskog
boljitka Vodica. Upravo je Strategija turistickog razvoja poduzetnicki okvir koji definira
najprimjerenija strate$ka usmjerenja turistickog razvoja koja ¢e potaknuti op¢i gospodarski
prosperitet Vodica. Time se stvaraju osnova 1 uvjeti za poboljSanje kvalitete zivota lokalnog
stanovnistva.

Na temelju navedenih elemenata proizlazi da je zadaca Strategije turistickog razvoja stvoriti
okvire za perspektivan drustveni i gospodarski razvoj Vodice i stvoriti osnovu za poboljSanje
kvalitete Zivota njezina stanovnistva.

U pristupanju izradi Strategije turistiCkog razvoja Grada Vodice valja uzeti u obzir slijedece
osnovne odrednice: Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine , naroc€ito u pogledu
vizije razvoja turizma te poticanje strategija diferencijacije turisti¢kog razvoja pojedinih
podrucja.

Osnovne smjernice razvoja postavljene u Strateskom marketinskom planu hrvatskog turizma s
naglaskom na klaster Dalmacija- Sibenik, kao i sve do sada izradene studije na podrudju
strateSkog 1 marketin§kog planiranja Grada Vodice.

Kao podloga, koristiti ¢e se Strategija gospodarskog razvitka Sibensko-kninske Zupanije i
Startegija gospodarskog razvitka Grada Vodice kao i Prostorni plan Sibensko-kninske
zupanije i Prostorni plan Grada Vodice.



U formuliranje Glavnog plana ukljuceni su i rezultati  analize postojece organizacije
turistickog sustava u zemlji ( ukljucujuéi zakonsku regulativu na kojoj je ona utemeljena) s
fokusom na lokalnu razinu, sagledavaju¢i mogucnosti njezina unapredenja.

Posebno se analizira postojeca struktura klju¢nih subjekata u javnom i privatnom sektoru koji
su nositelji turisticke aktivnosti na podrucju Vodica.

Uskladiti interese javnog i privatnog sektora te stanovnistva na podru¢ju Vodica, jedan je od
primarnih ciljeva Strategije turistickog razvoja .

Polazna osnhova za pristupanje izradi Strategije turistickog razvoja Grada Vodice je

atraktivan prostor koji jo$ uvijek ne funkcionira kao uskladeni sustav ponude, iskustava niti
kao razvijena medunarodna turisti¢ka struktura.

Strategijom turistickog razvoja poti¢e se interes da se razvojno- investicijskim projektima
Vodice preobraze u medunarodnu turisticku destinaciju, a time da se otvori proces za
turisticko pozicioniranje podruc¢ja Grada VVodice na medunarodnom turistickom trzistu.

Snazni poticaji za izradu Strategije turistiCkog razvoja motiviraju jaki zupanijski i lokalni
interesi za razvoj turizma kao potencijalnog pokretaca gospodarskog napretka i blagostanja
stanovniStva.

Strategiju turistickog razvoja potice i jaka potreba za uspostavu kontroliranog razvoja i
zastitom prostora kao i rjeSenjem problema utjecaja vise kljuénih subjekata i interesnih
skupina povezanih s turizmom.

1.1.1 Turisti¢ki proglas Grada Vodice

Turizam 1 turisticka industrija podrucje je izrazenih vanjskih utjecaja u kojemu trzis$ni
mehanizam ne osigurava odrzivi dugoro¢ni razvoj. PreviSe je kljucnih subjekata unutar
turistickog sustava Grada Vodice koji imaju suprotstavljene interese.

Imajué¢i u vidu da je buducnost turizma Grada Vodica suprotstavljena funkcijama cilja
razli¢itih ,,igraca®, smatramo vaznim da se na razini §ire javnosti ovog podrucja razmotri i
usvoji strateski vrijednosni okvir na temelju kojeg se trebaju vrednovati buduce razvojne
inicijative.

Na osnovi cjelovitog autorskog angazmana  na ovom projektu, te napose izvedenih
istrazivanja i intervjua s kljuénim interesnim subjektima mogucée je definirali prijedlog
strate$kog vrijednosnog okvira koji predstavljamo u nastavku.

1.1.2 Jesmo li pripremljeni na buduénost ?

Grad Vodice je destinacija karakteristine kulture, Cistog plavog mora, nadahnu¢a otoka i
snazne duhovne proizvodnje u koju stanovnici ulazu dosta energije, znanja i strasti. Ljudi i
kultura Grada Vodica, na medunarodnoj sceni, prepoznati su svojom umjetno$¢u, hranom,
vinima... ponosni su na svoj dalmatinski stil zivljenja koji drugi sve vise prepoznaju i cijene.
Od samog pocetka turizma, Vodice su u srediStu pozornosti svjetske javnosti kao odrediste
netaknute prirode, ljepote i ljudi otvorena srca.

Pohvale turista koje su usmjerene na opéi dozivljaj prigodom boravka na naSem prostoru,
ujedno je i pitanje vlastite odgovornosti za budu¢nost Vodica kao turisticke destinacije.
Pitanje je, medutim, koliko danas kapitaliziramo jedinstvene turisti¢ke vrijednosti Grada
Vodice. Koristimo li moguc¢nosti ispravno? Je li bogatstvo koje proizvodimo u turizmu u
korelaciji s resursima koje tro§imo? Suradujemo li dovoljno u zajednickom interesu?

Koliko stitimo i unapredujemo svoje klju¢ne vrijednosti? Jesmo li razvili senzibilitet o
turizmu kao ¢injenici koja integrira nase svekoliko stvaralastvo, odgovornost i osjecaj za



mjeru? Jesmo li svjesni da ¢e na$ turizam sutra izgledati onako kako ga mi danas odredimo i
usmjerimo?

Grad Vodice u turizmu danas ima znacajne kapacitete to jest oko 16 tisuca smjestajnih
mogucénosti. UgoS¢ujemo gotovo 200 tisuca registriranih gostiju koji ostvare vise od milijun
nocenja, uglavnom tijekom ljeta.

U Gradu Vodice glavnina je turistickog posla u privatnom smjestaju, koji je povijesno
otvorio mogucnost personalizacije odnosa s gostima.

Autocesta Zagreb - Ploce otvorila je moguénosti i za znacajniji vikend —turizam. Vodicki
turizam raspolaze i znacajnim profesionalnim kadrovima. Na nekim europskim trzistima Grad
Vodice i njegov turizam stekli su posebno dobru reputaciju.

Podatke o gostima i njihovu zadovoljstvu redovito se prikuplja i analizira.

U turizam Grada Vodice ulaze se dosta energije i znanja kako bi se odrzao i unaprijedio
turisticki promet i potro$nju.Medutim, zbog trziSnih promjena, turisticki kapaciteti Grada
Vodice danas vise nisu okrenuti buducnosti. Nije se razvilo proizvode i usluge koji bi barem
donekle izvukli vodi¢ki turizam iz dominacije sezonskog poslovanja.

Turizam Grada Vodica ima premalo kvalitetnih hotela i premalo hotela koji posluju cijele
godine. Nema ni dovoljno kvalitetnih obiteljski vodenih malih hotela koji bi do kraja
iskoristili Sanse rasta individualnog trzista.

Na podru¢ju Grada Vodice ne investira se dovoljno u razvoj drugih sadrzaja kao $§to su
tematski parkovi, tereni za golf, Sportsko - rekreacijski i zdrastveni sadrZaji koji ¢e privuci
posjetitelje u ve¢em dijelu godine.

Ne ulaze se dovoljno u ljude a napose u turisticki menadzment. Svi akteri vodi¢kog turizma
nisu dovoljno okrenuti novim gostima i novim trziStima. Ne prati se dovoljno najnovije
trziSne trendove 1 premalo istrazuju potrebe gosta buducnosti.

Prijeti opasnost da Vodice ostane destinacija za uzivanje u nekoliko ljetnih mjeseci, posebno
u nauti¢kom dozivljaju obale i arhipelaga.

Posebna opasnost je daljnje proliferacije turistickih nekretnina i sekundarnih rezidencija
koje ne stvaraju dugoro¢nu dodatnu vrijednost za Grad Vodice.

Prijeti opasnost da mozda, opijeni rastom turizma posljednjih godina, glavni akteri vodi¢kog
turizma izgube sposobnost da trezveno i na vrijeme jasno definiraju turisticku buduc¢nost
Grada Vodice i pravila igre koja ¢e vrijediti za sve interesne subjekte.

Glavni akteri Grada VVodica moraju biti svjesni izazova globalne konkurencije koja tjera na
inovacije proizvoda i upravljackih procesa u turizmu. Nove tehnologije, odnos prema gostu i
napose prema ekologiji podrucja su koja traZze posebne napore.

Medutim, turizam Grada Vodica jo$ uvijek nije upravljacki pripremljen za buduénost koja
mu realno pripada, jer je danasnji modus operandi vodickog turizmu bitno ispod njegovih
strateSkih vrijednosti.

Budu¢i da dugorocni potencijal rasta vodickog moze biti ugrozen , postoji odlu¢nost da se
aktivnom turisti¢kom politikom podrucja utjee na procese koji su suprotni nasim dugoro¢nim
interesima.

1.2 Poluge djelovanja na razvoj turizma grada Vodice

1.2.1 Promjeniti svijest interesnih subjekata o turizmu

Danas se turizam vise tretira kao ekonomska-financijska kategorija i nerijetko kao izvor brzih
1 lakih zarada, osobito u Spekulacijama nekretninama i zemljiStem.



Turizam zato moramo valorizirati posredstvom izrazavanja naSe kulture i identiteta,
nacionalnog ponosa, poslovnih vjestina i napose kao prostor za dugorofan druStveni i
gospodarski razvoj Grada Vodice.

Turizam Vodica ne smije postati zrtvom trenutacne turisticke konjukture , nego se mora igrati
na kartu odrzivog turizma i kreativnih inovacija temeljenih na vlastitoj viziji i pozicioniranju.

1.2.2 Uspostaviti odgovornost za razvoj turizma

Gradska vlast do sada nije bitno utjecala na razvojne procese u turizmu, ni u procesu
planiranja 1 izgradnje kapaciteta, ni u privatizacijskim procesima, privlacenju kapitala,
razvoju ljudskih potencijala, davanju znac¢ajnih poticaja i drugim klju¢nim pitanjima o kojima
ovisi opc¢a kvaliteta turizma Grada Vodice.

Svjetska iskustva govore da se turizmom najdjelotvornije upravlja s razine turisticke
destinacije pa je vrijeme da i Grad Vodice preuzme odgovornost za vlastiti turizam po uzoru
na druga podrugja.

Odgovornost je svih dionika u vodi¢kom turizmu osigurati vise kvalitetnog zaposljavanja u
turizmu. Jedino inteligentnim upravljanjem moguce je podi¢i kvalitetu zivota svih dionika te
zajednickom suradnjom izgraditi Grad Vodice kao snaznu turisti¢ku destinaciju.

1.2.3 Podi¢i ugled i imidZ Vodica

Ugled na svjetskom turisti¢kom trzistu moguce je graditi uz iskren i profesionalan odnos s
turistima koji posjete i borave na prostoru Grada Vodice. Pri tome glavni oslanac je stroga
zastita i unapredenje jedinstvenih vrijednosti , uz ozbiljne napore u razvoju sadrzaja i
iskustva visoke klase. Treba spojiti od prirode danu atrakcijsku strukturu s visokovrijednim
iskustvima kako bi se mogla izgradili lojalnost gostiju na dugi rok prema Vodicama kao
turistickoj destinaciji. Cjelovit sustav usluga u turizmu Vodica mora biti uskladen sa
svjetskim konkurentskim standardima i u njih je potrebno ugraditi vlastiti stil i kulturu
gostoprimstva.

Zbog toga se predmetnim dokumentom Zeli oblikovati buduénost turizma Vodica na nacin:

- da se bitno unaprijede strateske investicije u turisticku infrastrukturu, usluge, inovacije
i tehnologije;

- da pridobije opce razumijevanje javnosti o stvarnom znac¢enju turizma za gospodarski
rast i zaposljavanje na podruc¢ju Grada Vodice;

- dase isporuci visokokvalitetno turisticko iskustvo posjetiteljima Grada Vodice;

- da se pronadu ipromicu rjeSenja dugoro¢ne odrzivosti prirodnih, socijalnih i
ekonomskih okvira rasta;

- dase inteligentno promice Vodice kao turisticko odrediste kvalitetnih i raznolikih

proizvoda;
- daosigura jako i proaktivno vodstvo u budu¢em upravljanju turizmom na podrucju
Vodica.

1.3 Svrhai ciljevi Strategije turistickog razvoja

Svrha je Strategije turistiCkog razvoja Grada Vodice prije svega da poboljsa kvalitetu Zivota,
osigura gospodarski napredak i blagostanje stanovniStva. Takoder, Strategija turistickog



razvoja treba da posluzi i kao usuglasena polazna osnova, odnosno poduzetnicki okvir za
razvoj turizma Vodica u slijede¢ih deset godina.
Strategija turistiCkog razvoja Grada VVodice ima dva temeljna cilja:

A) Stvaranje regulatornog okvira za ravnoteZu ekonomskog napretka i odrZivosti
razvoja;

Odgovaraju¢om valorizacijom turistiCkih potencijala osigurati takvu podlogu za razvoj
turizma koja ¢e pomiriti dva dugorocna cilja: a) razvoj kvalitete Zzivota i blagostanja
stanovnika Vodica i ekonomski prosperitet koji se temelji na globalno konkurentskoj
turisti¢koj strukturi; b) uvazavanje odrzivosti razvoja i zastita visokovrijednog prostora.

B) Stvaranje osnove za osiguranje suglasnosti javnog i privatnog sektora oko

razvojnih usmjerenja i projekata u turizmu kao novog modela upravljanja turizma
Vodice;

Osigurati konsenzus javnog i privatnog sektora na definiranim razvojnim ciljevima, koji ¢e
biti osnova za implementaciju poduzetnickog okvira koji je definiran Strategijom turistickog
razvoja.

U ostvarenju dvaju navedenih temeljnih ciljeva, Strategija turistickog razvoja Grada Vodice
usmjerena je na ostvarivanje slijede¢ih podciljeva:

a) na osnovi analize postojeceg lanca vrijednosti u turizmu Vodica u okvirima nacionalne i
medunarodne konkurentske strukture, oblikovati jasnu viziju razvoja turizma Vodica, s
artikuliranim ciljevima i strategijom razvoja,

b) na osnovi pozicioniranja turisticke ponude Vodica u medunarodnoj konkurenciji, na
nacelima diferencijacije stvoriti osnovu na unapredenju i razvoj turisti¢ke ponude Vodica, uz
oblikovanje 1 razvoj novih proizvoda te unapredenje kvalitete usluga,

Cilj Strategije turisticCkog razvoja je 1 Stvoriti pretpostavke za uspje$no pozicioniranje
podrucja Vodice na turistickom trzi$tu uz oblikovanje jasnog imidza u svijesti potencijalnih
gostiju na emitivnim trziStima. Strategija turistickog razvoja  trebala bi pridonijeti
identifikaciji klju¢nih razvojnih projekata. Takoder, Strategija bi trebala stvoriti pretpostavke
za ulazak u investicijski ciklus u javnom i privatnom sektoru, a koji ¢e se temeljiti na trziSnim
principima odrzivosti razvoja te odgovaraju¢im povratima na ulaganja.

Primjena Strategije turisti¢kog razvoja treba pokrenuti kreativne i inovativne nacine suradnje
javnog 1 privatnog sektora na podruc¢ju Grada Vodice.

Strategija turistickog razvoja izradena je za definirano prostorno podrucje koje ima resursno-
atrakcijsku osnovu i treba posluziti kao temeljni regulatorni dokument i poduzetnicki okvir za
razvoj turizma Grada Vodice u slijedec¢ih deset godina.

1.4 Temeljna metodloSka nacela

Strategija turistickog razvoja Grada Vodice primjenjuje metodologiju usmjerenu prema
provedbenim rjeSenjima, koja u slucaju volje javnog i privatnog sektora i stanovniStva
osigurava mogucénost uc¢inkovite provedbe.

Samim time, ova Strategija stvara preduvjete za dogovor sudionika u turizmu Grada Vodice ,
a time olakSava provedbu predlozenih i usvojenih rjeSenja.

Izrada Strategije turistickog razvoja temelji se na slijede¢cim kljuénim metodoloskim
nacelima.



A) intezivna suradnja i ukljucenost Siroke strukture gradskih subjekata, interesnih
skupina i stru¢njaka- piramidni pristup.

Nacelo suradnje podrazumijeva intezivnu komunikaciju i rasprave s klju¢nim subjektima,
interesnim skupinama i stru¢njacima na gradskoj razini tijekom cijelog procesa izrade
Strategije, a §to je u funkciji postizanja konsenzusa svih relevantnih subjekata u Gradu
Vodice 0 razvojnim usmjerenjima.

Kljuéni ¢imbenik uspjeha u izradi Strategije turistiCkog razvoja je aktivno sudjelovanje
lokalnih stru¢njaka, kljucnih subjakata i razli¢itih interesnih skupina povezanih s turizmom u
Gradu Vodice. To se postize organiziranjem radionica, kojima je cilj razmjena misljenja,
rasprave 1 dogovori svih sudionika relevantnih za budu¢i razvoj turizma na podruc¢ju Vodice.
Takoder radionice su prilike za raspravu o predlozenim rjeSenjima s interesnim skupinama ,
Sto u konacnici vodi postizanju konsenzusa javnog i privatnog sektora u vezi s okvirom
predlozenom Strategijom. To je dakle u funkciji nesmatane provedbe koja valja usljediti
nakon dovrSenja Strategije turistickog razvoja Grada Vodice.

B) razvoj provedbenih instrumenata, mehanizama i institucionalnih tijela za provedbu.
Metodologija na kojoj se zasniva izrada predmetnog dokumenta ukljucuje vec¢ tijekom izrade
same Strategije  zajednicki rad na razvoju provedbenih instrumenata, mehanizama te
prijedloga institucionalnih tijela nuznih za provedbu rjeSenja predloZenih Strategijom
turistickog razvoja Grada Vodice. Na taj se nacin postize djelotvorna osnova za provedbu
rjeSenja, Sto osigurava olakSavanje i ubrzavanje provedbene faze.

1.5 Program istrazivanja i radionica

Za potrebe izrade Strategije turistickog razvoja Grada Vodice organizirane su stru¢ne
radionice i rasprave sa glavnim nositeljima turisticke ponude i turisticke politike u cilju
detaljnijeg utvrdivanja stanja i razvojnih moguénosti turizma Vodica.

Prikaz 1.
Stavovi glavnih nositelja turisti¢ke ponude i turisti¢ke politike o stanju i
razvojnim moguénostima turizma Grada Vodice

AKTIVNOSTI | CILJEVI

Radionica sa Spoznati tekucée probleme u radu i poslovanju turistickih agencija Grada
Turistickim Vodice. Utvrditi razvojne projekte turistickih agencija. Moguca suradnja
agencijama sa Gradom Vodice i Turistickom zajednicom grada Vodice u poboljSanju 1

unapredenju turisti¢ke ponude i razvoja novih projekata. Nova uloga
turisti¢kih agencija kao DMC u razvoju novih turistickih proizvoda

Vodica.
Razgovori s Razvojne moguénosti hotelskih tvrtki Grada Vodica. Rekonstrukcija
hotelijerima postojecih 1 izgradanja novih smjeStajnih kapaciteta. Razvoj MICE

turizma u Vodicama. Aktivnosti na povecanju avio gostiju u pred i
posezoni. Problem hotelskih plaza Grada Vodice. Modeli zajednickog
nastupa 1 promocije na stranim trZiStima uz podrsku Turisticke zajednice
Grada Vodice. Razvoj zdrastvenog turizma. Problematika obrazovanja i
zaposljavanja mladog 1 stru¢nog ugostiteljskog kadra. Brendiranje
Vodica kao turisti¢ke destinacije.

Radionica sa Poboljsanje kvalitete smjestajnih kapaciteta. Edukacija vlasnika
predstavnicima | obiteljskog smjestaja. Razvojne moguénosti obiteljskog smjestaja.
obiteljskog Organizacijski oblici poslovanja obiteljskog smjestaja. Suradanja sa
smjeStaja lokalnim turistickim agencijama. Suradanja sa Gradom Vodice.




Zajednicki nastup i promocija na emitivnim turistikim trzistima uz
podrsku Turisticke zajednice Grada Vodice.

Rasrava s
predstavnicima
Grada Vodice

Turizam u strateskim razvojnim dokumentima Grada Vodice. Javna-
gradska - poduzeca u funkciji razvoja turizma. Projekt plaza kao element
povecanja kvalitete turistiCke ponude. Prostorno planiranje 1 turisticki
razvoj.

Radionica sa
predstavnicima
Turistickog
vijeca i
Skupstine
Turisticke
zajednica Grada
Vodice

Projekti razvoja turizma Grada Vodice. Vizija turizma Grada Vodice.
Operacionalizacija razvoja tuizma Grada Vodice.




2 ANALIZA POSTOJECEG STANJA

2.1 Opce znacajke prostora i Zupanije

2.1.1 Polozaj Grada Vodice u Sibensko-kninskoj Zupaniji, Hrvatskoj i §irem okruZenju

Grad Vodice nalazi se u Sibensko — kninskoj Zupaniji u sredi$njem dijelu hrvatske obale.
Sibensko-kninska Zupanija na sjeveru grani¢i sa Zadarskom a na jugu sa Splitsko —
dalmatinskom Zupanijom, dok na istoku grani¢i s Bosnom i Hercegovinom.

Podrucje Grada Vodica smjesteno je u primorskom podrucju Zupanije, te se naslanja na istoku
i jugu s gradom Sibenikom najurbaniziranijim dijelom Zupanije. Na sjeveru grani¢i s gradom
Skradinom, na zapadu sa op¢inom Tisno, te opinom Stankovci koja je dio Zadarske Zupanije.
Grad Vodice prostire se na povrsini od 94 km2, prostorno je 11 po veli¢ini medu 18 jedinica
lokalne samouprave Sibensko-kninske Zupanije i ¢ini 3,7% njene povrsine.

Podru¢je Grada Vodice izduZenog je oblika. Proteze se u smjeru sjever-jug oko 26 km, tako da
zahvaca tri osnovne prostorne funkcionalne sredine; zaobalje, priobalje i otocje. Zaobalje
povrsinski zauzima najveéi dio kopnenog podru¢ja Grada Vodica, ali je ujedno i najslabije
naseljeni dio. U zaobalju su smjestena 4 naselja; Cista Mala, Cista Velika, Gaéelezi i Graboveci.
Priobalje je najrazvijeniji 1 najnaseljeniji dio Grada Vodice. S gradskim srediStem povezano je
naselje Srima koja je jedinstvena urbana cjelina.

Otocje se sastoji od tri veca i nekoliko manjih otoka, od kojih je jedino otok Prvi¢ naseljen i
na kojem se nalaze naselja Prvi¢ Luka i Prvié Sepurine. Od manjih otoka pod Grad Vodice
spadaju Tijat i Zmajan te otoci¢i Lupac, Kamenica i Galebinjak.

Slika 1. Republika Hrvatska i Sibensko- kninska fupanija
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Slika 2. Sibensko- kninska fupanija
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Polozaj grada Vodica je izrazito povoljan. S obzirom na lociranost uz drzavnu duzobalnu
cestovnom prometnicu, neposrednu  blizinu autoceste Al i blizine dvije zracne luke ( Split i
Zadar) omogucava dobru prometnu povezanost grada Vodice sa ostalim dijelovima Hrvatske i
Sireg okruzenja- glavnim emitivnim turistickim trzistima.

Tablica 1.

Povr§ina, broj stanovnika i gustoéa naseljenosti Grada Vodice, Sibensko- kninske Zupanije i Republike
Hrvatske

PODRUCJE Povr$ina km? Stanovni§tvo 2011. Gustoéa naselj. st./km?
Ukupno Grad Vodice 94 8.875 94,41
Ukupno Sibensko- 2.984 109.375 36,65
kninska Zupanija

Ukupno Republika 56.594 4.284.889 75,71

Hrvatska

Izvor: DZS

Grad Vodice je gusto naseljeno podrucje.Na podru¢ju Grada Vodice zivi 94 stanovnika na
km?. Gustoéa naseljenosti Grada Vodica veéa je od prosjeka Republike Hrvatske te dva i pol
puta veca od prosjeka Sibensko — kninske Zupanije.




2.2 Osnovne zemljopisne znacajke

2.2.1 Klimatske znacajke

Podrucje Grada Vodica ima mediteransku klimu koju obiljezava blaga zima i suho ljeto. Ljeto
ima dva kiSovita razdoblja, u ranom proljecu ili ljetu 1 kasnoj jeseni. Srednja godiSnja
temperatura zraka priobalja i zaobalja iznosi 15.70 C, a otoka za stupanj viSe. Najhladniji
kalendarski mjesec u godini je sijeanj kada srednja mjese¢na temperatura zraka u priobalju i
zaobalju iznosi 7,30 C, a otoka 8,40 C, a najtopliji mjesec je srpanj sa srednjom mjeseCnom
temperaturom u priobalnom i zaobalnom dijelu od 24,90 C, te na otocima od 24,40 C.

2.2.2 Pedoloske znacajke

U pedoloskom pogledu podru¢je Grada Vodica obiljezavaju tla koja su marginalno pogodna
ili potpuno nepovoljna za poljoprivredu. Tek manji dio moze se klasificirati kao srednje
pogodno tlo i male povrsine vrijednih obradivih tla. Na otocima i u priobalju previadava
“ljuti” kr§, pa je to podrucje deficitno plodnim tlima. Tla na otocima i primorskom krSu su
tipicne crvenice, te dijelom terasirana tla na vapnencu i dolomitu (Prvi¢). Prema klimatskim i
pedoloskim znacajkama, na podru¢ju Grada Vodica moze Se organizirati mediteranska
poljoprivreda na obiteljskom gospodarstvu. Klimatske pogodnosti pruzaju osnovu za
proizvodnju intezivnog uzgoja masline kao tipi¢ne mediteranske kulture, kao i1 proizvodnje
ostalih ratarskih kultura mediteranske poljoprivrede, koje se mogu ukomponirati u turisticku
ponudu Grada Vodice.

2.2.3 Reljefne i geoloske znacajke

Podru¢je Grada Vodice ¢ini vapnenacki reljef koji je grebenast s humovima i brdima. Smjer
pruzanja grebena i udolina je paralelan s obalom, a odreden je odgovaraju¢im tektonskim
silnicama. Najvisa kota terena od 202 m n/m je vrh ZavrS¢e jugozapadno od Grabovaca na
granici s opéinom Tisno. U geolo§kom pogledu podrucje Grada Vodice u smjeru paralelnom
s obalom naizmjeni¢no presjecaju vapnenacki geoloski stupovi s rijetkim uloScima dolomita.
U obalnom dijelu Vodica i na otocima Prvi¢u i Lupcu postoji sivi srednjozrnati dobro uslojeni
dolomit. Na podru¢ju izmedu Ciste Male na sjeveru, te Grabovca na jugu i Gaéeleza na istoku
prostire se sloj crvenice, a juzno od njega sloj §ljunka i pijeska.

2.2.4 Vegetacija

U biljnogeografskom pogledu na podru¢ju Vodica razlikuju se dva pojasa; polusredozemni
(submediteranski) 1 sredozemni (eumediteranski). Osnovna obiljeZja polusredozemnog pojasa
su fenomeni krsa, maritimni klimat, jaki antropogeni utjecaji i degradiran sav vegetacijski
pokrov. KrSke listopadne panjace, razlicito sklopljene Sikare 1 Sibljaci u mozaiku s livadama,
pasnjacima i prostranim submediteranskim kamenjarama, niske su proizvodne vrijednosti i
zahtijevaju rekonstrukcije 1 poSumljavanje. Sredozemni pojas je sli¢an polusredozemnom po
utjecajnosti, degradaciji vegetacije i1 tla, te ostalim oznakama krSa. U ovom izrazitom
maritimnom bioklimatu, s najduljim vegetacijskim periodom, proizvodne su sastojine
termofilnih borova (alepski). Cesto opozarene panjate crnike, makije i $ibljaci niske su
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gospodarske vrijednosti. Poljodjelske povrSine najveéim dijelom su ekstezivni pasnjaci
(mediteranske kamenjare i sl.), rjede vinogradi, maslinici i vo¢njaci i ostale mediteranske
kulture.

2.3 Infrastruktura i ekoloski problemi

2.3.1 Vodnogospodarski sustav

Koncepcija razvitka vodoopskrbe utvrdena je Srednjoro¢nim programom opskrbe pitkom
vodom Sibensko-kninske Zupanije koji je prihvaéen 1996. godine. Sukladno tome planirana je
vodoopskrba zaobalnih naselja Grada Vodica (Cista Mala, Cista Velika, Grabovci i Gaéelezi)
koja bi bila povezana na vodoopskrbni sustav Zupanije preko podrucja opéine Pirovac,
odnosno Grada Skradina. Takoder je predvidena i vodoopskrba oto¢ja putem cjevovoda
polozenog od crpne stanice u Srimi pa preko Prviéa, Tijata i Zmajana do Kaprija i Zirja. Na
Tijatu je predvidena nova vodosprema. Vodice 1 Srima imaju izgradenu vodoopskrbnu mrezu
koja je povezana na vodoopskrbni sustav Zupanije. Srima se snabdijeva pitkom vodom iz
vodospreme,,Most*“ putem cjevovoda ¢ 450 mm, Vodice iz vodospreme ,Le¢* putem
cjevovoda @ 250 mm, a sjeverozapadni i zapadni dio Vodica iz vodospreme ,,Most* putem
cjevovoda ¢ 500 mm koji je poloZen duz trase magistralnog cjevovoda Sibenik-Biograd, te se
od njega odvaja kod ceste za Okit i dalje nastavlja cestom br. Z- 6086 prema Tribunju.

2.3.2 Ispust otpadnih voda

Sustavom odvodnje otpadnih voda obuhvacen je samo uzZi dio Vodica (gradska jezgra), a
stanje sustava je vrlo loSe zbog dotrajalosti instalacija. U Srimi uopée ne postoji
kanalizacijska mreza. Za Grad Vodice predvideno je formiranje jedinstvenog sustava
odvodnje s centralnim uredajem za prociS¢avanje otpadnih voda, smjeStenog na podrucju
Seline, i ispustanjem proc¢iséenih otpadnih voda podmorskim ispustom u Zmajanski kanal.
Ovakva koncepcija uskladena je sa Studijom utjecaja na okoli§ 1 RjeSenjem Ministarstva
zastite okolida o prihvaéanju Studije te je potvrdena Prostornim planom Sibensko-kninske
zupanije Prostornim planom uredenja Grada Vodice i Studijom zastite voda Sibensko-
kninske zupanije Usvojena je varijanta kojom se zadrZava cjelokupna novoizgradena ili
projektirana kanalizacijska mreZa u centru Vodica, te su date temeljne odrednice dugoro¢nog
rjeSenja zajednickog kanalizacijskog sustava Vodice-Tribunj-Srima: a) kanalizacijski sustav
je razdjelnog tipa; b) predviden je jedan zajednicki uredaj za prociS¢avanje, konacnog
kapaciteta 44.000 ES; c) predviden je jedan zajednicki podmorski ispust, profila @500mm,
duljine L=2.006 m; d) kanalizacijska mreza Vodica dijeli se na dva dijela: 1. gornja zona:
glavni transportni objekti su u koridoru JTC i ceste Vodice-Tribunj, s dvije crpne stanice i 2.
donja zona: glavni transportni objekti su u obali, sa Cetiri crpne stanice; €) kanalizacijska
mreza Srime, koja ima Cetiri crpne stanice, veZze se na osnovne objekte gornje zone Vodica; )
otpadne vode otoka Prvi¢a, optere¢enja 3.500 ES, prihvacaju se na zajednicki sustav u
Vodicama (u CS "Vodice 2") i dalje glavnim transportnim objektima transportiraju na uredaj
za prociS¢avanje.

Prva faza izgradnje kanalizacijskog sustava Srima-Vodice-Tribunj koja obuhvaca izgradnju
bioloskog procistaca s ispustom te pripadaju¢im crpnim stanicama i dovodnim kanalima
aplicirana je za sredstva fondova EU. Za drugu fazu ,koja se odnosi na izgradnju preostalog
kanalizacijskog sustava odnosno na izgradnju sekundarne mreze, kao projekt bi se
kandidirao za bespovratna sredstva fondova EU.
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Krajnji korisnici usluga su stanovnici ovog podrucja i druge fizicke i pravne osobe koji su
prikljuceni ili ¢e biti prikljueni na javnu odvodnju ili kanalizacijsku mrezu. Ove usluge
isporu¢uje i naplaéuje TD-o ,,Vodovod i odvodnja“ d.o.o. iz Sibenika, koje je u suvlasnistvu i
Grada Vodica (po kubi¢nom metru pitke vode), a koncesionar direktno naplacuje samo usluge
mobilnog zbrinjavanja.

2.3.3 Postupanje s otpadom

Komunalnu djelatnost na podru¢ju Grada Vodica obavlja gradsko TD-0 Le¢ d.o.o. Nacin
odvoza smeca je pojednostavljen, sva domacinstva imaju iste kante za smece, a za odrzavanje
ulica koristi se Cistilica i kolica za pometanje. Le¢ d.o.o0. u obavljanju svojih djelatnosti prati
razvoj Vodica i potrebe stanovniStva te ulaze u unaprjedenje poslovanja kako bi pratili
europske standarde u organizaciji odvoza smeca i zbrinjavanja otpada na ekoloski prihvatljiv
nacin.Od svibnja 2013. godine, u sklopu projekta ,,O¢uvajmo Vodice®, gradani Vodica su
potaknuti za odvojeno sakupljanje komunalnog i korisnog otpada, odnosno otpada koji se
moze reciklirati te ponovo koristiti, i to na podru¢ju naselja Vodice, te od 2014. godine u
naseljima Cista Velika, Grabovci, Gacelezi i Cista Mala. Komunalni otpad se redovito
sakuplja, i to: a) minimalno jednom tjedno u razdoblju od listopada to travnja, odnosno
minimalno dva puta tjedno u razdoblju od svibnja do rujna na podrucju grada Vodica i naselja
Srima; b) jednom tjedno tijekom cijele godine te dva puta tjedno tijekom srpnja i kolovoza s
podrucja naselja Grabovci; €) jednom tjedno tijekom cijele godine s podrucja naselja
Gacelezi, Cista Mala i Cista Velika.

Za vrijeme turisticke sezone, odnosno od svibnja do rujna, komunalni otpad iz centra Vodica,
Srime, kao i otpad s plaZa i iz marina, restorana i velikih hotelskih kompleksa sakuplja se i
odvozi svaki dan.Odvoz komunalnog otpada s otoka Prvi¢a ugovoren je s koncesionarom
koji vrsi prijevoz otpada s otoka. Korisni otpad odvozi se jednom mjesecno.Akcija odvoza
glomaznog otpada iz kucanstava organizira se dva puta godiSnje 1 to prije 1 poslije ljetne
sezone, prema utvrdenom rasporedu koji svake godine odreduje Le¢ d.o.o. Stanovnici na
podrucju Grada Vodica obavjestavaju se putem medija (radio,novine) 1 putem plakata koji su
postavljeni na odredenim mjestima, a na kojima se utvrduje raspored postavljanja kontejnera
za glomazni otpad. Odvoz glomaznog otpada odvija se po odredenim zonama na kojima se
nalaze kontejneri za glomazni otpad. Otpad iz Grada Vodica i Op¢ine Tribunj odlaZze se na
odlagaliste ,,Le¢“. Odlagaliste ,,Le¢* je u funkciji kao divlje odlagaliste jo§ od 1980. godine, a
od 1988. godine kao registrirano odlagaliste Grada Vodica. OdlagalisStem upravlja
koncesionar - tvrtka iz Vodica. Odlagaliste ,,Le¢” ve¢ ima status odlagaliSta u zatvaranju.
Naime, planirano je da za podru¢je Zupanije jedini deponij ostane Bikarac, a sva ostala e se
sanirati.

2.3.4 Energetski sustav

Naselja Vodice 1 Srima napajaju se elektricnom energijom preko trafostanice 30/10 kV
"Vodice" koja je smjeStena u sjevernom dijelu Vodica na lokaciji Mlicevac. Snaga
trafostanice je 2x8 MVA. Putem 30 kV dalekovoda spojena je s TS 220/110/30 kV "Bilice",
¢ime je povezana na zupanijski 1 drzavni elektroenergetski sustav. Uz postojece
elektroenergetske objekte planira se izgradnja novih dalekovoda i transformatorskih
postrojenja kojima bi se upotpunila postojeca elektroenergetska mreza. Od novih
transformatorskih postrojenja i dalekovoda napona 30 kV i veleg planira se: a)
osposobljavanje 30 kV DV za napon od 110 kV; b) rekonstrukcija i dogradnja TS 30/10(20)
kV Vodice tako da postane 110/10(20) kV TS sa spojnim dvostrukim 110 kV kabelom duz
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Zatonske ulice; c) korekcija trase postojeceg i planiranog 110 kV DV TS Bilice — TS Kapela;
d) TS 30/20(10) kV Srima snage 8 MVA (2x4) s priklju¢kom na mrezu 30 kV dvostrukim
kabelskim vodom. Jedan kabelski vod je iz TS100/10(20) kV Vodice, a drugi s odcjepa sa DV
30 kV TS 110/30/10 kV Bilice - TS 100/10(20) kV Vodice.

Da bi se u potpunosti zadovoljio postoje¢i i1 planirani konzum predvideno je interpoliranje
novih trafostanica naponskog nivoa 10(20)/04 kV u podrucjima planiranog rasta gospodarskih
(turisti¢ki, proizvodni, poslovni) i drugih pretezito stambenih sadrzaja kao i u seoskim
podrucjima gdje su niskonaponski izvodi nedozvoljeno dugi, pa je ve¢ i sada opskrba el.
energijom loSa. Potrebna je i rekonstrukcija postoje¢e mreze 0,4 kV jer su, zbroj malih
presjeka vodi¢a, padovi napona ve¢i od dopuStenih. PreporuCuje se zamjena postojecih
nadzemnih vodi¢a podzemnim (u priobalnim i oto¢nim naseljima i gospodarskim zonama) ili
nadzemnim samonosivim kabelima (u zaobalnim naseljima).

2.3.5 Cijevni transport plina

Sukladno predlozenoj eventualnoj plinofikaciji Sibensko-kninske Zupanije, namjera je i
plinoficirati i podru¢je Grada Vodica. Da bi se predlozena plinofikacija ekonomski opravdala
potrebno je imati velike potrosace plina, odnosno industriju kojoj je potrebna velika koli¢ina
toplinske energije. Sama potros$nja u kucanstvu ili za grijanje objekata (Skole, bolnice, hoteli)
ne bi bila dostatna za ekonomsku opravdanost projekta plinofikacije. Stoga plinofikacija
podru¢ja Grada Vodice (trasa lokalnog plinovoda) ostaje upitna ali energent koji moze
doprinjeti ekonomicnoj valorizaciji turisticke ponude Vodica u pred i posezoni.

2.4 Prometna infrastruktura
2.4.1 Cestovni promet

Osnovu cestovne mreZze Grada Vodice ¢ine drzavne i1 Zupanijske ceste na dvama pravcima.
Glavnu duZobalnu poveznicu €ini drzavna cesta, br. D8 (jadranska turisticka cesta), a glavni
popreéni vezni pravac ¢ine zupanijske ceste, br. 6086 (Tribunj-Vodice -Gacelezi) i 6071
(Gacelezi-Cista Mala), te dalje drzavna cesta, br. 59 (Pirovac-Bribirske Mostine). Sjeciste
ovih dvaju pravaca je gradsko srediste, Vodice. Dijagonalno na ova dva pravca poloZena je
drzavna cesta, br. 27 (D8/Sibenski most — Gaéelezi-Stankovci). Stratesku okosnicu cestovnog
sustava ¢ini autocesta Al Zagreb — Split na koju se preko ¢vora kod Ciste Male veze
prometna mreza Grada Vodica. Trasa autoceste prolazi krajnjim sjevernim dijelom Grada
Vodice. Uz postojece predvidena je i nova Zupanijska cesta koja bi povezivala Srimu i Jadriju
preko planirane ugostiteljsko-turistiCke zone D. Srima. Centar Grada Vodica prometno nije
kvalitetno rijeSen, nedostaju parkirna mjesta i javne garaze. NerijeSena zaobilaznica i koridor
do Punte predstavljaju problem osobito u sezoni.

2.4.2 Pomorski promet

U sustavu pomorskog prometa na podru¢ju Grada Vodica postoji morska luka otvorena za
javni promet od Zupanijskog znacaja te luke od lokalnog znacaja. Pomorska luka od
zupanijskog znacaja je luka Vodice (koljenasti pristaniSni gat — Veliki lukobran). Prvi¢
Sepurine (sredi$nji i novi pristani$ni gat) i Prvi¢ Luka (pristanisno operativni pristan)
razvrstane su u luke lokalnog znacaja. Osim ovih, planirane su i sljedece luke lokalnog
znadaja: Vodice (uvala Velike Vrulje), Srima (uvala Lovetovo i Vrulje), Prvié¢ Sepurina (uvala
Perulin Gat).
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Daljnji razvoj pomorskog prometa najve¢im djelom ¢e ovisiti o gospodarskim prilikama i
kvaliteti ponude luckih sustava da zadovolje prometnu potraznju. Stoga je potrebno u lukama
osposobiti postojece gatove ili izgraditi nove za sigurno pristajanje kako postoje¢ih brodova,
tako i brzih brodova nove generacije. Akvatorij Grada Vodice izmedu otoka Zmajana i Tijata
presijeca medunarodni plovni put Sibenik-Ancona, odnosno Sibenik — Zadar-Ancona.
Priobalno i oto¢no (Prvi¢) podru¢je Grada Vodica povezano je sa Zupanijskim srediStem
plovnim putem Zupanijskog znadaja na liniji Sibenik — Zlarin-Prvi¢ Luka-Prvié¢ Sepurine —
Vodice.Uz morske luke za javni promet, na podrucju Grada Vodica nalaze se i sljedece
morske luke posebnih djelatnosti: a) luka nautickog turizma u Vodicama (LN); b) Sportska
luka u Srimi (LS);

Prema razvojnim dokumentima grada Vodice u planu su jo$ i: a) luka nautickog turizma
Srima (LN); b) luka nautickog turizma perulin Gat (LN); c¢) Sportska luka na dijelu
akvatorija Vodice (LS); d) Sportska luka Lovetovo Srima (LS); e) Sportska luka Prvi¢ Luka
(LS); f) Sportska luka Perulin gat (LS).Na postoje¢im lokacijama ovih luka predvideno je
kompletiranje novim sadrzajima,tako da se ne potiskuju osnovne funkcije luke. Unutar
akvatorija ugostiteljsko-turisti¢kih zona Bristak, Punta, Vrulje i Donja Srima predvidena je
moguénost smjestaja gradevina za prihvat izletnickih, rekreacijskih i Sportskih plovila. Za
Grad Vodice izradena je Maritimna studija kompletne obale i otoka.

2.4.3 Javni prijevoz Grada Vodica

Javni prijevoz Grada VVodica odnosi se na autobusne i brodske linije.

Tablica 2. Autobusne linije Grada Vodice

Zupanijske linije MeduZupanijske linije

Vodice — Srima — Sibenik Vodice — Sibenik — Primosten — Trogir - Split
Vodice — Sibenik Vodice — Makarska - Plo¢e

Vodice — Tribunj — Sovlje Vodice - Dubrovnik

Vodice — Tisno — Murter Vodice — Zadar

Vodice — Pirovac — Kasi¢ — Banovci Vodice — Karlobag — Senj — Crikvenica - Rijeka
Vodice — Cista Velika Vodice — Zagreb

Vodice — Vuksi¢ — Liani

Vodice — Krkovié

Vodice - Bilostanovi

MEDPUDRZAVNE LINIJE

Vodice - Ljubljana

Lzvor: http:/iwww.grad-vodice.hr/autobusne_linije.htm / Strategija razvoja Grada Vodice od 2014. do 2020.
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http://www.grad-vodice.hr/autobusne_linije.htm

Tablica 3. Brodska linija Grada Vodice

Brodska linija

Vodice — Otok Prvié¢ — Otok Zlarin - Sibenik

Izvor: http://www.grad-vodice.hr/brodske_linije.htm

Grad Vodice prometno je dobro povezan posredstvom autobusnog prometa sa drugim
zupanijskim centrima i Zagrebom kao i u medunarodnom prometu s Ljubljanom. To
omogucava dolazak turista na podru¢je Grada Vodice ali i njihovo organiziranje kra¢ih —
dnevnih- putovanja u obliznja turisticka sredista.

2.5 Ekoloski problemi

Pod pojmom zastita okolisa podrazumijeva se cjelovito oCuvanje kvalitete okoliSa, o¢uvanje
prirodnih zajednica te racionalno koriStenje prirodnih izvora i energije. Vodstvo Grada
Vodica vidi koncept uravnotezenog odnosa zaStite okoliSa 1 gospodarskog razvoja, te
saniranja ve¢ ugrozenih dijelova okolisa kao osnovni uvjet zdravog i odrzivog razvoja. Na
podru¢ju Grada Vodice naroCita paznja posvecuje se hortikulturalnom uredenju mjesta. Iz
godine u godinu projektiraju se nove zelene povrsine koje se pomno njeguju i odrzavaju. U
Suradnji sa gradskim komunalnim poduzeé¢em Le¢ d.o.0., na Sirem podrucju grada provode se
organizirane akcije ¢iS¢enja plaza i1 skupljanja krupnog otpada. Isto tako, uz pomoc¢ ronilackih
klubova organiziraju se akcije ¢iS¢enja priobalnog podmorja. Rezultat ovakve inicijative su
uredenije, o¢uvane 1 odrZzavane zelene povrSine; gradski park, travnjaci 1 cvjetnjaci, Ciste 1
uredene plaze 1 Cisto more.U zastiti i promicanju cCistog okoliSa sudjeluju 1 Turisticka
zajednica Grada Vodice i Planinarsko drustvo ,,Klen“ koji organiziraju mnogobrojne akcije
oCuvanja okoliSa (CiS¢enje tla, podmorja, poSumljavanje suSom 1 poZarima uniStenih
povrsina...).

2.6 Postojeca planerska dokumentacija i pravni okvir

Prostornim planom definiraju se kljuéne smjernice dugoro¢nog odrzivog upravljanja i

koriStenja raspolozivog prostora grada Vodice. Za bududi turisti¢ki razvoj Grada Vodice
mogu biti interensantni i neki od nalaza i razvojnih usmjerenja definiranih u dokumentu
Strategija razvoja Grada Vodice 2014 do 2020. godine.

2.6.1 Prostorni plan Grada Vodice

Smjestaj gradevina ugostiteljsko-turistickih sadrzaja (hoteli — T1 i apartmanska naselja — T2)
predviden je unutar ugostiteljsko-turisti¢kih zona od Zupanijskog znacaja. Unutar ovih zona
predviden je i smjestaj Sportsko-rekreacijskih sadrzaja kao nadopuna osnovnoj namjeni, tako
da je u zoni ,,Donja Srima“ predvide smjestaj golf igraliSta. Uz ve¢ postojece dvije takve zone
u naselju Vodice (Punta i Olympia-Imperial) planirane su i dvije vece izvan prostora naselja.
To su zone; ,,Bristak* (dio Tribunj 13,72 ha i dio Vodice 11,10 ha) izmedu Tribunja 1 Vodica,
te ,,Donja Srima“ (76,0 ha) izmedu Srime i Jadrije. Ova druga se jednim svojim manjim
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dijelom proteze i na podru¢ju susjedne jedinice lokalne samouprave, Grada Sibenika.
Obzirom na prostorno-planske postavke prostornog plana Zupanije unutar akvatorija Grada
Vodica odredene su dvije luke nautickog turizma (LN), jedna je u akvatoriju naselja Vodice,
a druga je planirana u centru Srime. Detaljnija namjena i uvjeti koriStenja prostora
ugostiteljsko-turistickih zona bit ¢e odredeni dokumentima prostornog uredenja uzeg
podrucja.

Grad Vodice ima uvjeta i treba temeljiti svoj gospodarski razvitak na brzem razvitku veé
postojecih djelatnosti. U izboru osnovnih pravaca prednost se daje ugostiteljsko-turistickoj
djelatnosti, pri ¢emu raspolozivi resursi omogucavaju brzi razvoj. Turisticka djelatnost ¢e biti
relevantna i u narednom razdoblju, ali u izmjenjenom odnosu s obzirom na vrstu i strukturu
osnovnih turisti¢kih kapaciteta.

Stoga je potrebno podizati kvalitetu sadrzaja i smjeStaja postojecih kapaciteta u zonama Punta
I Olympia-Imperial, §to ne podrazumijeva povecanje kapaciteta, obzirom da je u tim zonama
veé premasen Prostornim planom Zupanije odredeni maksimalni kapacitet. U navedenim veé
izgradenim zonama predvideno je prestrukturiranje smjestajnih  kapaciteta iz
komplementarnih (odmaraliSta, kampovi) u osnovne. Za izgradnju novih turistickih kapaciteta
osigurane su prostorne pricuve na lokacijama Bristak i Donja Srima sa maksimalnim
kapacitetima od 2.000 kreveta u Bristaku (dio Tribunj 1.100 kreveta, dio Vodice 900 kreveta),
odnosno 6.000 kreveta u Donjoj Srimi. Time je kapacitet u te dvije zone za novu izgradnju
(hoteli, hotelska - apartmanska naselja) ograni¢en na najvise 8.000 lezaja. Jedan dio osnovnih
kapaciteta predviden je na otoku Prvicu, tako da se dio postoje¢ih komplementarnih
smjesStajnih kapaciteta (odmarali$ta) prestrukturira i podigne njihova kvaliteta, a drugi dio
unutar gradevinskih podrucja naselja Vodica, Tribunja i Srime na lokacijama koje ¢e biti
odredene detaljnijim dokumentima prostornog uredenja (UPU). Na prostoru Grada Vodica,
najve¢im dijelom u priobalju predvideni su ukupni osnovni turisti¢ki kapaciteti (postojeci i
planirani) od 10.000 - 11.000 lezaja koje ovaj prostor moze primiti.

Unutar gradevinskih podrucja naselja u mjeSovitim pretezito stambenim zonama predvidena
je uz stambene jedinice za stalno stanovanje i izgradnja apartmana, studija i soba, te manjih
kampova 1 autokampova kao komplementarnih turistickih smjestajnih kapaciteta. U
vremenskom razdoblju od 10-ak godina predvidena je daljnja izgradnja takvih kapaciteta,
poglavito u priobalnim naseljima, te na otoku Prvi¢u od ukupno 2.000 novih lezaja. U tom
razdoblju ukupni broj komplementarnih kapaciteta bi narastao s postoje¢ih 13.000 na 15.000.
Prema tome, ukupni broj leZaja na podrucju Grada iznosio bi oko 26.000.

Uz Sportsko-rekreacijske sadrzaje unutar gradevinskih podruc¢ja naselja i ugostiteljsko-
turistickih zona predvidene su i izdvojene Sportsko-rekreacijske zone; Bristak (16,9 ha), Blata
(5,1 ha), Glavi¢ine (6,1 ha), Trstevica (2,5 ha), Ragice (17,7 ha), Cista (4,5 ha) i Rastovci
(60,0 ha), te rekreacijske zone: Zaglava, Tijasnica i uvala Bok na Prviéu. Sportsko-
rekreacijske zone predvidene su za: smjeStaj Sportskih gradevina, rekreacijskih sadrzaja i
kupalista. Detaljnija namjena i uvjeti koriStenja ovih povrSina odredivat ¢e se detaljnijim
dokumentima prostornog uredenja, obzirom da se veéi dio (kupaliSta i sl.) nalazi unutar
pomorskog dobra. Zona Tijasnica, Zaglava 1 Bok mogu se koristiti iskljucivo kao rekreacijske
povrsine bez izgradnje Sportskih gradevina.
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2.6.2 Strategija razvoja Grada Vodice 2014. do 2020. godine

Strategija razvoja grada Vodice posredstvom detaljnije analize pruza i odrednice razvoja
turizma. Strategija definira razvojnu viziju Grada Vodice u kojoj turizmu pripada klju¢na
uloga. U Strategiji se isti¢e da je Grad Vodice prepoznatljiva sezonska destinacija poznata
po raznolikoj turistiCkoj ponudi. Karakteristicno za Grad Vodice su i brojni smjestajni
kapaciteti u kojem prevladava obiteljski smjestaj. Vodice kao svestrano turisticko srediste je
najuspjesnije kupalisno odrediste cijele Zupanije.

Turisticka ponuda Grada Vodica su oni segmenti turisticke potraznje koje obiljezava aktivni
odmor pun dozivljaja. Socio-demografski segment turisticke potraznje koji preferira
destinaciju Vodice su: turisti mlade zivotne dobi, obitelji s djecom, starije osobe koje traze
mir, ljubitelji aktivnog odmora, nauticari 1 ronioci.

Turisti¢ka infrastruktura i kapaciteti koncentrirani su na obalnom podrucju, dok je potencijal
unutra$njeg dijela Grada gotovo u potpunosti neiskoriSten. Razvijen turizam na obali i
neiskoristeni turisti¢ki potencijali zaleda karakteristi¢an je za cijelu Zupaniju i Dalmaciju.
Vodice organiziraju razna dogadanja, festivale, koncerte, sportska dogadanja 1 razlicite oblike
zabave koja su ve¢inom sezonskog karaktera i odvijaju se za vrijeme ljetnih mjeseci. Neki od
dogadaja su sljedeci: a) izlozbe domacih kipara i slikara; b) izlozbe fotografija; c) koncerti
(veceri klasicne glazbe, veceri dalmatinskih klapa, Seaside Jazz Festival Vodice, CMC
festival).

Kao posebne prednosti 1 snage turizma grada Vodica u Strategiji se isti¢u: a) postojanje
velikog broja smjestajnih kapaciteta; b) dugogodisnja tradicija bavljenja turizmom i kadrovi
koji rade u turizmu; c) poznata destinacija na medunarodnom turistickom trzistu; d) velik broj
turista i povecanje broja nocenja tijekom godina; e) razvijenost turistiCkih sadrzaja i
raznolikost ponude u destinaciji u sezoni; dobra ponuda za mlade; f) prometna dostupnost —
blizina autoputa, blizina 2 aerodroma; g) geografski polozaj— blizina NP Krka i Kornati,
Plitvice, Paklenica, blizina srediSta s bogatom kulturnom ponudom (gibenik, Split, Trogir,
Zadar, Dubrovnik); h) atraktivnost arhipelaga; 1) ¢isto¢a mora, vode i zraka; j) pogodna klima
i prirodni resursi; k) u prostornom planu postoje zone za izgradnju hotelskih kapaciteta.
Znacenje turizma u Strategiji razvoja Grada Vodice najbolje pokazuje sama definicija Vizije
razvoja Grada Vodice :“ Grad Vodice ¢e do 2025. godine biti jedna od najpozeljnijih
destinacija za zivot i odmor u Republici Hrvatskoj koja koristi svoje resurse na odrzivi nacin.*
I kod odredivanja strateskih ciljeva i prioriteta razvoja grada Vodice, u Strategiji se jasno
iskazuje: Strateski cilj 1. Turizam kao pokreta¢ razvoja; StrateSki cilj 2. Kvalitetno
upravljanje prostorom; Prioritet 1. Stvaranje uvjeta za razvoj cjelogodi$njeg turizma; Prioritet
3. JaCanje poduzetnistva s fokusom na turizam.

2.7 Socio - demografske, ekonomske i kulturne znacajke

2.7.1 Demografske znacajke

Suprotno negativnim trendovima na razini Republike Hrvatske i Sibensko — kninske Zupanije,
Grad Vodice biljezi rast stanovnistva (Tablica 4). Prema zadnjem popisu stanovniStva iz
2011.g., Grad Vodice ima 8.875 stanovnika. Podaci na razini naselja pokazuju pad broja
stanovnika u zaobalnom podrucju i na otocima, dok naselja Vodice i Srima na priobalnom
podrucju imaju kontinuirani rast stanovnistva.
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Tablica 4. Broj stanovnika po naseljima i godinama popisa

NASELJE 1961. 1981. 1991. 2011.
Cista Mala 760 577 596 119
Cista Velika 536 540 533 472
Gacéelezi 421 379 399 216
Grabovci 112 91 81 87
Prvi¢ Luka 612 238 229 164
Prvi¢ Sepurine 955 397 315 239
Srima 160 199 331 823
Vodice 2.872 4.160 5.050 6.755
GRAD VODICE 6.428 6.581 7.534 8.875
Sibensko — kninska Zupanija 164.757 152.128 152.477 109.375
Republika Hrvatska 4.159.696 4.601.469 4.784.265 4.284.889

Izvor: DZS

Prema podacima sa zadnjeg popisa stanovnistva 2011., u Vodicama je stalno boravilo 8.875
stanovnika i to je 8,1 posto ukupnog stanovnistva Sibensko-kninske Zupanije. U zadnja tri

desetljeca, prostorno kretanje stanovnistva, odnosno migracije pridonijela je rastu
stanovniStva vise nego prirodno kretanje stanovnistva Grada Vodice.

2.7.2 Socio — ekonomske znacajke

U poslovnim subjektima Grada Vodica u 2012. godini prosjec¢no je bilo zaposleno 793 ljudi
Sto je za 7,6% viSe u odnosu na prethodnu godinu. NajviSe djelatnika bilo je zaposleno u
djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane, 199 djelatnika, odnosno 25,1%
od ukupnog prosjecnog broja zaposlenih u poslovnim subjektima Grada. Slijede djelatnosti
trgovine na veliko 1 malo gdje je bilo prosjetno zaposleno 157 ljudi, Sto je 20,8% vise u
odnosu na prethodnu godinu, a zauzima udio od 19,8% u ukupno prosjecnom broju
zaposlenih u poslovnim subjektima Grada. Najveée smanjenje prosjecnog broja zaposlenih

biljezi preradivacka industrija, 56%.

Tablica 5. Prosje¢an broj zaposlenih kod poslovnih subjekata u Gradu Vodice prema djelatnostima

DJELATNOST NKD-a Prosjec¢an broj zaposlenih
2012. god. 2012.- % Indx.2012/11.
Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 4 0,5 66,7
Preradivacka industrija 29 3,7 43,9
Opskrba elektri¢nom energijom, plinom, parom i klimatizacijom 0 0 0
Opskrba vodom; uklanjanje otpadnih voda, gospodarenjem 49 6,2 108,9
otpadom, te djelatnosti sanacije okoliSa
Gradevinarstvo 149 18,8 99,3
Trgovina na veliko i na malo; popravak motornih vozila i 157 19,8 120,8
motocikla
Prijevoz i skladiStenje 31 3,9 119,2
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane 199 25,1 1015
Informacije i komunikacije 46 5,8 1150
Poslovanje nekretninama 27 3.4 135
Strucne, znanstvene i tehniCke djelatnosti 23 29 115
Administrativne i pomo¢ne usluzne djelatnosti 30 3,8 96,8
Obrazovanje 4 0,5 133,3
Djelatnosti zdravstvene zastite i socijalne skrbi 35 4.4 1129
Umjetnost, zabava i rekreacija 2 0,3 100
Ostale usluzne djelatnosti 8 1 1143
UKUPNO 793 100 107,6

Izvor: FINA; Obrada: HGK-ZK Sibenik, Strategija razvoja Grada Vodice od 2014. do 2020. god.

18




Najveci porast prosjecno zaposlenih biljezi djelatnost informacije i komunikacije, gdje je u
2012. godini bilo zaposleno 46 ljudi, u odnosu na prethodnu godinu kad je bilo zaposleno
samo 4 djelatnika.

2.7.3 0Odgoj i obrazovanje

Obrazovna struktura stanovnistva Grada Vodica je povoljnija od one na cjelokupnoj
Zupanijskoj razini. Vise od polovice stanovniStva ( 57,8%) Grada Vodice ima zavrSenu
srednju §kolu. Na razini Sibensko — kninske Zupanije 53,6% stanovnika ima zavr$enu
srednju Skolu.. Osobe sa zavr§enom osnovnom $kolom imaju udio od 16,6 % u ukupnom
stanovniStvu Grada Vodice. Nakon toga slijedi stanovni$tvo s nekim od oblika visoke stru¢ne
spreme ¢iji udio u stanovnistvu grada iznosi 13,9% (viSe nego na razini zupanije, gdje je taj
udio 13,2%). Najmanja skupina je ona bez $kole ili s nezavrSenom osnovnom $kolom, koja u
stanovnistvu grada zauzima ukupno 11,6% (naspram zupanijskog udjela od 15,3%). Medu
osobama bez $kole ili s nezavrSenom osnovnom Skolom dominantne su Zene, koje u Gradu
Vodicama ¢ine 75,4% te skupine stanovniStva (dok na razini zupanije njihov udio je 73,8%
stanovnistva bez Skole ili s nezavrSenom osnovnom skolom).

Tablica 6. Stanovnistvo staro 15 i viSe godina prema najviSoj zavrSenoj $koli, starosti i spolu, 2011.

Sibensko kninska Zupanija Grad Vodice
Spol ukupno muski zenski ukupno muski zenski
UKUPNO 93.925 45.656 48.269 7.529 3.669 3.860
Bez Skole 3.730 587 3.143 170 22 148
1-3 razreda osn. Skole 1.980 341 1.639 148 26 122
A-7 razreda osn. tkole 8.707 2.849 5.858 552 166 386
Osnovna $kola 16.617 7.390 9.227 1.249 524 725
Srednja Skola 50.387 28.422 21.965 4.353 2.424 1.929
Visoko obrazovanje
Svega 12.405 6.013 6.392 1.045 504 541
Struéni Studij 5.683 2.798 2.885 529 242 287
Sveudili$ni Studij 6.638 3.159 3.479 513 261 252
Doktorat znanosti 84 56 28 3 1 2
Nepoznato 99 54 45 12 3 9

Izvor: DZS i Strategijja razvoja Grada Vodice od 2014. do 2020. god.

U Gradu Vodicama djeluju sljedece obrazovne institucije: a) PredSkolski odgoj (gradski djecji
vrti¢ i jaslice ‘Tamaris', Vodice); b) Osnovnoskolski odgoj (OS 'Vodice' i OS 'Cista Velika');
¢ ) Visoko $kolsko obrazovanje (Veleudilite u Sibeniku —Nastavno srediste Vodice, upravno
—pravni studij); d) Pucko otvoreno uciliste Vodice s programima obrazovanja odraslih.
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2.8 Osnovne gospodarske znacajke

2.8.1 Poduzetni§tvo

Prema registru poslovnih subjekata, prema glavnoj djelatnosti u Gradu Vodicama 2012.
godine poslovalo je 249 poslovnih subjekata, $to je za 2,7% manje u odnosu na prethodnu
godinu. Najvece smanjenje poslovnih subjekata zabiljezeno je u sektoru informacije i
komunikacije te u sektoru poslovanja nekretnina. Porast poslovnih subjekata zabiljezen je u
sektorima administrativne i pomo¢ne usluzne djelatnosti, prijevoz i skladiStenje te djelatnosti
pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane. Sektori u kojima posluje najvec¢i broj
subjekata su: a) Trgovina na veliko i na malo, popravak motornih vozila i motocikla; b)
Gradevinarstvo i ¢) Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane.

Tablica 7. Poslovni subjekti Grada Vodica- prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti

DIJELATNOSTI NKD BROJ PODUZETNIKA

2012. god. 2012.- % | Indx.2012/11
Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 1 0,4 100
Preradivacka industrija 14 5,6 87,5
Opskrba elektriénom energijom, plinom, parom i 2 0,8 0
klimatizacijom
Opskrba vodom; uklanjanje otpadnih voda, 1 0,4 100
gospodarenjem otpadom, te djelatnosti sanacije
okolisa
Gradevinarstvo 47 18,9 100
Trgovina na veliko i na malo; popravak motornih 65 26,1 92,9
vozila i motocikla
Prijevoz i skladistenje 14 5,6 116,7
Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i 29 11,6 116
usluzivanja hrane
Informacije i komunikacije 6 2,4 75
Poslovanje nekretninama 23 9,2 76,7
Stru¢ne, znanstvene i tehnic¢ke djelatnosti 17 6,8 89,5
Administrativne i pomo¢ne usluzne djelatnosti 20 8 125
Obrazovanje 2 0,8 100
Djelatnosti zdravstvene zastite i socijalne skrbi 4 1,6 100
Umjetnost, zabava i rekreacija 2 0,8 100
Ostale usluzne djelatnosti 2 0,8 66,7
UKUPNO 249 100 97,3

IZVOR: FINA, Obrada: HGK-ZK Sibenik i Strategija razvoja Grada Vodice od 2014. do 2020. god.

Postojeca struktura poslovnih subjekata Grada Vodice ukazuje na izuzetnu tercijalizaciju
gospodarske strukture koja je tipi¢na za gospodarstvo u kojem dominira turisticki sektor i
njemu pratece djelatnosti.

Prema obrtnom registru u Vodicama registrirano je 520 obrta. Prema broju subjekta
najzastupljenije su u djelatnosti Pripreme i usluzivanja hrane i pi¢a ( 139 djelatnika ) .
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Tablica 8. Registrirani obrti Grada Vodica — 2012. godine

Sifra NAZIV DJELATNOSTI Broj obrta
1 | Biljna i stoCarska proizvodnja, lovstvo i usluzne djalatnosti povezane s njima 2
3 | Ribarstvo 36

10 | Proizvodnja prehrambenih proizvoda 5
11 | Proizvodnja pica 1
13 | Proizvodnja tekstila 1
18 | Tiskanje iumnozavanje snimljenih zapisa 1
20 | Proizvodnja kemikalija i kemijskih proizvoda 1
22 | Proizvodnja proizvoda od gume i plastike 1
23 | Proizvodnja ostalih nemetalnih mineralnih proizvoda 12
25 | Proizvodnja gotovih metalnih proizvoda, osim strojeva i opreme 4
30 | Proizvodnja ostalih prijevoznih sredstava 2
31 | Proizvodnja namjestaja 3
32 | Ostala preradivacka industrija 7
33 | Popravak i instaliranje strojeva i opreme 3
38 | Skupljanje otpada, djelatnosti obrade i zbrinjavanja otpada; oporaba materijala 1
41 | Gradnja zgrada 11
42 | Gradnja gradevina niskogradnje 6
43 | Specijalizirane gradevinske djelatnosti 47
45 | Trgovina na veliko i malo motornim vozilima i motociklima ; popravak motornih 8
vozila i motocikala
46 | Trgovina na veliko, osim trgovine motornim vozilima i motociklima 6
47 | Trgovina na malo, osim trgovine motornim vozilima i motociklima 69
49 | Kopneni prijevoz i cjevovodni transport 27
50 | Vodeni prijevoz 6
52 | Skladi$tenje i pratece djelatnosti u prijevozu 2
55 | Smjestaj 11
56 | Djelatnosti pripreme i usluzivanja hrane i pica 139
62 | Racunalno programiranje, savjetovanje i djelatnosti povezane s njima 3
63 | Informacijske usluzne djelatnosti 2
66 | Pomo¢ne djeltnosti kod financijskih usluga i djelatnosti osiguranja 4
68 | Poslovanje s nekretninama 11
73 | Promidzba ( reklama i propaganda) i istrazivanje trziSta 4
74 | Ostale, strucne, znanstvene i tehnicke djelatnosti 6
77 | Djelatnosti iznajmljivanja i davanja u zakup ( leasing) 30
79 | Putni¢ke agencije, organizatori putovanja ( touroperatori) i ostale rezervacijske usluge 7
te djelatnosti povezane s njima
81 | Usluge u vezi s upravljanjem i odrzavanjem zgrada te djelatnosti uredenja i odrzavanja 1
krajolika
93 | Sportske djelatnosti te zabavne i rekreacijske djelatnosti 2
95 | Popravak racunala i predmeta za osobnu uporabu i ku¢anstvo 5
96 | Ostale osobne usluzne djelatnosti 33
UKUPNO 520

Izvor: Obrtni registar Ministarstva poduzetnistva i obrta, http://or.minpo.hr/pretraga.htm /7 Strategija razvoja Grada Vodice 2014.

do 2020.

Gradska poduzeca koja djeluju na podruc¢ju Vodica su: Le¢ d.o.0.:Glavna djelatnost tvrtke je
skupljanje i odvoz neopasnog otpada . Tvrtka ima oko 45 stalno zaposlenih, kojima u ljetnim
mjesecima ispomo¢ pruzaju sezonski zaposlenici. NajviSe zaposlenih, njih 20, radi na
poslovima odvoza i zbrinjavanja komunalnog otpada, 16 radnika odrzava javne povrSine,
Cisti, mete i1 njeguje zelene povrSine; dva radnika zaposleno je na odrzavanju groblja i
pruzanju pogrebnih usluga; jedan zaposlenik zaduzen je za odrzavanje trznice. U upravi
drustva zaposleno je Sest radnika.
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Odvodnja Vodice d.0.0. je trgovacko drustvo koje je osnovao Grad Vodice i glavna djelatnost
mu je odrzavanje i izgradnja odvodnje (u postupku prijenos prava i obveza ovoga Drustva na
,,Vodovod i odvodnju“ d.o.o. Sibenik) .

Gradsko poduzece d.o.o. osnovano je od Grada Vodica 2003. godine, s ciljem uspostave
regulacije prometa u mirovanju u Gradu. Danas upravlja sa 600 parkirnih mjesta u sezoni i
200 parkirnih mjesta u zimskom periodu, vrsi uslugu prihvata plovila na ukupno 45 nautickih
vezova, posjeduje dva autobusa za prijevoz putnika, te u sezoni zaposljava i do 40 radnika.
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3 RESURSNA | ATRAKCIJSKA OSNOVA

3.1 Turisticke atrakcije i resursi

Opcenito resursnu i / ili atrakcijsku osnovu Grada Vodice sacinjavju prirodni resursi i/ ili
atrakcije kao i resursi vezani uz kulturni identitet ovog prostora. Resursnu osnovu moguce je
klasificirati na nekoliko razli¢itih kategorija od kojih posebno valja izdvojiti slijedece:

- Resursi vezani uz kulturno — povijesno naslijede,

- Resursi bazirani na vrijednom industrijskom nasljedu,

- Resursi bazirani na dogadanjima,

- Resursi povezani s razli¢itim aktivnostima.

3.2 Turisticka atrakcijska osnova

Prirodni resursi grada Vodice podijeljeni su na resurse vezane uz more te resurse vezane uz
ambijentalne znacajke i / ili prirodne ljepote osobito u sluc¢aju posebno zasti¢enih dijelova
krajolika. Pod zastitom u kategoriji znacajnog krajobraza nalazi se podrucje rijeke Guduce,
kao dio Sireg zasSti¢enog prostora rijeke Krke od skradinskog mosta do usc¢a. Naime, status
zaSti¢enog krajolika to je podrucje dobilo nakon §to je izaslo iz granica obuhvata Nacionalnog
parka Krka.

Resursi vezani uz more obuhvacaju uvale / vale kao $to je uvala TijaSnica na otoku Tijatu,
koja se smatra kao jedna od naljepsih uvala u Sibenskom otocju.

Toj resursnoj osnov treba prikljuciti i Plava plaza, plaza ispred hotela Olympia, plaza ispred
hotela Imperial, plaza Srima.

Uslijed duge i burne proslosti, Grad Vodice obiluje kulturno-povijesnim spomenicima i
nematerijalnom bastinom iz raznih povijesnih razdoblja. Kao najznacajnija se smatra
povijesno graditeljska cjelina Vodica, Prvi¢ Sepurina i Prvi¢ Luke.

Veliki dio nepokretnih kulturnih dobara odnosi se na povijesne civilne 1 sakralne gradevine
koje su najvecim dijelom nastale u srednjovjekovnom razdoblju. Ostaci naselja Rakitnica
(skup civilnih gradevina) nazna€eni su kao gradevinski sklop. Posebni dio sakralnih gradevina
¢ine crkvice na vizurno izloZenim lokacijama koje su od posebne vaZznosti kao svjedoci 1
orjentiri u prostoru i vremenu (Sv. Nikola, Okit).

3.3 ldentifikacija, evidencija i evaluacija potencijalnih i realnih turisti¢kih
atrakcija

U zelji da se gospodarski potencijal identificirane resursno-atrakcijske osnove Grada Vodice
Sto je moguce bolje iskoristi za:

- buduce trzi$no pozicioniranje integralne turisticke ponude Grada Vodice i stvaranje
prepoznatljivog turistickog brenda, odnosno

- za njihovu S§to je moguce bolje trziSnu komercijalizaciju kroz ponudu razlicitih
turistickih proizvoda / paketa,

Za potrebe ovog dokumenta, nastojalo se aktivirati sve relevantne dionike turistickog razvitka
u cilju Sto bolje valorizacije turisti¢kih atrakcija grada Vodice.
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Tablica 9. Kulturno - povijesne bastina kao turisti¢ka atrakcija Grada Vodice

Kulturna bastina Razdoblje Mjesto Stupanj Razina
zaStite * turist.
valoriz.**
Gradina Dragisi¢ Pretpovijest, anti¢ki lokaliteti Dragisi¢ R 1
Dragisi¢ — Sv. Juraj Pretpovijest, srednji vijek Dragisi¢ E 1
Paljevine Srednji vijek Cista Velika E 1
Gaceleze - Vinogradine Srednji vijek Gaceleze E 1
Grabovci, Ivasovka Srednji vijek Grabovci E 1
Kurjaci Srednji vijek Grabovci E 1
Tijat Anti¢ki lokaliteti Otok Tijat E 1
Prvié Luka Srednji vijek, anticki lokaliteti Prvi¢ Luka E 1
Grobiste Sv. Rok Anticki lokalitet Prvi¢ Luka E 1
Donja Banda Srednji vijek Prvi¢ Luka E 1
Obrambena kula Srednji vijek Prvi¢ Luka E 1
Gradelji Pretpovijest Vodice E 1
Sabin brdo peéina Pretpovijest Vodice E 1
Pis¢a Anticki lokalitet Vodice R 1
Zupna crkva Sv. Kriza Barok Vodice R 3
Crkvica Sv. Kriza Gotika Vodice E 3
Cori¢a kula 17.st Vodice R 2
Bunari - Vodice R 3
Brdo Okit sa crkvom Srednji vijek Vodice E 3
Gospe od Karmela
Rasina Bunja Pretpovijest Vodice E 2
Rakitnica Arheoloski lokalitet, 14.st Vodice E 1
Rakitnica — Tri lokve Antika Vodice E 1
Crkva Sv.lvana 15.st. Vodice R 2
Krstitelja
Opekarska peé Rimsko Vodice R 2
Velika Mrdakovica - Pretpovijest, anticki lokaliteti Vodice R 3
Arauzona
Rimska kaptaza Antika Vodice R 3
Crkva Sv. llije proroka 13.st Vodice E 2
Prizba 6.st. kasnoanticka bazilika Srima R 3
Ljetnikovac F. 16.st Otok Prvi¢ R 1
Vrancic¢a _
Crkva Sv. Jurja Srednji vijek Dragi$ca, Cista R 1
Mala
Crkva Sv. Marije 15.st Prvi¢ Luka E 2
Crkva Sv. Ante 15 st. Gacelezi E 1
CrkvaGospina 15.st Prvi¢ Luka R 1
porodenja v
Crkva Sv. Roka ili Sv. 17.st Sepurina R 2
Jelene ]
Crkva Velike Gospe 18.st Sepurine R 2
Povijesna jezgra | Zasticena /registrirana povijesna Vodice Pz 1
Vodica graditeljska cjelina
Povijesna jezgra Prviéa | ZaStiCena /registrirana povijesna Prvi¢ R 1

graditeljska cjelina
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Izvor: Prostorni plan Sibensko — kninske Zupanije; TZ Grada Vodice
Stupanj zastite podjeljena na: (R) registrirana, (PZ) preventivno zasti¢ena; ( E) evidentirana..

Razina turisticke valorizacije ocjenjuje se: (1) ne valorizira se; (2) u pripremi; (3) pocetak turisticke valorizacije; (4) potpuna turisticka
valorizacija.

Povijesne graditeljske cjeline naselja gradskog i1 seoskog karaktera kao zivotne sredine
izloZene su trajnim utjecajima: promjenama nacina zivota i djelatnosti stanovnika ili njihovim
odseljavanjem 1 napuStanjem, mijenjaju svoja povijesna obiljezja, a time i svoj prostorni
identitet.To je utjecalo i na stupanj valorizacije materijalne i nematerijalne bastine u funkciji
razvoja turizma.

Najznacajniji dio nematerijalne kulturne bastine Grada Vodice su vodicka nos$nja i zudije.
Posebnost proslave Uskrsa u Vodicama ¢ine vodicki zudije. Oni na osobit nacin sudjeluju u
uskrsnom bogosluzju od Velikog cetvrtka do Velike subote. U Prvi¢ Luci smjeSten je
Memeorijalni centar Faust Vran¢i¢ u kojem posjetitelji mogu upoznati zivot i djela ovog
genija, razgledati zbirku modela njegovih izuma, te njegova najznacajnija pisana djela.
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3.4 Tradicija lokalnog stanovniStva kao turisti¢ki resurs

Sustavna ukljucenost lokalnog stanovnistva u organizirani razvoj turizma Vodica prisutna je
vec Sest desetljeca, kada je 1955. godine utemeljeno Turisticko drustvo Vodice.

Utemeljenjem 1 djelovanjem turistickog drustva stvaraju se preduvjeti za ukljucivanje
lokalnog stanovnistva u rad turisti¢ke organizacije.Lokalno stanovni§tvo uz vodstvo lokalnih
turistickih entuzijasta stvaraju pozivno ozracje i preduvjete za turisticki razvoj Vodica.

Do prvih turisti¢kih pocetaka stanovniStvo Vodica bilo je orijentirano na poljoprivredu. Kao
rijetko koje mjesto na obali, stanovniStvo Vodica iskljuCivo je egzistenciju temeljilo na
poljoprivedi, bez ribarstva i drugih aktivnosti na moru. Prema kronicarima vodickog turizma ,
Vodice su selo tezaka — vinogradara, maslinara, uzgajivaca visnje maraske i smokava ali i
proizvodaci vina i rakije.Tezak Zzivot vodickog tezaka bio je nespojiv s dokolicom i
turizmom.

Vodice su jedinstven primjer preobrazbe arhai¢nog tezackog mjesta u afirmirano turisticko
mjesto i destinaciju gdje je lokalno stanovnistvo odigralo klju¢nu ulogu.

Razvoj turizma na podrucju grada Vodice moguce je podijeliti u Cetiri razvojna razdoblja u
kojem se izrazava tradicija lokalnog stanovniStva i njegova uloga u razvoju turizma.

Prvo razdoblje je od polovine petog do kraja Sestog destetlje¢ca dvadesetog stoljeca. To
razdoblje obiljezava tezacki ambijent Vodica gdje dominira stambeni objekti koji se stavljaju
u funkciju turisticke ponude i smjestajnih kapaciteta.

Stambeni objekti za prijem gostiju, zbog neposredne blizine objekta sa domacim
Zivotinjama, imaju nisku razinu higijenskih i komunalnih uvjeta za prijem turista.

Bilo je to vrijeme kada Vodice jo$ nisu imale ni vodovoda, ni asfalta. Samo polovica
domacinstava bilo je prikljuéeno na elektri¢nu energiju i to samo za napajanje nekoliko
rasvjetnih tjela u stambenom objektu.

Vodicani su poceli razvijati turizam na skromnim prirodnim resursima i bez turisticke
tradicije. Na krSevitoj obali, bez Sljuncanih i pjeskovitih plaza, turizam se je mogao razvijati
jedino na temelju gostoljubivosti i srda¢nosti lokalnog stanovnistva. Upravo je gostoljubivost,
usprkos manjkavosti turisticke ponude, bila glavna privla¢nost za dolazak brojnih turista iz
inozemstva u Vodice.To je razdobje u kojem je glavni pokreta¢ razvoja turizma Vodice
entuzijazam 1 dobra volja lokalnog stanovnistva.

U inicijalnoj fazi razvoja turizma postoje samo sobe u domacinstvima manjkavog komfora,
Satori 1 kolektivni smjestaj za djecu u osnovnoj skoli.

Drugo razdoblje difirano je sedmim i osmim desetlje¢em proteklog stoljeca. To je razdoblje
najintenzivnijeg razvoja turizma u Vodicama. U tom razdoblju su najve¢im dijelom izgradeni
hotelski kapaciteti u kojem zaposlenje i turisticku afirmaciju doZivljava lokalno stanovnistvo.
Turizam prodire u sve pore javnog, druStvenog i privatnog zivota Vodica te postaje mjerilo
ukupnog gospodarskog i drustvenog razvitka.

U zadnjem desetljecu dvadesetog stoljec¢a stanovnistvo Vodica spoznaje i nali¢je turizma.
Pod utjecajem ratnih zbivanja izostaje svaka turisticka aktivnost i prihod od turizma, a time je
1 upitna egzistencija veceg dijela vodickog stanovnistva.

Pocetak dvadesetprvog stoljeca vodicki turizam se vraca na turisti¢ku scenu u kojem lokalno
ali 1 novopridoSlo stanovistvo se ukljucuje u turizam. Realiziraju se brojni poduzetnicki
projekti kao Sto je otvaranje novih ugostiteljskih objekata, izgradnja manjih hotela, obiteljskih
apartmana. Lokalno stanovni§tvo suoCeno je 1 sa posljedicama specificne pretvorbe i
privatizacije lokalnih hotelskih poduzeca.

Vodice su posebno turisticko mjesto na jadranskoj obali koje je u pola stoljeca upravo
posredstvom turizma dozivjelo takvu drustvenu i gospodarsku preobrazbu. U prvom redu, to
je rezultat upornosti i Zelje lokalnog stanovnis$tva da se posredstvom turizma stvore uvjeti
za bolji zivot.
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Razvoj ugostiteljstva i hotelijerstva 1 turizmu prate¢im djelatnostima  stvorili su se
preduvjeti da mnogi mladi Skolovani ljudi se vracaju iz drugih gradskih sredista u Vodice 1 da
nastave tradiciju razvoja vodickog turizma.
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3.5 Drustvena turisticka organizacija kao inicijator razvoja turizma

Prije dolaska prvih turista, Vodice su bile izrazito tezaCko mjesto jer je stanovnisStvo
isklju¢ivo zivjelo od uzgoja vinove loze i proizvodnje vina, smokava, maslina, viSanja.
Vodicani, iako su Zivjeli na morskoj obali, nisu bili orjentirani na more a time na ribarstvo i
pomorstvo. To najbolje ukazuje ¢injenica da polovinom dvadesetog stolje¢a u vodi¢kom portu
bila su privezana samo tri mala plovila u vlasnistvu vodicana.

Razvoj turizma u Vodicama , iako je imalo obiljezje spontane pojave, ipak se nije slucajno
dogodio. Razvoj turizma u Vodicama je rezultat svjesnog napora i entuzijazma lokalnog
stanovniStva koje je zdusno pripomoglo da se dobrovoljim radnim akcijama i vlastitim
materijalnim odricanjem uredi mjesto kada su financijska sredstva drustva i stanovnistva bila
oskudna.

U svemu tome najznacajniju ulogu je odigralo Turisticko drustvo Vodice. Turisticko drustvo
Vodice je osnovano 1. veljace 1955. godine. Njegovi brojni ¢lanovi su predanim i
amaterskim radom podsticali akcije na uredenju mjesta. Uredenjem mjesta stvarali su se
najosnovniji uvjeti da se moze ugostiti turiste.

Turizam se osnivanjem Turistickog drusStva poceo razvijati odozdo, u samom turistiCkom
mijestu. Turisti¢ko druitvo je bio jedini embrio iz kojeg je nastao vodi¢ki turizam. Clanovi
turistickog drustva imali su viziju §to bi turizam mogao znaciti u buduc¢nosti za drustveni i
gospodarski razvoj Vodica.

Pored ustrojstva vlastite organizacije, turisticko drustvo se moralo baviti i brojnim
problemima u osiguranju osnovnih uvjeta za boravak turista. VVodice su bile malo - tezacko -
mjesto. Komunalne djelatnosti i infrastruktura nisu bile na prihvatljivom nivou niti za
domace stanovniS$tvo, a pogotovo za izbirljivu turistiCku klijentelu. Dolaskom turista broj
stanovnika Vodica za vrijeme turisticke sezone znatno se povecao. a u najboljim godinama 1
udvostrucio, u odnosu na broj stanovnika.

Turisticko drustvo moralo je sav zivot u mjestu organizirati i dimenzionirati prema tom
novom povecanom broju privremenih stanovnika, strogo vode¢i rafuna o njihovim
potrebama, navikama i zahtjevima.

Trebalo se brinuti za izgled mjesta, uredenje 1 odrzavanje plaza, poSumljavanje, uredenje
SetaliSta i parkova. Pove¢ane komunalne potrebe- struja, voda, kanalizacija, krupni otpad,
asfaltiranje ulica- bile su veliki izazov za turistiC¢ko drustva. Organiziranje kulturno zabavnog
zivota, promidzba turizma , davanje informacija sve je to spadalo u podrucje djelovanja
turistickog drustva.

TuristiCko drustvo je postalo pravi domacin za sve posjetitelje Vodica. Kao mjerodavnoj
instituciji obracaju se turisti sa svojim primjedbama, zahtjevima i pohvalama. Te zadatke
mogli su izvrSiti samo okupljeni u turistickom drusStvu; privatna domacinstva, ugostitelji,
trgovci, hotelijeri, lokalni poduzetnici i institucije .

Turisticko drustvo je to moglo ostvariti jedino organizacijom i dogovorom u preuzimanju
zadataka i obveza svih ¢lanova druStva u opem interesu vodickog turizma. Turisticko
drustvo je bdilo tko Ce, 1 kako organizirati sve te akcije u smislu osnovnog dogovora izmedu
svih razli¢itih lokalnih ¢imbenika i ¢lanova drustva.

Turisticko drustvo 1 njegovo Clanstvo bilo je prozeto jednom jedinstvenom Zeljom da svi
njegovi ¢lanovi preko drustva rade i pridonose ostvarivanju zajednickih interesa. Drustvo je
imalo u svom ¢lanstvu brojne fizicke 1 pravne osobe i1 organizacije izri€ito na osnovu
dobrovoljnosti. Njihovi prestavnici prestavljali su vrhovni organ, odnosno parlament, koji je
demokratski odlu¢ivao o bitnim pitanjima turizma.

U turisti¢ko drustvo Vodice bilo je uclanjeno: 1959. godine 326 clanova ( od toga 224
zemljoradnika, 102 ¢inovnika); 1963. g. 450 ¢lanova , a 1968. 500 clanova.
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Clanovi druitva, svojim aktivnostima, nisu ostvarivali nikakvu materijalnu korist. Aktivnosti
su imale iskljucivu svrhu; unapredenje i razvijanje sveukupnih materijalnih i drustvenih uvjeta
neophodnih za razvitak turizma.

Pozrtvovani pojedinci — ¢lanovi drustva- su znali svojim primjerom mobilizirati cjelokupno
stanovnistvo koje je dobrovoljim radom i nov¢anim prilozima izvrSilo znacajne investicijske
pothvate u cilju razvoja vodickog turizma.

Turisticko drustvo svoju je ulogu vrlo uspjesno odigralo tijekom sedmog i osmog desetljeca
dvadesetog stolje¢a kada vodicki turizma dozivljava visoku razinu rasta smjeStajnih
kapaciteta i posjeta turista na podrucju Vodica.

Pocetkom devetog desetljeta proslog stoljea, novim teritorijalnim ustrojem lokalne
samouprave i primjenom Zakona o turistickim zajednicama i promociji hrvatskog turizma,
utemeljena je Turisticka zajednica grada Vodice. Turisticka zajednica, kao drustvena
turisticka organizacija, postaje slijednik turistickog drustva i dobiva novu ulogu ali i
odgovornost u razvoju turizma Grada Vodica.

Po zavrSetku Domovinskog rata , turistiCka zajednica je svoju aktivnost, silom prilika,
prilagodila opéem stanju u gospodarstvu, a izostanak turistickog prometa i financijskih
prihoda ogranicilo je potrebne aktivnosti kao Sto je uredenje mjesta i promocija turizma
Vodica na medunarodnom turistickom trzistu.

Nova uloga turisticke zajednice prije svega se odnosi na razvoj/unapredenje sustava
turistickih dozivljaja kroz povezivanje razliCitih razvojnih dionika ( privatnog i javnog
sektora) na turistickom podru¢ju. Na taj se nacin osigurava i potpunija zastupljenost
specifi¢nih lokalnih interesa, jacanje lokalne inicijative te bolje povezivanje lokalnih dionika
u stvaranju medunarodno konkurentskih proizvoda. Aktivnosti turisticke zajednice na
podru¢ju marketinga odnosi se na komuniciranje s javnosti na turistiCkom trziStu i
oblikovanje promotivnog materijala. Poseban je izazov za turistiCku zajednicu kreiranje
marketinsSke infrastrukture — web stranice, drustvene mreze i IT aktivnosti. Takoder, turisticka
zajednica svoje djelovanje temelji i na operativnom marketingu- organiziranje sajmova, road
show-a i studijskih putovanja novinara i predstavnika touropertora.

Poseban izazov u budué¢im aktivnostima turisticke zajednice je razvoj novih proizvoda. Ove
aktivnosti temelje se na koordinaciji provedbe klju¢nih investicijeksih projekata kao i
provedbe klu¢nih projekata konkurentnosti. Fokus svojih aktivnosti turisti¢ka zajednica mora
usmjeriti na povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode. To se odnosi na razvoj
dogadanja u destinaciji, kreiranje ponude za individualne i grupne poslove.

Turisticka zajednica svoje aktivnosti potrebno je da intezivira i na podrucju informacija i
istrazivanja turistickog trziSta. Rastuc¢i utjecaj informatic¢kih tehnologija u turizmu nalaze
azurno i kreativno odrzavanje web stranica destinacije kao i koordinacija i upravljanje
turistickim informacijskim centrima na podrucju destinacije.Zacijelo, da se turisticka
zajednica ali i lokalna samouprava moraju nametnuti u kreiranju kvalitete i stvaranja
okruzenja koje pogoduje turizmu. Potrebno je izgraditi sistem poticaja kvalitete proizvoda i
turistickih sadrzaja. Turisticka zajednica mora preuzeti i ulogu katalizatora obrazovanja u
turizmu 1 njemu prate¢im djelatnostima kao 1 poticanja razvoja specijaliziranih turistickih
agencija ( DMC). Jedino zajedno privatni i javni sektor, uz koordinaciju turisticke zajednice,
mogu pokrenuti harmonican i odrzivi turisti¢ki razvoj na podrucju Grada Vodice.
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4 SMJESTAJNI | UGOSTITELJSKI KAPACITETI

Na podru¢ju Grada Vodice posluje 13 subjekata iz grane hotelijerstva, 10 subjekata iz
kampinga, 2 hostela i jedno odmaraliSte.

Tablica 10. Smjestajni kapaciteti prema kategoriji

Kategorija* | NAZIV HOTELA Kategorija * NAZIV KAMPA

Fhkk ,» Miramare “ - Vodice *hk ,» Imperial “ - Vodice

FhAk ,, Punta “ - VVodice * Anka Mijat - Srima

*hkk ,» Olympia “ - Vodice * Ante Srdarev - Vodice

Fokkk ,, Villa Radin “ - Vodice * ,, Ivona“ - Vodice

Fhkx » Duje “ - Srima * ,, Dom*“ - Srima

*hk ,» Imperial “ - Vodice * ,» Grubeli¢ “ - Srima

*xk ,, Orion “ - Vodice * ,» Rutke “ - Vodice

*hk ,» Maestral “ - Prvi¢ * »Phoenix “ - Srima

*xk ,» Nikola “ - VVodice * ,, Oliva “ - Vodice

*hk ,, Ville Matilde “ - Vodice * ,» Roko “ - Srima

*xk , Jadran plavi “ - Vodice OSTALO

** ,» Dalmatino ,, - Vodice Hostel ,,Vodice Inn‘“ - Vodice

ikl » Kristina ,, - Vodice Hostel ,, Peski “ - Prvi¢ Luka
Odmaraliste ,, Pozega“ -
Vodice

Izvor: http://www.vodice.hr/hr/smjestaj/hoteli.htm i TZ grada Vodice.

Prema kategorizaciji hotelskih kapaciteta, Grad Vodice spada u ,standardne* turisticke
destinacije na hrvatskoj obali u kojem dominiraju hoteli sa 4 i 3 zvjezdice.

Prema svojim sadrzajima hotelski kapaciteti u Vodicama pretezito su usmjereni na sezonsko-
ljetno — poslovanje uz odredene sadrzaje ( dvorane, wellnes) MICE i zdarstvenog turizma ali
koje ne mogu znatno utjecati na produzetak turistiCke sezone i povecanje turistickog prometa i
finacijskih prihoda.

Usprkos $to na podru¢ju Grada Vodice djeluje 10 subjekata iz kamping turizma oni imaju
nizu razinu kvalitete( samo jedan kamp sa 3 zvjezdice) i manje znacenje u smjestajnoj ponudi
Grada Vodice.

4.1 SmjeStajni kapaciteti u kuéanstvima po naseljima Grada Vodice

Na podrucju Grada Vodica je u lipnju 2014. godine bilo registrirano ukupno 1.567 subjekata
koji iznajmljuju sobe 1 apartmane u kucanstvima sa ukupnim kapacitetima od 11.908
kreveta. Najveéi broj 1.192 domacinastva ( 76 %) registriran je u samom naselju VVodice i oni
raspolazu sa 8.878 kreveta. Na podrucju naselja Srime registrirano je 305 kucanstava sa
2.417 kreveta. Otok Prvi¢ zastupljen je sa 68 kucanstava ( Prvi¢ Luka 30 kucanstava 1404
kreveta i Sepurina 38 kuéanstava i 201 kreveta) i 605 krevata.
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http://www.vodice.hr/hr/smjestaj/hoteli.htm

Tablica 11. Broj subjekata i smjeS§tajni kapaciteti u ku¢anstvima / sobe, apartmani i kuée za odmor na

podruéju Grada Vodica u 2014.god.

NASELJE BROJ DOMACINSTAVA BROJ KREVETA
Vodice 1.192 8.878
Srima 305 2.417
Prvi¢ Luka 30 404
Sepurina 38 201
Cista Velika 1 6
Cista Mala 1 2
UKUPNO 1.567 11.908

Izvor: TZ grada Vodica

Na podru¢ju grada Vodice u 2014. godini evidentirano je ukupno 15.480 kreveta. U naselju
Vodice nalazi se ve¢ina( 79 %) smjestajnih kapaciteta - 12.187 kreveta. Na podrucju naselja
Srima se nalazi 2.616, u Prvi¢ Luci 468, u Sepurinama 201, u Cisti Velikoj 6, a u Cisti Maloj

2 kreveta.
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Tablica 12. Smjestajni kapaciteti Grada Vodica- prema vrsti objekta u 2013. i 2014. godina

KATEGORIJA | TIP SMJESTAJNOG OBJEKTA | NAZIV Br. kreveta Br. kreveta
OBJEKTA 2013. 2014.

HOTELI
*hkk »PUNTA* + depadanse 630 630
FAAX L,OLYMPIA® 535 535
ol ,IMPERIAL“+ depadanse 900 900
Ukupno hoteli 2.065 2.065

APARTMANSKO NASELJE
*hk LVILLE MATILDE* 308 308
MALI HOTELI

- L, MIRAMARE* 126 126
Hokkk LVILLA RADIN* 28 28
*hkk L DUJE* 52 52
Hkk ,JADRAN PLAVI“ 50 50
Fokk L, ORION* 90 90
*kok ,NIKOLA“ 60 60
ok ~MAESTRAL* 24 24
*x ,, KRISTINA* 60 60
** LDALMATINO* 36 36
Ukupno mali hoteli 526 526

KAMPOVI
LJMPERIAL* 400 400
MALI KAMPOVI - VODICE 105 105
MALI KAMPOVI - SRIMA 147 147
Ukupno kampovi 652 652

KUCANSTVA

VODICE 8.567 8.878
SRIMA 2.268 2.417
PRVIC LUKA 410 404
SEPURINE 169 201
CISTA VELIKA 0 6
CISTA MALA 0 2
Ukupno kuéanstva 11.414 11.908

OSTALO
HOSTEL VODICE INN 72 72
HOSTEL PESKI 40 20
Ukupno ostalo 112 112
SVEUKUPNO 15.077 15.480

Izvor: TZ grada Vodica

Prema podacima iz tabele 12., smjestajni kapaciteti Grada Vodica- prema vrsti objekta u
2013. 1 2014. godina treba i1 pridodati 1 kapacitete u nautiCkom turizmu Vodica gdje su
kapaciteti ACY Marina 290 vezova na moru i 60 vezova na kopnu.
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U zadnje dvije godine porast kapaciteta zabiljezen je jedino u kucanstvima i to za 403

smjestajne jedinice-kreveta.

U strukturi ukupnih smjestajnih kapaciteta grada Vodice hotelski kapaciteti sudjeluju sa 14 %
, apartmanska naselja sa 2%, mali hoteli sa 3 % , kampovi sa 4 %, ostali kapacitetisal % a

kucanstva sa ¢ak 76 % .

Dominacija komplementarnih smjestajnih kapaciteta — kucanstva-

ukazuje na posebnost turisticke ponude Grada Vodice koje je potrebno u razvojnim i
operativnim dokumentima organizacijski i kvalitetno modificirati jer je to preduvjet za
iskorak u veci stupanj konkurentnosti vodickog turizma.

4.2 Ukupni smjesStajni kapaciteti po naseljima Grada Vodice

Naselje Vodice dominira prema uces$éu ( 79 % ) u ukupnim smjeStajnim kapacitetima Grada

Vodice.

Tablica 13. Smjestajni kapaciteti u Gradu Vodicama po naseljima - 2013. i 2014. godina

NASELJE BROJ KREVETA
2013. god. 2014. god.
Vodice 11.967 12.187
Srima 2.467 2.616
Prvi¢ Luka 474 468
Sepurine 169 201
Cista Velika 0 6
Cista Mala 0 2
SVEUKUPNO 15.077 15.480

Izvor: TZ grada Vodica

Sa uces¢em od 17 % naselje Srima sudjeluje u ukupnim smjestajnim kapacitetima Grada
Vodice.Ova dva naselja sa u¢es¢em od 96 % u ukupnim smjestajnim kapacitetima ukazuju na

visok stupanj prostorne koncentracije smjestajnih kapaciteta Grada Vodice.

33




4.3 Turisti¢ki lezajevi po stanovniku

Dosadasnji stupanj razvoja turizmaGrada Vodice moguce je ocijeniti i posredstvom
pokazatelja- odnosa broja smjestajnih kapaciteta - jedinica i broja stanovniku. To pokazuje
odnos dostignutu materijalnu vrijednost dijela turisticke ponude i glavnog razvojnog resursa
broja stanovnika odredenog turistickog podrucja.

Tablica 14. Broj lezaja po stanovniku u Gradu Vodice, Sibensko-kninskoj Zupaniji i Hrvatskoj

Podrucje Broj stanovnika Broj smjestajnih Broj lezaja / broj
2011. jedinica- leZajeva stanovnika
2014,
Cista Mala 119 2 0,02
Cista Velika 472 6 0,01
Gacelezi 216 0 0,00
Grabovci 87 0 0,00
Prvi¢ Luka 164 468 2,85
Prvié Sepurine 239 201 0,84
Srima 823 2.616 3,18
Vodice 6.755 12.187 1,80
GRAD VODICE 8.875 15.480 1,74
Sibensko — kninska 109.375 72.452* 0,66
Zupanija
Republika Hrvatska 4.284.889 925.773* 0,22

* podaci za 2013. godinu
www. mint. hr. Hrvatski Turizam u brojkama 2013. str. 14.

Grad Vodice pokazuje visoku razinu turistickog razvoja jer na svakog stanovnika dolazi
gotovo dvije smjestajne jedinice-lezaja a na podrucju naselja Srima iznad tri lezaja po
stanovniku. To je znatno iznad prosjeka Zupanije ( 0,66 leZaja po stanovniku) i Republike
Hrvatske ( 0,22, leZaja po stanovniku).

Medutim analizom strukture smjestajnih akpaciteta moguce je uociti da je ovaj indikator
razvoja ,,ekstenzivan® jer je vecina smjestajnih kapaciteta pripada - kuc¢anstva/sobe,
apartmani, kuce - a $to nije preduvjet za povecanje konkurentnosti turistiCke ponude Grada
Vodice na turistickom trzistu.

4.4 Ugostiteljski objekti

Na podrucju Grada Vodice u 2014. godini poslovalo je ukupno 76 ugostiteljskih objekata. Od
toga su: restorani zastupljeni sa 38 ugostiteljskih jedinica, caffe barovi sa 34 ugostiteljske
jedinice i klubovi sa 4 ugostiteljske jedinice.Vecina ugostiteljskih objekata — restorana svoju
ponudu temelji na tradicionalnom gastronomiji koja je prisutna u vecini turistickih mjesta na
hrvatskoj obali. S obzirom na izrazitu sezonalnost turizma na podrucju Grada Vodice, ponuda
u restoranim se nastoji prilagoditi potrebama i zahtjevima turista za nadoknadu jednog ili dva
pansionska obroka kao alternativa u dominaciji smjestajnih kapaciteta u obiteljskom smjestaju
—apartmanskog tipa.
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Nova razvojna koncepciji turizma grada Vodice potrebno je da se temelji i na novim
iskoracima na podrucju gastronomije, uvazavajuci specificnosti i osobitosti podrucja na kojem
djeluje ugostiteljska ponuda grada Vodice.

Drugi oblik ugostiteljske ponude grada VVodice odnosi se na caffe barove u kojima pretezito
dominira ponuda hladnih i toplih napitaka. S obzirom na jaku konkurenciju i unificiranost
ponude u caffe barovima, pojedini subjekti, ove vrste ugostiteljske ponude, u svoju ponudu
ukljucili su 1 ponudu dorucka, sendvica, razliCitih oblika slastica i sladoleda, coctela,
pokuSavaju¢e se na taj nacin izdignuti iz stereotipa ponude ali i iznalaziti nove oblike
povecanja prometa i financijskih prihoda.

Na podru¢ju Grada Vodice posluju i Cetiri kluba- ugostiteljska objekta. Tradicija kluba u
Vodicama koja je prisutna vise od Cetiri desetljeca stvarala je dodatnu ponudu i njezino
obiljezje u Sirim razmjerima. I ova vrsta ugostiteljskih objekata svoje poslovanje fokusira na
glavnu turisticku sezonu ( 40-60 dana). podilaze¢i Svojim repertoarom i sadrzajima
zadovoljava potrebe za zabavom sadasnjom generacijom sezonskog tipa.

S obzirom na poziciju i prostorne moguénosti grada Vodice ovaj oblik ugostiteljskih sadrzaja
na novim lokacijama i sa sasvim novom ugostiteljskom i zabavnom koncepcijom mogao bi u
buduénosti pridonijeti novim i atraktivnijim sadrzajima ugostiteljske ponude grada Vodice a
koji bi bio atraktivan za emitivna trziSta ali 1 za Sire-regionalno podrucje.
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4.5 Turisticke agencijske i turisticke informacije - promidzbeni materijali

Na podruc¢ju Grada Vodice djeluje dvanaest turistickih agencija , i to: ,,Visit Vodice*, ,,Nik*,
»MK Turizam® , ,,Lenox Comerce ,, , ,,Gea Tours*, ,, Homberger®, ,,Mediterania tours® , ,,
Pina Adriatic”, ,, Adi Tours*, ,, Barbara Tours“, ,, Aditus Mare“, ,, Discover Dalmatia“.
Osnovna djelatnost subjekata turistickog posredovanja Grada Vodica je pruzanje informacija
turistima, plasman smjeStajnih kapaciteta na domacem 1 stranom turistiCkom trzistu,
organiziranje izleta, iznajmljivanje plovila, bicikla, skutera i automobila, prodaja suvenira i
sportskih rekvizita, obavljanje mjenjackih poslova i drugih aktvnosti za koje su se registrirale
navedene turisticke agencije.

Osnovni problem djelovanja turistickih agencija je njihova ,,svestranost®, sezonski karakter
polovanja, razjedinjenost i vrlo niski stupanj specijalizacije. Dominacijom suvremenih
informtickih tehnologija na turistickom trzistu, agencije gube snagu posrednika. Medutim, u
novim uvjetima i okruzenju, turisticke agencije, opravdano nalaze svoje mjesto i novu ulogu
na turistickoj destinaciji kao nosioci 1 kreatori posebnih sadrzaja i1 proizvoda za koje drugi
dionici na turisti¢koj destinaciji nemaju iskustva, znanja i sredstava.

U pogledu turisti¢kih informacija na podrucju cijelog Grada Vodice postavljena je izuzetno
kvalitetna, sadrzajna i informativna turisticka- smeda- signalizacija. Na ulazu u Grada Vodice
postavljena je tabla dobrodoslice.

Od op¢ih informormativno- promotivnih materijala najznacajnija je Image brosura Vodica i
tiskana (pojedinacno) na devet svjetskih jezika . Uz Image broSuru turistima je na
raspolaganju Info vodi¢ na hrvatskom i engleskom jeziku. Za bolju orjentaciju turista tiskan je
Plan Vodica, Srime,Prvi¢ Luke i Prvi¢ Sepurine i posebno plan Grada Vodica. S obzirom na
intezivne aktivnosti Turisticke zajednice Grada Vodice na podrucju selektivnih oblika turizma
u kojim prednjaci ciklo turizam tiskana je biciklisti¢ka karta sa stazama i signalizacijom za
bicikliste na podruc¢ju Grada Vodice.

Privatni smjestja dominira u strukturi smjeStajnih kapaciteta grada Vodice zbog cega je
posebno publiciran katalog privatnog smjesStaja . Svake godine Turisti¢ka zajednica Grada
Vodice u suradnji sa nadleznim institucijama Grada tiska 1 distribuira Kalendar dogadanja
koji je atraktivan i sadrzajan za sve posjetitelje i turiste Grada Vodice.

S obzirom na znacenje kulturno-povijesnih lokaliteta tiskana je broSura Kulturna bastina
Vodice.

Takoder, instalirana je 1 internet stranica Turisticke zajednice Grada Vodice sa svim prate¢im
alatima i informativnim kanalima i oblicima.
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4.6 Pratedi turisticki sadrzaji

Turisticka zajednica Grada Vodice i1 sluzbe Gradske uprave organizatori su i nositelji brojnih
manifestacija koje imaju za cilj stvaranja turistickog ozracja i dodatnih sadrzaja u cilju dopune
turisticke ponude 1 stvaranja dozivljaja za turiste koji provode svoj odmor na podruc¢ju grada
Vodice.

Turisticka sezona na podru¢ju grada Vodice simboli¢no zapoc¢inje manifestacijom Uskrsni
dorucak gdje se bogatstvom prigodne gastronomije manifestira oblik dobrodoslice i
prigodnog dozivljaja za goste koji tom prigodom borave u Vodicama. Manifestacija Piknik u
Rakitnici, koja se odrzava u svibnu mjesecu, nastavak je iskazivanja gostoljubivosti i
stvaranja turistickog ozracja za predsezonske goste grada Vodice.

Valorizacija turisticke ponude i posebnih oblika turizma kao S$to je cikloturizam sa 9
biciklistickih staza na podruéju grada Vodice realizira se posredstvom rekreativno
natjecateljskih manifestacija - biciklijada.

Tijekom turisti¢ke sezone, u cilju upotpunjavanja turisticke ponude i stvaranje dozivljaja za
turiste, organiziraju se koncerti razliCite tematike : zabavna glazba, ozbiljna glazba, jazz,
folklor. Svake srijede organiziraju se klapske veceri koje na poseban nacin pruzaju kolorit i
tradiciju lokalnih obi¢aja i kulture turistima koji borave u Vodicama. Spoj tradicije mora i
lokalne poljoprivrede najbolje se manifestira kroz organizaciju Ribarskih veceri posredstvom
kojih se prezentira lokalna gastronomija- morski specijaliteti- i proizvodi lokalnih
proizvodaca vina i maslinovog ulja.

Poseban dozivljaj prireduje se turistima posredstvom organizacije feste koje se organiziraju na
otvorenom prostoru u svim naseljima Grada Vodice (Feste u Srimi, Prvié Luci, Sepurini,
Vodicka festa,). FeSte su spoj tradicionalne i moderne gastronomije- ugostitelja , izlozbe i
prodaje proizvodaCa — vinara, uz razliCite zabavno scenske nastupe glazbenika i scenskih
umjetnika.

Posredstvom posebnih manifestacija kao Sto je organizacija CMC Festivala i Jazz & Blues
festivala nastoji se animirati poseban profil turista sa posebnim muzi¢kim afinitetima prema
Vodicama kao turistickoj destinaciji. Takve manifestacije prate i brojni mediji koji na poseban
nacin vrse 1 promociju turisti¢ke ponude Grada Vodice.

S obzirom na geoprometni i maritimni polozaj Grada Vodica i tradiciju u nauti¢kom turizmu i
znac¢enju marine Vodice u nautickoj ponudi hrvatske organiziraju se, posebno u pred i
posezoni, regate nautiCata ( Regata Jabuka, Uskr$nja regata, regata Burtiz) koje na poseban
naCin afirmiraju Vodice kao destinaviju nauti¢ara. Izuzetnost akvatorija i neposrednost
kornatskog arhipelaga poticaj je za organiziranje natjecateljsko-rekreativne manifestacije
,,Big game fishing* koje su usmjerene na poseban segment turisticke potraznje posebno za
pred i posezonu.

Posebno je znakovita manifestacija pod nazivom ,Sasa i pulenta® i ,,Vecer folklora i obicaja
naseg kraja“ koje se organiziraju u rujnu, gdje se na poseban nacin prezentira tradicionalan i
pomalo zaboravljen gastronomsko —zabavni uzitak koji je obiljezavao tradicionalni zivot
lokalnog stanovni$tva Vodica.

Manifestacija koja ima natjecateljsko i rekretaivno-turisticki karakter je ,,Gabrin maraton*
koji nastoji biti izazov za turisti razlicite dobi a koji testiraju svoje fizicke sposobnosti ali 1 da
Vodice dozive na drugaciji nacin tr¢e¢i maraton kroz posebne dijelove i krajolike grada
Vodice.

Grad Vodice nastoji se profilirati i kao destinacija aktivnog odmora i to, posebno, u pred i
posezoni. Na tom tragu razvija se: cikloturizam ( 9 biciklistickih staza), kajaking na moru,
jedrenje na dasci i manjim klasi¢énim plovima — gajetama, ronjenje, nordijsko hodanje i
pjesacenje kroz maslinike 1 suhozide u zaledu Grada Vodice.
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Zdravstveni turizma posebna je razvojna prigoda turizma u Gradu Vodice. Uz veé postojece
kapacitete wellnes turizma u hotelskim kapacitetima, u zadnje vrijeme evidentan je razvoj
dentalnog turizma koji se sve vise afirmira kao posebna razvojna moguénost turizma grada
Vodice.
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5 TURISTICKI PROMET

5.1 Turisticki promet prema administrativnim jedinicama

Tijekom 2014 godine Grad Vodice je posjetilo ukupno 173.881 turista $to je za 4 posto
manje nego prethodne godine. Na podru¢ju Grada Vodice tijekom 2014. godine registrirano
je 996.574 nocenja odnosno za 6 posto manje nego prethodne godine.

Tablica 15. Dolasci i noéenja turista u Gradu Vodice i Sibensko — kninskom Zupanijom

2013. 2014. Index2014./ 2013.
Administrativna jedinica Dolasci Noéenja Dolasci Nocéenja Dolasci Nocéenja
Grad Vodice 180.623 1.064.883 | 173.881 996.574 96 94
Sibensko-kninska Zupanija 742.879 4.816.037 | 759.766 4.812.061 102 100

Lzvor: TZ Siensko-kninske Zupanije i Tz Grada Vodice

Na podru¢ju Grada Vodice 2014. godine turisti su u prosjeku boravili 5, 7 dana a na
podrugju Sibensko-  kninske Zupanije turisti su u prosjeku boravili 6,3 dana
Grad Vodice ostvaruje 22,9 % dolazakai 20,7 % nocenja od Sibensko — kninske Zupanije u
2014. godini.

Najvise posjeta turista, kao i no¢enja registrirano je na podruc¢ju naselja Vodice, a najmanji
broj turista i noéenja na podruéju naselja Sepurine. Prosje¢an boravak turista u 2014.g. bio
je najduzi u Sepurinama i iznosila je 9,5 dana, a najmanja u Vodicama 5,4, dok je  na
podru¢ju Grada Vodice 5,7 dana.

Medutim, u zadnje tri godine registrirano je smanjenje prosje¢nog boravka turista na podrucju
Grada Vodice jer su 2014. godine turisti boravili 5,73 dana, 2013. godine 5,90 dana a 2012.
godine 5,95 dana.

Tablica 16. Dolasci i no¢enja prema naseljima u Gradu Vodice

2013. 2014. Index 2014/2013. 2014.
NASELJE | Dolasci Nocenja Dolasci Nocenje Dolasci Nocenja Prosj. duz.
boravka
Vodice 154.544 864.345 147.125 794.109 95 92 5,4
Srima 23.190 176.887 23.950 180.029 103 102 75
Prvi¢
Luka 2.344 18.350 1.977 14.535 84 79 74
Sepurine 545 5.301 829 7.901 152 149 9,5
UKUPNO 180.623 1.064.883 173.881 996.574 96 94 5,7

Lzvor: TZ Viodice, Statisticko izvjesce za 2014. godinu

U dolascima turista naselje Vodice sudjeluje sa 84,6 %, naselje Srima sa 13,8 % , Prvi¢ Luka
sa 1,1 % i Sepurine sa 0,5 % u ukupnom broju dolazaka turista na podru¢je Grada Vodice u
2014. godini.
Prema registriranom ukupnom broju nocenja Grada Vodice u 2014. godini, sa 79,7 %
sudjeluje naselje Vodice, Srima sa 18,1 % , Prvi¢ Luka sa 1,5 % Sepurine sa 0,7 posto.
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5.2 Turisticki promet prema vrsti smjestajnog objekta

Prema vrsti smjeStajnog objekta, najve¢i broj dolazaka, kao 1 nocenja zabiljezen je u
kucéanstvima/sobama, apartmanima, ku¢ama, a slijede hoteli i kampovi.

U 2014. godini hoteli u Vodicama biljeze pad u dolascima 7 % a unocenjima ¢ak 15 % uz
prosjecno duzinu boravka gostiju od samo 3,5 dana.

Kucéanstva/sobe, apartmani i ku¢e sudjeluju sa 55,5 % u ukupnim dolascima sa 70,3% u
ukupnim nocenjima turista na podru¢ju Grada Vodice u 2014. godini. Hoteli sudjeluju sa 38,3
% u dolascima 1 sa 23,5 % u ukupnom broju nocenja na podruc¢ju Grada Vodica u 2014.

godini.

Tablica 17. Dolasci i no¢enja prema vrsti smjeStajnog objekta na podru¢ju Grada Vodice

2013. 2014. Index 2014/2013. 2014.
Vrsta smjeStajnog Dolasci Nocenja Dolasci Nocenje Dolasci Noéenja Prosj.
objekta duz.
boravka
Hoteli 71.906 276.098 66.563 | 234.489 93 85 3,5
Apartmanska naselja 3.044 21.701 3.792 25.831 125 119 6,8
Kampovi 6.531 28.146 5.949 27.880 91 99 4,7
Hosteli 556 2.229 160 473 29 21 3.0
Kuéanstva/apartmani
sobe, kucée 97.564 728.079 96.542 | 700.212 99 96 7,3
Kuéanstva- kampovi 1.022 8.630 875 7.689 86 89 8,8
UKUPNO
180.623 | 1.064.883 | 173.881 996.574 96 94 57

Lzvor: TZ Vodice, Statisticko izvjesce za 2014. godinu

Najduza prosjecna duljina boravka je u kucanstvima/kampovima (8,8 dana ), a najkraca u
hotelima (3,5). U kucanstvima/ sobama, apartmanima i ku¢ama turisti su u boravili prosje¢no
7,3 dana.

Turisticki promet prema vrstama smjestajnih kapaciteta ukazuje da je turizam Grada Vodica
izuzetno izloZzen utjecaju prometa koji se ostvaruje u kuéanstvima/sobama,apartmanima i
kucama. To se odrazava na konkurentnost turizma Grada Vodica na turistickom trzistu i
nuznost prilagodavanja smjestajnih kapaciteta potrebama suvremenih turista.

Zacijelo da dominacija kucanstava/soba, apartmana i1 kuéa u ukupnom turistickom prometu
ukazuje na specifi¢nost sadasnjeg stanja i upucuje na buduée razvojne alternative turizma
Grada Vodice
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Tablica 18. Stupanj iskoriSenosti smjestajnih kapaciteta Grada Vodica u 2014. godini

Vrsta smjeStajnog Broj smjest. jedinica Ostvarena no¢.2014. Dani pune zauzetosti
objekta

Hoteli 2.500 234.489 93,8
Apartmanska naselja 308 25.831 83,9
Kampovi 652 27.880 42,7
Kuéanstva/apartmani

sobe, kuée 11.908 700.212 58,8
Ostalo 112 8.162 72,8
UKUPNO 15.480 996.574 64,4

lzvor: TZ Grada Vodice

Na podrucju Grada Vodica u 2014. godini ukupni smjestajni kapaciteti bili su popunjeni 64,4
dana. Hoteli su bili popunjeni 93, 8 dana a ku¢anstva/apartmani,sobe i ku¢e samo 58,8 dana.
Relativno nizak stupanj popunjenosti smjestajnih kapaciteta Grada Vodice ukazuje na oStru
sezonalnost vodickog turizma. Zbog toga je nuzan zaokret u razvojnoj koncepciji turizma
Grada Vodice jer je prevelika vrijednost smjeStajnih kapaciteta i resursne osnove da bi se oni
koristili samo dva mjeseca u godini.

5.3 Sezonalnost turistickog prometa

Analiza turistickog prometa po mjesecima dokazuje da je Grad Vodice izrazita sezonska
turisticka destinacija ,,sunca i mora“. Tijekom srpnja i kolovoza ostvari se 76 % a u razdoblju
lipanj-rujan 92 % ukupnog turistickog prometa na podru¢ju Grada Vodice.Zbog toga je jedan
od glavnih zadataka i ovog dokumenta da predlozi mjere i proizvode koji ¢e biti podloga i
motiv da turisti u znatnoj ve¢em broju posjete i borave na podru¢ju grada Vodice, barem u
mjesecu travnju, svibnju i listopadu, i na taj nacin povecaju ekonomsku ucinkovitost
turistickog gospodarstva i njemu prate¢im djelatnostima.

41




Tablica 19. Broj dolazaka i no¢enja po mjesecima 2013. i 2014. god

. na podrucju grada Vodice

2013. Index 2013./2012. 2014, Index 2014./2013.
Mjesec Dolasci Noéenja Dol. | Noé. | Dolasci Noéenja Dolasci | Noéenja
Sijecanj 1.157 3.596 | 85 103 746 2.406 64 67
Veljeca 818 2951 | 73 91 627 1.929 77 65
Ozujak 2.806 7.008 | 111 111 1.431 3.666 51 52
Travanj 6.190 13.119 | 144 120 5.975 14.590 97 111
Svibanj 11.019 31.915 | 109 105 9.985 26.259 91 82
Lipanj 20.865 99.947 | 102 105 20.109 90.377 96 90
Srpanj 52.425 362.140 | 100 102 51.345 342.702 98 95
Kolovoz 59.113 417.849 | 114 105 57.948 399.559 98 96
Rujan 15.357 94.658 | 83 95 13.704 84.697 89 89
Listopad 7.287 22.374 97 102 8.709 22.789 120 102
Studeni 2.153 5.341 125 131 1.820 3.818 85 71
Prosinac 1.433 3.985 94 122 1.482 3.782 103 95
UKUPNO 180.623 | 1.064.883 | 104 103 173.881 996.574 96 94

lzvor: TZ Grada Vodice.

Graf 1. Broj dolazaka turista po mjesecima u 2012., 2013. i 2014. godine na podruéju Grada Vodice
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Izvor: TZ Grada Vodice
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Graf 2. Broj noc¢enja turista po mjesecima u 2012.,2013. i 2014. godini na podrudju grada Vodice
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lzvor: TZ Grada Vodice

Smanjenje sezonalnosti turistickog prometa odnosno prosirenje turisticke sezone na razdoblje
svibanj-listopad uz prilagodavanje postojece i stvaranje nove turisticke ponude jedan je od
prioriteta razvoja i opstanka turizma na podru¢ju Grada Vodice.
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6 ANALIZA TRZISNOG POTENCIJALA

6.1 Turisticka potraznja iz glavnih emitivnih trziSta prema turistickoj
destinacija Grad Vodice

U strukturi ukupnih turisti¢kih dolazaka na podrucje Grada Vodice 84 % su strani turisti, dok
16 % su domadi turisti. Strani turisti sudjeluju sa 87 % u strukturi ukupnih turistickih
nocenja, Sto ukazuje na izloZzenost vodickog turizma medunarodnom turistickom trzistu.

Tablica 20. Glavna emitivna trZi§ta Grada Vodice— broj dolazaka i noéenja prema emitivnim zemljama u

2014. godini
ZEMLJA DOLASCI NOCENJA % nocenja | Index dolasci Index noéenja
2014. 2014. 2014. 2014/2013. 2014/2013.
UKUPNO 173.832 995.777 100,0 96 94
Domadi 27.876 131.874 13,0 82 85
Strani 145.956 864.903 87,0 99 95
Hrvatska 27.876 131.874 13,0 82 85
Njemacka 17.056 128.345 12,9 88 88
Slovacka 17.835 123.640 12,5 96 97
Poljska 17.209 111.194 11,2 117 104
Ceska 14.937 106.462 10,7 99 99
Slovenija 14.115 85.877 8,6 104 101
Austrija 10.966 60.256 6,0 110 104
Madarska 6.814 39.174 3,9 101 97
Svedska 5.218 32,511 3,3 85 79
Bos. i Herc. 5.785 30.152 3,0 87 84
Italija 3.723 18.676 1,9 91 98
Francuska 4.082 16.828 1,7 124 124
Nizozemska 2.272 14.972 1,5 81 89
Norveska 1.917 14.643 15 94 96
Svicarska 2.926 11.579 1,2 105 97
Rusija 793 9.216 0,9 67 67
Srbija 1.105 8.773 0,9 82 72
Belgija 1.202 7.358 0,7 74 86
UK 1.591 6.711 0,7 89 83
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Ukrajina 460 3.679 0,4 70 70
Danska 640 3.459 0,3 61 76
Kina 2.988 3.056 0,3 - -
Koreja 2.937 2.975 0,3 - -
SAD 582 2.935 0,3 118 116
Spanjolska 1.996 2.071 0,3 213 152

Izvor: TZ Grada Vodice

U strukturi stranih nocenja , turisti iz Njemacke sudjeluju sa 12,9 %, Slovacke sa 12,5 %,
Poljske 11,2 % , Ceske 10,7 % , Slovenije sa 8,6 % i Austrije sa 6,0 %. U 2014. godini,
turisti iz Poljske ostvarili su rast broja dolazaka za 17 % i no¢enja za 4%, iz Slovenije
dolazaka za 4 % 1nocenja za 1 %, iz Francuske u dolascima i no¢enjima rast od 24 %, iz
SAD dolazaka za 18 % i 16 % noéenja i iz Spanjolske dolazaka za vise od dvostruko i
nocenja za 52 %.

Potraznju turista prema destinaciji Vodica generiraju europska trzista: Njemacka, Slovacka,
Poljska, Ceska, Slovenija, Austrija, Madarska 1 Svedska.

6.2 Potros$nja turista

Prosjecni dnevni izdaci — potro$nja - turista odnose se samo na izdatke u mjestu turistickog
boravka. Dijele se na izdatke za usluge ugostiteljstva, trgovine i ostale usluge. U uslugama
ugostiteljstva obuhvaceni su izdaci za uslugu smjestaja, ukljucujuéi 1 uslugu prehrane vezanu
za uslugu smjestaja ( ,, all incuslive® , puni pansion, polupansion ili no¢enje s doru¢kom) te
izdaci za prehranu 1 pi¢e u ugostiteljskim objektima izvan usluge smjestaja. Izdaci za kupnju
obuhvacaju izdatke za kupnju hrane i pi¢a, odjece, obuce te svega ostalog.

U okviru izdataka za ostale usluge su izdaci i za sport i rekreaciju, zabavu, kulturu, izlete te
ostali izdaci koji obuhvacaju izdatke za loklani prijevoz, servisne , zdrastvene i pravne usluge.
Procjena prosje¢nih dnevnih izdataka izraunata je kao omjer ukupnih izdataka tijekom
boravka po osobi 1 broja nocenja u turistiCkom mjestu.

Potro$nja turista pokazatelj je u€inkovitosti turistiCke ponude odredene destinacije. Svakako
da na turisticku potro$nju utjece i struktura gostiju i ekonomski potencijal glavnih emitivnih
trziSta iz kojih se generiraju doslaci turista na turisticku detinaciju.

Analiza potro$nje turista na podrucju grada Vodica temelji se na tri izvora podataka-
istrazivanja. Jedno je istrazivanje TOMAS 2014 koje je obuhvatilo i podru¢je Grada Vodica.
Drugo istrazivanje, koje su inicirali Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije i
Turisticka zajednica Grada Vodice realizirano je u razdoblju lipanj — rujan 2012. godine.
Trece istrazivanje koje je realizirano  u razdoblju lipanj-rujan 2014. godine na podrucju
grada Vodice, i specijalno provedeno za predmetni razvojni dokument —  Strategija
turistickog razvoja Grada Vodice.

Na temelju navedenih istrazivanja, procijenjena - prosjecna- dnevna potro$nja turista na
podrucju grada Vodice definirana je slijede¢om vrijednosnom kvantifikacijom u Eurima.
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Tablica 21. Procijenjena — prosije¢na- dnevna potro$nja turista na podrudju grada Vodice u 2014.
godini. (u Eur-a)

OPIS UKUPNO ORG. PUTOVANJ. | INDIVID. PUT.
Prosje¢ni dnevni izdaci 58,3 67,5 53,8
Usluge ugostiteljstva 43,7 51,8 40,1
Smjestaj 26,3 28,6 26,1
Hrana vezana uz usl.smjestaja 7,2 12,3 4.1
Hrana izvan usluga smjestaja 6,9 7,2 6,7
Pice 3,3 3,7 3,2
Usluge trgovine 6,5 6,6 6,3
Hrana 3,4 3,4 34
Pice 1,1 0,9 1,2
Odjeca i obuca 0,6 0,7 0,6
Ostalo 1,4 1,6 1,1
Ostale usluge 8,1 9,1 7,4
Sport i rekreacija 1,3 1,6 1,2
Kultura 0,5 0,6 0,5
Zabava 2,1 1,8 2,4
Izleti 3,9 4,7 3,1
Ostalo 0,3 0,4 0,2

Na podrucju grada Vodice u 2014. godini prosje¢na dnevna potroSnja turista procijenjena je
na 58,3 Eura. Na usluge ugostiteljstva turisti su izdvojili 43,7 Eura dnevno , od ¢ega se vise
od polovice izdvaja za uslugu smjestaja- po 0sobi u prosjeku 26,3 Eura na dan. Prosje¢ni
dnevni izdaci za usluge trgovine iznosili su 6,5 Eura , dok su se za ostale usluge poput sporta,
rekreacije, zabave i izleta iznosile priblizno 8,1 Eura dnevno.

Tablica 22. Procjena direktne turisti¢ke potrosnje u Gradu Vodice u 2014. godini

UKkupan registrirani broj noéenja u gradu Vodice 995.777
Organizirana putovanja (30 %) 298.733
Individualna putovanja (70 %) 697.044
Procjena broja neregistriranih noéenja (15 %) 149.366
Procjena ukupnog broja noéenja u gradu Vodice ( registrirano + neregistrirano) 1.145.143
Organizirana putovanja- no¢enja 298.733
Individualna putovanja - nocenja 846.410
Procjena direktne turisticke potrosnje

Organizirana putovanja (67,5 Eur-a) 20.166 478
Individualna putovanja (53,8 Eur-a ) 45.536.858
UKUPNO  (Eur-a) 65.703.336

Ukupna direktna turisticka potro$nja u Gradu Vodice u 2014. godini se procijenjuje na 65,7
milijuna Eur-a. Od te vrijednosti, potroSnja na organizirana putovanja procijenjuje se u
iznosu od 20,1 milijuna Eur-a a na individualna putovanju procijenjuje se u iznosu od 45,5
milijuna Eur-a.
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7 GLOBALNI TURISTICKI TRENDOVI

Prema podacima Svjetske turistic¢ke organizacije medunarodni se turisticki promet od 1950-
tih godina do danas povecao za 40 puta ( s 25 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka na
1,1 milijardu u 2013. godini). lako je ovaj rast povremeno bio usporavan ( gospodarske krize,
politi¢ki nemiri 1 terorizam, prirodne i druge katastrofe i sl.), niSta nije uspjelo trajnije narusiti
njegov kontinuirani rast.

Unato¢ ekonomski nesigurnim i turbulentnim vremenima koja nisu zaobi$la niti svjetski
turizam, on se i dalje smatra jednom od najvaznijih gospodarskih djelatnosti u svijetu.
Raspodjela turistickih tokova u proteklih pola stolje¢a uglavnom je bila stabilna po glavhim
svjetskim receptivnim makroregijama. Europa je dalje glavno emitivno i receptivno trziste.
Prema izdacima za turisticka putovanja u inozemstvo vodeca emitivna europska trzista su:
Njemacka, Velika Britanija, Francuska, Italija i Nizozemska. Zatim slijede Ruska Federacija,
Belgija, Spanjolska, Austrija, Svedska, Poljska i Ceska. Spomenutih dvanaest zemalja
generira preko 80 % ukupne potro$nje na putovanju u inozemstvo svih Europljana.

Iako je Svjetska turistiCka organizacija uslijed financijske krize 2009. godine korigirala
kratkoro¢ne prognoze turistickih dolazaka, no¢enje 1 potro$nje na globalnoj razini,dugoroc¢na
prognoza turistickih kretanja joS§ nije revidirana. Prema dugoro€noj prognozi, uz prosje¢nu
godisnju stopu rasta od oko 3 % do kraja 2020. godine broj turistickih dolazaka mogao bi
dose¢i 1,6 milijardi od ¢ega bi se u Europi trebalo ostvariti oko 717 milijuna, odnosno 46 %
ukupnih medunarodnih dolazaka.

7.1 Kovalitativni trendovi promjena u suvremenom drustvu koji utjeCu na
turizam

Potrebno je ukazati na nekoliko bitnih kvalitativnih trendova u globaliziranom svijetu koji ¢e
se sve znacajnije odrazavati na kretanja kako u domeni turisticke ponude, tako i na strani
turisticke potraznje. ( Prikaz 2.)

Prikaz 2. Promjene u suvremenom drustvu koje utje¢u na turizam

DEMOGRAFIJA POSLJEDICE NA TURISTICKI SEKTOR

Broj pripadnika starijih dobnih skupina » Rastuca potraznja za kvalitetom,

se rapidno povecava. Ova ¢e populacija
biti relativno zdrava te ¢e raspolagati
relativno visim diskrecijskim dohotkom
nego je to prije bio sluca;.

udobnoséu, sigurnoscu, prikladnim
prijevozom, razli¢itim moguénostima
odmora opustanja i rekreacije, kao i za
proizvodima ,,krojenjima po mjeri‘.

» Rast potraznje izvan ljetnih mjeseci.

Prosjecan broj ¢lanova domacinstva ¢e se dodatno
Smanjivati. To ¢e takoder rezultirati ve¢im
diskrecijskim dohotkom i pove¢anom kupovnom
snagom.

» Povecanje potraznje za luksuzom; za
specijalnim proizvodima koji se kupuju
impulzivno; za gradskim odmorima i
drugim vrstama kratkih odmora u
inozemstvu, ponajviSe izvan glavne
turisticke sezone.

ZDRAVLJIE

POSLJEDICE NA TURISTICKI SEKTOR

Svijest o zdravlju i zdravom Zivotu dodatno ¢e se
pojacati.

» Destinacije koje se dozivljavaju kao manje
zdrave, ignorirat ¢e se znatno vise i znatno
brze nego je to do sada bio slucaj.

» Potraznja samo za suncem i morem c¢e i
dalje postupno opadati, dok ¢e provodenje
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tzv. ,,active or activity holidays ,, imati sve
vise poklonika.

Potraznja za  wellness proizvodima,
ukljucujuéi toplice i fitness ponudu sve
¢e viSe rasti.

OBRAZOVANJE

POSLJEDICE NA TURISTICKI

SEKTOR

Prosjecna razina obrazovanja stalno se povecava.

>

>

Rast potraznje za proizvodima specijalnih
interesa.

Rast potraznje za proizvodima kulturnog
turizma, neovisno da i je rije¢ o
organiziranim ili individualnim turistima.

Povecéanjem potrebe za kreativnim
komuniciranjem s trzistem i boljim
informiranjem.

Potraznja za novim destinacijama a osobito
za trzi$tima tzv. Nove Europe, ali i Kine,
Rusije, Koreje, Brazila ¢e pojacano rasti.

SLOBODNO VRIJEME

POSLJEDICE NA TURISTICKI

SEKTOR

Zivot u uvjetima globalizacije implicira sve veéi
pritisak na psihu pojedinaca, a $to rezultira sve
izrazenijim potrebama za svrhovitim provodenjem
slobodnog vremena, odmorom i relaksacijom.

>

>

Sve veca potreba za ponudom dodatnih
proizvoda relativno niske cijene.

Povecana potreba za ponudom razli¢itih
relaksirajué¢ih sadrzaja.

Vise kratkih odmora tijekom godine
umjesto jednog velikog.

ISKUSTVO PUTNIKA

POSLJEDICA ZA TURISTICKI SEKTOR

Sve je vise sofisticiranih potrosaca koji su u zelji da
udovolje svojim potrebama sve zahtjevniji.

>

Alternativni nacin provodenja vremena i
znacenje novca bit ¢e sve presudniji u
izboru destinacije i vrste smjestaja.

Destinacije koje nec¢e moc¢i ponuditi
prihvatljivu

kvalitetu integralne usluge sve ¢e vise
gubiti korak.

Varirano ponaSanje potrosaca: ovaj odmor
jeftini jednostavan, slijede¢i odmor
luksuzan- ovaj odmor u dalekoj destinaciji,
slijedec¢i odmor u bliskoj destinaciji.

Lojalnost odredenoj destinaciji nastavit ¢e
opadati.

Sve veca preferencija prema autenticnom
dozivljaju; sve manje tolerancije za
umjetno i standardizirano.

Destinacije koje nude raznovrsnu i
uravnotezenu ponudu dobivat ¢e na
vaznosti.

IT TEHNOLOGIJE

POSLJEDICE NA TURISTICKI SEKTOR

Internet penetracija i koriStenje web-a za
skupljanje informacija i kupovinu turistickih
proizvoda i usluga i dalje ¢e se povecavati

>

Sve veca raspolozivost turisti¢kih
informacija o destinacijama i proizvodima;
sve veca sofistikacija tzv. ,trazilica®,
omogucit ¢e sve bolju usporedbu

48




destinacija, a time i dodatno zaostriti
konkurenciju.

» Iskusni putnici sami ¢e koncipirati svoja
putovanja i direktno rezervirati.

» Uloga turistickih posrednika ¢e se smanjiti.

» Internet ¢e ubrzano transformirati danasnju
ulogu NTO-a i TZ-a i omoguditi novu
dimenziju tzv. E- marketinga.

» Raspolozivost dubinskih informacija o
pojedinim proizvodima i njihovoj
medusobnoj povezanosti bit ¢e klju¢ni
preduvjet uspjeha pojedina¢nih web adresa.

PRIJEVOZ

POSLJEDICE NA TURISTICKI SEKTOR

Povecéana dostupnost nisko-budzetnim avio
kompanijama odrazit ¢e se na dosadasnju strukturu i
dinamiku turisti¢kih tokova. Cestovni promet postat
¢e sve vise zagusen.

» Uslijed lakog, jeftinog i brzog dolaska do
odredista, destinacija ¢e imati sve vise
koristi od kratkih odmora i dogadanja,
osobito kad se oni budu odrzavali izvan
glavne sezone.

» Povecana raspolozivost direktnih avio linija
prema sve veéem broju odrediSta povecat
¢e potraznju za kratkim odmorima u
inozemstvu.

»  Vise kratkih odmora umjesto jednog
velikog.

OCUVANJE OKOLISA

POSLJEDICE NA TURISTICKI SEKTOR

Svijest o okliSu i potrebi za njegovim o¢uvanjem ¢e
rasti.

» Rast potraznje za ekoloski o¢uvanim
destinacijama. Pri ¢emu ¢e prirodni atributi
i gostoljubivost populacije imati sve
izrazitiju ulogu.
Regionalna komponenta unutar pojedinih
zemalja dobivat ¢e na znacenju.

» Politika upravljanja destinacijom morat ¢e
se unapredivati putem boljeg i
konzistentnijeg planiranja.

SIGURNOST

POSLJEDICE ZA TURISTICKI SEKTOR

Uslijed terorizma, lokalnih ratnih sukoba,
zagadenosti i drugih potencijalno kriznih situacija
koje su, velikim dijelom, postale dio svakodnevnice,
stalno ¢e se povecavati.

> Sve ¢e biti manje tolerancija prema
proizvodima i/ ili doZivljajima koji ne
udovoljavaju ocekivane standarde.

Izvor: Sistematizirano na temelju: Tourism Trends for Europe, European Travel Commision, 2005.
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7.2 Trendovi u suvremenom turizmu

Uslijed globalnih promjena u drustvu, unificirani masovni

turizam  ustupa mjesto

suvremenom izrazito diferenciranom i segmentiranom humanom turizmu 21. stolje¢a koji se
sve CeSc¢e veze uz slogan ,,6E* ( experince - iskustvo, excitement - uzbudenje, escape - bijeg, education -
obrazovanije, entertainment - zabava, ecology — ekologija).

Prikaz 3. Razlika izmedu turizma 20. stoljeca i turizma 21. stoljeca

TRENDOVI

U SUVREMENOM TURIZMU

20. STOLJECE
( od 50-tih do 90-tih god.)

21. STOLJECE

OSNOVNA OBILJEZJA TURIZMA

- Masovni grupni turizam

,» 4 S“—sun, sea, sand, sex
('sunce, more, pjesak, seks)

Prevladava jedna vrsta odmora

- Kupalisno-odmorisna putovanja

- Diferenciran i segmentiran turizam

- ,,6E“ —experience,excitement,escape,education
enetermeint, ecology( dozivljaj,uzbuden
bijeg, obrazovanje, zabava, ekologija)

- Siroki spektar raznih vrsta putovanja

- Mnogo bogatiji i aktivniji odmor

POTROSAC

- OBILJEZJA POTRAZNJE

Pasivan i inertan dokoli¢ar
Sudionik masovnih- unificiranih
aranzmana

Konfekcionirana organizirana
putovanja

Rezervacija putovanja unaprijed
Odmaranje

Nemaran odnos prema vlastitom
zdravlju ( suncanje i dokoli¢arenje)

Sli¢ni turisticki ukusi
Potraznja ista bez obzira na

generacijske razlike

Neiskusan putnik
Nekritian odnos prema cijenama
( zadovoljava se ponudenim)

Imitira- putuje na poznata mjesta

- Trazi poznato i popularno

Nemaran odnos prema okoliSu
Na odmor ide jednom godiSnje

- Dinamican i aktivan potroSac
- Nezavisan individualni putnik

- Fluidna organizacija putovanja ( do it yourself)
ili sveobuhvatna (all inclusive) putovanja

- Kasna rezervacija putovanja
- Dozivljaj, aktivnost,ucenje,sudjelovanje

- Od odmora oc¢ekuje relaksaciju duha i tijela
('sport, zabava,razonoda, uzbudenje)

- Pluralizacija turisti¢kih ukusa
- Potraznja segmentirana prema zajednickim
gener. obilj.( baby boomer, X gen, Y gen.)

- Iskusan, dobro obrazovan i sofiticiran putnik
- Kriti¢an- trazi adekvatnu vrijednost za
ulozeni novac ( value for money)

- Kreira- nesto novo, nesto drugacije, negdje drugdj
- Trazi posebno i novo, bjezi od svakodnevnice

- Ekoloski svjestan
- Putuje cesce i krace (viSe puta god. prod. vikend)

50




TURISTICKA INFRASTRUKTURA -  OBILJEZJA PONUDE

- Unificiranost - Specijalizacija

- Ekstenzivna neogranicena izgradnja - Ograniéena nova izgradnja i renoviranje starog
- Internacionalni stil gradnje - Autenti¢nost, identitet, prepoznatljivost

- Ujednadena ponuda - Snazna konkur. medu turistickim destin.

- Sezonki karakter poslovanja - Produljeno poslovanje

- Ograniceni i odvojeni - UmreZeni sustavi i tehnoloska sofiticiranost

sustavi rezervacija

TURISTICKA POLITIKA | MARKETING
- Politika poticanja razvitka - Politika destinacije i trzisne marke (branding)
turisticke infrastrukture zajedno
- Masovni marketing - Fokusiran agresivni marketing na trz.segmente
- Rigidna politika cijena - Fleksibilna politika cijena
- Kratkoro¢no planiranje u turizmu - Dugoro¢no planiranje u turizmu

lzvor:

Sistematizirano na temelju: Hendija, Z. ( 2003) Potraznja kulturnog turizma — trendovi na trzistu.Institut za turizam, Zagreb
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8 POTENCIJALNA TURISTICKA POTRAZNJA GRADA VODICE

8.1 Uvod

Analiza potencijalne turisticke potraznje na podruéju Grada Vodica temelji se na tri izvora
podataka- istrazivanja. Jedno je istrazivanje TOMAS 2014 koje je obuhvatilo i podrucje
Grada Vodica. Drugo istrazivanje, koje su inicirali Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske
zupanije i Turisti¢ka zajednica Grada Vodice, realizirano je u razdoblju lipanj — rujan 2012.
godine. Trece istrazivanje koje je realizirano u razdoblju lipanj-rujan 2014. godine na
podru¢ju grada Vodice, i specijalno je provedeno za predmetni razvojni dokument —
Strategija turistickog razvoja Grada Vodice.

8.2 Profil i stavovi turista Grada VVodice

Prema uzorku istrazivanja 54 % turista su muske a 46 % zenske osobe koje su posjetile i
provele odmor na podru¢ju Grada Vodice.

Graf 3. Turisti grada Vodice prema spolu

Spol ispitanika

B Mugko M Zensko

46%
54%

Izvor: Istrazivanje 2014.

Prema bracnom statusu turista, moze se re¢i da su Vodice obiteljska destinacija jer viSe od
polovine ( 54 % ) su ozenjeni.
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Graf 4. Bra¢ni status turista Grada Vodica

Bracni status ispitanika
Udovac/ica Samac
9% 12%

Razveden/a

9%

Nevjencani par
16%

Vjenéan/a

S A0,
470

Izvor: Istrazivanje 2014.

Petina turista koji su posjetili Vodice 2014. godine pripada dobnoj skupini od 36 do 45
godina, 19,6 % pripada dobnoj skupini od 46 do 55 godina, 18, 5 % pripada dobnoj skupini
od 56 do 65 godina lai 1 6,5 % turista pripada dobnoj skupini iznad 66 godina Zivota.
Medutim, Vodice kao turisti¢ku destinaciju preferira i mlada dobna skupina turista jer vise od
jedne tre¢ine turista koji su odabrali Vodice kao destinaciju odmora je ispod 35 godina
zivota.

Graf 5. Zivotna dob turista Grada Vodice

Dob ispitanika

0,
0,
0,
0,
J

18-25 godina 26-35 godina 36-45 godina 46-55 godina 56-65 godina 66 preko

Izvor: Istrazivanje 2014.
Treéina turista koji su anketirani u Gradu Vodice 2014. imaju srednju stru¢nu spremu.Visu

spremu posjeduje 46 posto anketiranih turista. Zacijelo da razinu obrazovanja turista treba
uzeti u obzir u koncipiranju buduéeg razvoja turizma Grada Vodice.
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Graf 6. Stupanj obrazovanja turista Grada Vodice

Stupanj obrazovanja ispitanika

Srednja skola 34,48%
Associate degree

High expertise
Bachelor's degree

Magistar ili doktor

Osnovna skola

Izvor: Istrazivanje 2014.

Vise od jedne tre¢ine (36,6 %) anketiranih turista koji su proveli svoj godiSnji odmor na
podrucju Grada Vodica zaposleni su u privatnom sketoru. U javnom sektoru je zaposleno 28,8
posto anketiranih turista. Medutim, 13,3 posto anketiranih turista su umirovljenici i 12,2 posto
su samozaposlenici - poduzetnici.

Graf 7. Status zaposlenja turista Grada Vodice

Status zaposlenja ispitanika

Zaposlen u privatnom sektoru 36,66%

Zaposlen u javhom sektoru

13,33%

Umirovljenik
Samozaposlen 12,22%

Nezaposlen/ kucéanica

Uéenik/ student

Izvor: Istrazivanje 2014.

Cetvrtina ( 24,6 %) turista imaju primanja od 1001 do 1500 Eur-a a petina ( 21,7 %) turista
imaju primanja od 501 do 1000 eur-a, kao prosje¢na mjesecna zarada. Prosje¢nu mjesecnu
zaradu od 1501 do 2000 Eur-a imalo je 13 posto, od 2001 do 2500 Eur-a 10 posto a od 2501
do 3000 Eur-a 13 posto anketiranih turista. Preko 3000 Eur-a prosje¢no je mjesec¢no
zaradivalo 10 posto anketiranih turista.
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Prosjecna mjesecna zarada ispitanika pruza odgovor na dva pitanja: a) je li postojeca struktura
turista koji su posjetili Grad Vodice posljedica postojece kvalitete turistiCke ponude koja
jedino moze zadovoljiti potrebe turista koji raspolazu s navedenim prosjecnim mjesecnim
prihodima; b) je 1i dosadaS$nji razvojni koncept smjeStajnih kapaciteta i turisticke ponude
Grada Vodica samo se prilagodavao segmentu turisticke potraznje koja se odrazava
prosje¢nom mjesecnom zaradom turista.

Graf 8. Prosje¢na mjesena primanja turista Grada Vodice

ProsjeCna mjesecCna zarada ispitanika

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%
10,00%
0,00%

Ispod | 501 do | 1001 do | 1501 do | 2001 do | 2501 do Preko
500€ | 1000€ | 1500€ | 2000€ | 2500€ | 3000€ | 3000€

M Prosje¢na mjeseéna zarada = 7,24% | 21,73% | 24,63% | 13,04% | 10,14% | 13,04% | 10,14%
ispitanika

Izvor: Istrazivanja 2014.

Graf 9. Sudjelovanje turista u odluci o posjeti destinacije Grada Vodice

Ispitana osoba je:

51,38%

44,44%

osoba koja bira ovu osoba koja sudjeluje u odluci  osoba koja ne sudjeluje u
destinaciju za odmor oizboru destinacije za odmor odlucdivanju o destinaciji za
odmor

Izvor: Istrazivanje 2014,

Gotovo svi (95,7 %) anketirani turisti su osobe koji biraju ili je osoba koja sudjeluje u odluci
0 izboru destinacije za odmor.
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Istrazivanja su ukazala da 42,6 % turista koji su 2014. godine posjetili Vodice ¢esto mijenja
destinaciju za odmor. Nasuprot tome 32,7 posto turista mijenja destinaciju za odmor svakih

nekoliko godina a 24,6 % turista preferiraju provoditi odmor na podru¢ju Grada Vodice.

Graf 10. Preferencije turista destinaciji Grada Vodice

42,62%

Ispitana osoba je:

32,78%

24,59%

osoba koja ¢esto mijenja
destinaciju za odmor

osoba koja mijenja destinaciju osoba koja preferira provoditi

za odmor svakih nekoliko
godina

odmor u istoj destinaciji

Izvor: Istrazivanje 2014.

Uzorak ispitanika odrazava i1 u€es¢e pojedinog emitivnog trZiSta u broju dolazaka i no¢enja
na podruc¢ju Grada Vodice u 2014. godini. U uzorku ispitanika turisti iz Ceske sudjeluju sa 26,
1 posto, Njemacke 22,8 posto, Slovacke 14,1 posto. Austrije 8,7 postio, Slovenije 54 i

Poljske 4,3 posto.

Graf 11. Drzava — boraviste- turista grada Vodice
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Drzava redovnog boravista ispitanika

Ceska
Njemacka
Slovacka
Austrija
Slovenija
Ujedinjeno
Poljska
Francuska
Nizozemska
Ostalo
Italija
Madarska
Hrvatska

26,08%
22,82%

14,13%

Izvor: Istrazivanje 2014.

Vodice su destinacija obiteljskog odmora jer 48,5 % turista doslo sa partnerom a 25,2 %
turista s obitelji na odmor na podrucju grada Vodice.

Graf 12. Pratnja na putovanju turista Grada Vodice

Pratnja na putovanju

S partnerom 48,50%

S obitelji 25,20%

S prijeteljima 22,00%

Sam F 4,30%

Izvor: Istrazivanje 2014.

Kao sredstvo prijevoza za dolazak turista na odmor na podru¢je Grada Vodice dominira
osobni automobil posredstvom kojeg dolazi 65 posto turista. Autobusom dolazi 12,8 %
turista. Avionom dolazi 14,8 % turista na odmor u Vodice od cega ¢ak polovina ( 7,4 %)
dolazi sa niskotarifnim zrakoplovima.
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Visoko ucesce, s relnim tendencijama rasta broja i uceS¢a, osobnog automobila kao
prijevoznog sredstva turista posebno akrulizira problem prometa u mirovanju i parkinga na
podrucju cijeke turisticke destinacije Vodice.

Graf 13. Prijevozno sredstvo turista Grada Vodice

Sredstvo prijevoza %

Automobil

Autobus

Zrakoplov- redovna linija
Zrakoplov- low cost
Automobil s trailerom
Motocikl

Zrakoplov- charter

Vlak

Kamper

= = = S = =

Automobil s plovilom na traileru

Izvor: istrazivanje 2014.

Turisti koji su proveli odmor u Vodicama 2014. godini, izrazito su vjerni turisti Hrvatskoj
jer je 80 % anketiranih turista posjetilo Hrvatsku 2 i viSe puta.

Graf 14. Ucestalost posjeta turista Grada Vodica Hrvatsku

Koji put posjecujete Hrvatsku?

35,55%

1. put 2. put 3.-5. put 6 i viSe puta

Izvor: Istrazivanje 2014.

Cak je 53,5 % turista su posjetili Vodice 2014. godine prvi puta kao destinaciju godisnjeg
odmora. Medutim, 18,7 % turista je posjetilo Vodice 3-5 puta a 12,5 % 6 1 viSe puta.
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Graf 15. Ucestalost posjeta turista Gradu Vodice

Koji put posjecujete mjesto odmora u
kojem trenutno boravite?

53,75%
15,00% 18,75% 12,50%
1. put 2. put 3.-5. put 6. i viSe puta

Izvor: Istrazivanje 2014.

Postoji odredena povezanost izmedu ucestalosti dolaska na odmor u Vodice i boravka u istom
smjeStajnom objektu. Naime, 11,7 % turista je u istom smjeStajnom objektu drugi puta
provelo svoj godisnji odmor u Vodicama , 15,6 % 3-5 putaa 11,7 % turista 6 i viSe puta u
istom smjesStajnom objektu Grada Vodice.

Analizom vrte objekta u kojem su boravili turisti za vrijeme svojeg godiSnjeg odmora u Gradu
Vodice 2014. godine moZe se uociti da dominira( 60 %) vrsta smjeStaja u kucanstvima (
apartmani, sobe, pansioni). Cetvrtina ( 25 %) turista boravilo je u hotelima. Iz ova dva
pokazatelja moguce je izvuéi i1 pouku ali i razvojnu Ccinjenicu o dominatnoj ulozi
komplementarnih smjestajnih  kapaciteta u Gradu Vodice. Tim viSe, Sto vecina
komplementarnih smjestajnih kapaciteta Vodica svoju poslovnu misiju temelji na proslim
vremenima koje su obiljezavale druge generacije turista i druge vrste njihovih potreba.

Graf 16. Ucestalost posjeta smjestajnom objektu turista Grada Vodice

Koji put posjecujete smjestajni objekt
u kojem trenutno boravite?

61,03%
11,68% 15,58% 11,68%
] I .
1. put 2. put 3.-5. put 6. i viSe puta

Izvor: Istrazivanje 2014.
Turisti na podrucju Grada Vodica u sezoni 2014. godini pretezito ( 23 %) su boravili 7 dana.

Do deset dana boravilo je 16 % turista a dva tjedna 10 % turista. Zacijelo da su i na podrucju
turisticke destinacije Vodice primjetni novi trendovi u koristenju kra¢ih godisnjih odmora.
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Graf 17. Prosje¢an boravak turista u Gradu Vodice

Dana koliko gosti najcesée ostaju

25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00% I

0,00% T T L

7 dana 10 dana 14 dana 21 dana

Izvor: Istrazivanje 2014.

Turisti na podru¢ju Grada Vodica u sezoni 2014. godini pretezito ( 23 %) su boravili 7 dana.
Do deset dana boravilo je 16 % turista a dva tjedna 10 % turista. Zacijelo da su i na podrucju
turisticke destinacije Vodice primjetni novi trendovi u koriStenju kra¢ih godiS$njih odmora.
Potrebe suvremenih turista evidentne su i kod koriStenju nacina prehrane u smjestajnom
objektu. Polovina anketiranih turista sam priprema hranu za sebe ili se hrani izvan
smjestajnog objekta. Ceterdeset posto turista koristi usluge polupansiona u objektu gdje je
smjesten.

Ova ¢injenica ukazuje nuznost prilagodbe i1 inoviranja ugostiteljske ponude novim zahtjevima
1 potrebama turista koji ¢e odabrati Vodice kao turisticku destinaciju za svoj odmor.

Graf 18. Oblik prehrane Grada Vodice

Obroci u smjestajnom objektu

Polupansion 39,56%

Bez obroka-priprema hrane za sebe 30,76%

Bez obroka-prehrana izvan smjestajnog objekta 18,68%

Dorucak u smjestajnom objektu

Pansion

Izvor: Istrazivanje 2014.

U na¢inu informiranja o destinaciji dominira internet. Cak 55, 3 % turista koristili su internet
kao izvor informacija u odabiru i1 organizaciji svojeg odmora na podru¢ju Grada Vodice u
2014. godini. Posebno znacajan izvor informiranja su preporuke prijatelja ili rodbine ( 32,9%)
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1 iskustvo iz prethodnog boravka ( 28,7 %). Visoko ucesce preporuka prijatelja i rodbine i
odnosa prema turistima koji provode svoj odmor na podru¢ju Grada Vodice. To je najaca i
najpouzdanija iskustva iz prethodnog boravka, ukazuju na nuznost poveéanja gostoprimstva
1 domacinskog preporuka 1 promotivna poruka o Vodicama kao prikladnoj destinaciji za
realizaciju godiSnjeg odmora.

Graf 19. Izvori informiranja turista o destinaciji Grada Vodice

Ve

Nacin informiranja o destinaciji

Internet 55,31%
Preporuka prijatelja ili rodbine
Prethodni boravak

Preporuke turistickih agencija
Brosure, oglasi

Informiranje nije potrebno
Turisti¢ki sajmovi, izlozbe

Radio, TV, film, video

Clanci u novinama i éasopisima

Izvor: Istrazivanje 2014.

Internet postaje neizostavna ¢injenica u organizaciji i realizaciji turisti¢kih putovanja. Tako je
35,6 % turisti koji su boravili u Vodicama 2014. godine za organizaciju prijevoza i smjestaja
koristilo internet a 27,6 % turista za organizaciju samo smjestaja.

Graf 20. Upotreba interneta u organiziranju turistickog putovanja

Jeste li se sluzili internetom prilikom
organiziranja odmora?

Da, za organizaciju smjestaja i prijevoza 35,63%

Ne 27,58%

Da, samo za organizaciju smjestaja 27,58%

Da, samo za organizaciju prijevoza

Izvor : Istrazivanje 2014.
Internet dominira u pronalaku informacije o destinaciji i smjeStajnom kapacitetu, jer 28,7 %

turista je koristilo web stranicu u odabiru smjeStajnog kapaciteta a 24, 5 % turista je je
koristilo on line agenciju u rezervaciji smjestaja. Web stranice destinacije i web stranice
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turisticke zajednice Vodice sudjeluju sa 25,4 % u informiranju turista koji su posjetili
Vodice 2014. godine. Ova cinjenica ukazuje na nuznost dodatnih napora u primjeni i
educiranju o novim informati¢kim tehnologijama svih sudionika u turistickoj ponudi Grada
Vodice.

Graf 21. Upotreba interneta o inormaciji o destinaciji Vodice

Upotreba interneta za poronalazak
informacija o destinaciji

28,72%
24,46%

Web stranice smjestajnog kapaciteta

On line agencije npr. Booking.com
TripAdvisor, Expedia, Holidaycheck itd. 13,82%
12,76%
12,76%
11,70%
9,57%

5,31%
2,12%

Web stranice odredene destinacije
Web stranice hrvatskih turistickih zajednica (

nacionalnih i lokalnih)
Ostalo

Dru%( putnicke agencije
Drustvene mreze (Facebook, Twiter, You Tube,

My Space, blogovi)
Web stranice low-cost prijevoznika

Izvor: Istrazivanje 2014.

Turisti koji su proveli svoj odor na podru¢ju Vodica najcesée su rezervirali smjestaj tijekom
mjeseca dana prije nego su otputovali na odmor. U roku do dva mjeseca rezerviralo je 15,2 %
a do tri mjeseca prije dolaska rezerviralo je smjestaj 18,4 %. Samo 10,8 % turista rezervira
svoj godisnji odmor u Vodicama godinu dana ranije.

Graf 22. Vrijeme rezervacije smjestaja

Vrijeme rezervacije smjestaja

1-4 tjedna od dolaska

27,77%
Vise od 12 tjedana od dolaska 18,47%
5-8 tjedana od dolaska 15,21%

9-12 tjedana od dolaska 11,95%

Prosle godine 10,86%
Prilikom dolaska u mjesto odmora 8,69%
Manje od tjedan dana od dolaska 7,60%

Izvor: Istrazivanje 2014.

U organizaciji i rezervaciji putovanja / odmora na podru¢ju Gada Vodice turisti su najvise
koristili moguénost izravnog kontrakta kod iznajmljivaca-domacéina. Tu mogucnost je
koristilo ¢ak 53 % turista. Posredstvom agencije- aranzmana- Kkoristilo je odmor 19,4 %
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turista od cega je 7,2 % koristilo aranZzman agencije samo za smjestaj a 7,2 % koristilo je
paket aranzman turistickih agencija.

Istrazivanje ukazuje i na posebnu karakteristiku turista koji su posjetili Grad Vodice jer je
samo 2,4 % turista doslo na odmor bez prethodne rezervacije smjestaja

Graf 23. Organizacija putovanja turista Grada Vodice

Organizacija i rezervacija putovanja/odmora

Izravno kod iznajmljivaca 53,01%
Samostalno ili na neki drugi nacin
Putem agencije, samo smjestaj
Putem agencije, paket aranZzman
Putem lokalne turisticke zajednice
Putem agencije, ali na drugi nacin
Bez prethodne rezervacije

Dijelom putem agencije, dijelom samostalno

Putem agencije, samo prijevoz

Izvor: Istrazivanje 2014.

Prema motivu dolaska turista na podrucje turisticke destinacije Vodice na prvom mjestu, $to
je iskazalo 62,8 % ispitanih turista, je kupanje, plivanje, uzivanju u suncu i moru. Na drugom
mjestu ( 28,7 % ) su novi dozivljaji. Tre¢i motiv (25,5 % ) dolaska turista na podruéje
Grada Vodice je razgledavanje prirode 1 nacionalnih parkova. UZivanje u gastronomskoj
ponudi Cetvrti ( 21,3%) je po rangu motiv dolaska turista. Petina ( 20,2 %) anketiranih turista
kao jedan od motiva svojeg dolaska na odmor na podruéje Grada Vodice istaknuli su
razgledavanje kulturne i religijske bastine. Mir i priroda je za 15,9 % anketiranih turista jedan
od glavnih motiva odabira odmora na podru¢ju Grada Vodica.

Kako je u iskazivanju motiva dolaska turista na podruc¢je Vodica postojala mogucnost i
drugog odgovora, istrazivanje ukazuje na poseban spektar interesa turista ali 1 moguénosti
razvoja novih oblika turistiCcke ponude Grada Vodice. Prema svojem drugom motivu dolaska
na odmor u Grad Vodice je 21 % anketiranih turista istaknulo razgledavanje prirode i
nacionalnih parkova. Zatim slijede : bavljenje vodenim sportovima ( windsurfing...) 19 %,
ronjenje 18 %, avanturisticki i ekstremni sportovi 18 %, zdravstveni i rekreacijski sadrzaji 17
%, Kopneni sportovi 17 % i promatranje ptica 17 %.

Zacijelo da motivi dolaska turista na odmor na podrucje Grada Vodice signaliziraju da buduci
razvoj turisticke ponude treba jaCe intezivirati prema aktivnom odmoru ( ronjenje, vodeni
sportovi, rekreacijski sadrzaji), turizmu zdravog zivota i1 zdravlja ali 1 veceg stupnja
valorizacije blizine parkova prirode ( promatranje ptica) i dvaju nacionalnih parkova.
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Graf 24. Motivi dolaska turista u destinaciju Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.
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Aktivnosti 1 sadrzaji u koje su turisti, tijekom svojeg odmora u Vodicama, bili ili bi Zeljeli biti
uklju€eni daje pouzdan signal u kojem pravcu bi trebala biti razvojno usmjerena turisticka
ponuda i turizam Grada Vodica.

U aktivnostima u kojima su turisti bili ukljuceni dominira kupanje u moru ( 93 %). Zatim
slijede aktivnosti : razgledavanje prirodnih ljepota i nacionalnih parkova ( 50 %), posjet
restoranima ( 42 % ), Setnje u prirodi ( 42 % ), razgledavanje kulturnog i religijskog nasljeda
(30 %), ronjenje (25 %), i vodeni sportovi ( windsurfing i skijanje na vodi) (24 % ).
Posebno su indikativni pokazatelji kod aktivnosti u kojima bi gosti Zeljeli biti ukljuceni ali
nisu u ponudi. Tako 14 % turista su zeljeli posjetiti vinske ceste ali ih nisu nasli u ponudi.
Takoder, 10 % turista Zeljeli su posjetiti ceste maslinovog ulja, kojie nisu pronasli u ponudi,
11 % anketiranih turista zeljeli su se rekreirati jahanjem ali ni to nije bilo primjetno u ponudi.
Cak 12 % turista Zeljelo je upotpuniti svoju potrebu za golfom a 9 % turista za biciklizmamo
ali to nije imalo priliku na podru¢ju Grada Vodica.

Svakako da navedene aktivnosti u koje su turisti zeljeli biti ukjuceni ali nisu u ponudi,
ukazuje na moguce pravce razvoja turisticke ponude Grada Vodica u narednim razdobljima.

wmvh’céfi nfa
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Graf 25. Aktivnosti i sadrZaji turista turista za vrijeme boravka u Gradu Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.

66



Tablica 23. Zadovoljstvo gosta s pojedinim elementima turisti¢ke ponude

Zadovoljstvo gosta s pojedinim elementima turisti¢ke Prosje¢na Nije mi bitno | Ne mogu
ponude u destinaciji (0-u potpunosti nezadovoljan, 6- ocjena ocijeniti
potpuno zadovoljan)

Prikladnost za obiteljski odmor 4,56 8,51% 8,51%
Prikladnost za malu djecu 4,39 10,63% 13,82%
Prikladnost za kratki odmor 4,72 5,31% 4,25%
Sigurnost 4,95 0% 2,12%
Gostoprimstvo lokalnog stanovni$tvo 5,00 0% 1,06%
Ljubaznost trgovaca i ugostitelja 4,75 1,06% 7,44%
Pitoresktnost i uredenje destinacije 4,61 0% 0%
Ljepota prirode i krajolika 5,18 1,06% 0%
Prometna pristupacnost destinacije 4,72 4,25% 7,44%
Kvaliteta lokalnog/javnog prijevoza 4,24 7,44% 25,53%
Kvaliteta smjestaja 4,95 0% 0%
Kvaliteta usluge u smjestajnom objektu 5,22 0% 2,12%
Ljubaznost osoblja u smjestajnom objektu 5,17 0% 4,25%
Kwvaliteta hrane u smjestajnom objektu 4,85 3,19% 20,21%
Bogatstvo gastronomske ponude destinacije 4,56 0% 4,25%
Kwvaliteta hrane u restoranima izvan smjestajnog objekta 4,63 0% 6,38%
Kvaliteta i raznovrsnost ponude avanturistiCkog turizma 421 11,70% 11,70%
Kvaliteta informacija o gastronomskoj ponudi 4,59 6,38% 5,31%
Kwvaliteta oznaCavanja znamenitosti 4,33 5,31% 5,31%
Prezentacija kulturnog i religijskog nasljeda 4,41 8,51% 10,63%
Raznovrsnost kultunih manifestacija 4,07 8,51% 15,95%
Kwvaliteta informacija o kulturnim dogadanjima i sadrZajima 4,24 5,31% 10,63%
Raznovrsnost zabavnih sadrzaja 4,14 5,31% 11,70%
Kwvaliteta informacija o zabavnim dogadanjima i 4,29 4,25% 12,76%
programima

Raznovrsnost sportskih sadrzaja 4,16 10,63% 14,89%
Ponuda organiziranih izleta oko i izvan destinacije 4,62 6,38% 11,70%
Cisto¢a plaza 4,22 0% 3,19%
Opremljenost i uredenost plaza 4,04 0% 3,19%
Kvaliteta informacija o kupaliStima 3,81 1,06% 7,44%
Prikladnost za kupovinu (izuzev hrane i pi¢a konzumiranim 4,10 3,19% 2,12%
na odmoru)

Ostali sadrzaji u destinaciji 413 9,57% 12,76%
Slobodna mjesta na plaZama, restoranima, parkinzima itd. 4,01 0% 3,19%
Smjestaj 5,08 0% 1,06%
Ugostiteljstvo (restorani, kafici) 4,34 2,12% 3,19%
Hrana i pie u trgovinama 417 1,06% 6,38%
Kupovina (izuzev hrane i pi¢a konzumiranog na odmoru) 3,96 4,25% 6,38%
Kultura i zabava 4,17 6,38% 10,63%
Sport i rekreacija 3,98 6,38% 21,27%
Izleti 4,32 5,31% 13,82%
Ostali troSkovi 3,87 9,57% 10,63%

Izvor: Istrazivanje 2014.

Najveci stupanj
smjeStajnim kapacitetima

zadovoljstva turista, s pojedinim elementima turisticke ponude, pripada
na podru¢ju Grada Vodice.Turisti su ocjenili s prosjecnom

ocjenom 5,22 kvalitetu usluga smjesStajnih objekata. Ljubaznost osoblja u smjestajnom
objektu ocijenjena je s prosjecnom ocjenom 5,17, ukupan smjestaj sa prosjeCnom ocjenom
5,08 a kvaliteta hrane u smjesStajnom objektu sa 4,85 prosje¢nom ocjenom.
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Graf 26. Zadovoljstvo turista elementima turisti¢ke ponude Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.

Ljepota prirode i krajolika ocjenjena je s prosjeénom ocjenom 5,18 a sigurnost na destinaciji
s 4,95 prosjecnom ocjenom. S prosje¢nom ocjenom od 4,72 Vodice je definirana kao

destinacija prikladna za kratki odmor.

Najnizi stupanj zadovoljstva turisti su iskazali s prosje¢nom ocjenom 3,81 1 to za kvalitetu
informacija o plazama. Medutim, turisti su nizak stupanj zadovoljstva o plazama iskazali i
prosjecnom ocjenom 4,01 za slobodna mjesta na plazama 1 parkiraliStima 1 prosje¢nom
ocjenom 4,04 za opremljenost i uredenost plaza ali i¢istoCom plaza sa prosjeénom —hiskom-

ocjenom 4,22.

Graf 27. Zadovoljstva turista pojedinim elementima turisti¢ke ponude Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.
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Turisti su posebno —negativno- kriti¢ni prema moguénosti kupovine ( osim hrane i pi¢a) a §to
su ocijenili s prosje¢nom ocjenom od 3,96.

Nizak stupanj zadovoljstva turisti su iskazli s ponudom sporta i rekreacije uz prosje¢nu ocjenu
3,98 i raznovrsnosScu sportskih sadrzaja s prosjecnom ocjenom od 4,16 ali i raznovrsnocu
kulturnih manifestacija s prosjecnom ocjenom od 4,07.

Graf 28. Zadovoljstvo turista elementima turisticke ponude Grada Vodice

Zadovoljstvo turista s elementima turistiCke ponude
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Izvor: Istrazivanje 2014.

Stupanj zadovoljstva turista kao indikator nuznosti za unapredenje turisticke ponude Grada
Vodice odnosi se na - nezadovoljavajucu- prikladnost destinacije Vodice za malu djecu (
prosjecna ocjena 4,39), kvaliteta lokalnog javnog prijevoza ( 4,24), kvaliteta i raznovrsnost
ponude avanturistiCkog turizma ( 4,21) i kvaliteta informacija o zabavnim dogadanjima 1
programima s prosjenom ocjenom
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Graf 29. Stupanj zadovoljstva turista turisti¢kom ponudom Grada Vodice

Zadovoljstvo turista s elementima turisticCke ponude

l l l 18,87
1zleti | | | 14,32
| | | 3,98
Kultura i zabava | | | 14.17
| | | 3,96
Hrana i piée u trgovinama | | | 14,17
| | | | 14,34
Smjestaj | | | | 15,08
| | | 4,01
Ostali sadrZaji u destinaciji | | | 14.13
0 1 2 3 4 5

Izvor: Istrazivanje 2014.

Turisticka ponuda Grada Vodice velikim dijelom zadovoljava potrebe turista koji su proveli
svoj odmor na podrucju Vodica 2014. godine.cak 32 posto turista je potpuno zadovoljno,32
posto je jako zadovolno a 21 % posto turista je zadovoljno sa svime §to destinacija Vodice
nudi svojim gostima. Medutim, iskazani visoki stupanj zadovoljstva turista ne znaci da u
narednom razvojnom razdoblju ne treba teziti ka poboljasnju kvalitete usluga 1 novih oblika
ponude u cilju jo§ veéeg stupnja zadovoljenja potreba turista koji se opredijele za svoj odmor

na podrucju Grada Vodice.

Graf 30. Zadovoljstvo turista turistickom ponudom Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.
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Grada Vodice kao turisticku destinaciju svojim prijateljima bi apsolutno preporucilo 35 posto
turista. Takoder, 27 posto turista bi posebno preporucilo Vodice svojim prijateljima kao
destinaciju ljetnog odmora.

Graf 31. Preporuka turista prijateljima destinaciju Grad Vodice
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Istrazivanje 2014.

Vjernost turista destinaciji Vodice za svoj odmor i vjerojatnost da ¢e promijeniti mjesto
odmora je podjednako zastupljeno. Polovina aketiranih turista smatra da sigurno nece ili nece
promjeniti mjesto odmora, odnosno da ¢e i naredne godine ponovno svoj odmor provesti u
Vodicama. Druga polovina je ve¢ u dilemi da mozda ( 11 %) ili je ve¢ donijela odluku da
nece ( 17 %) ili sigurno nece ( 17 %) odabrati Vodice kao destinaciju svojeg odmora.

Graf 32. Vjerojatnost promjene mjesta odmora turista Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2014.

Sadrzaji koji bi privukao gosta da dode u destinaciju u razdoblju koje nije pogodno za kupanje
u moru ukazuju na moguce razvojne alternative u turizmu Grada Vodice u pred i posezoni u
cilju produzenja turisticke sezone i veceg stupnja ekonomske ucinkovitosti vodickog turizma.
Na prvom mjestu ( 27,6 %) turisti stavljaju izgradnju i opremanje wellness/spa/ bazena. Na
drugom mjestu ( 25,5 % ) su konkurentnije-posebne cijene smjestaja, zatim ( 23,4 %) posebni
sadrzaji za sport i rekreaciju. Posebni zahtjevi ( 22,3 %) odnose se na kulturna dogadanja,

gastronomija ( 21,2 % , zabavna dogadanja i zdrastveni programi po 17 %.

Graf 33. Sadrzaji — oblici turisticke ponude- koji bi privladili turiste u destinaciju Vodice u pred i

posezonu
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Izvor: Istrazivanje 2014.

Turisti koji su boravili 2014.godine prije svega percipiraju ( 32,5 %) Vodice kao obiteljsku
destinaciju. Takoder, turisti pozicioniraju Vodice kao kupali$nu ( 13,9 %) 1 urbanu ( 10,4 %)
destinaciju. Posebno je indikativno da 10,4 % turista pozicioniraju Vodice kao i jeftinu ali i sa

9,3 % kao romanti¢nu destinaciju.
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Graf 34. Pojam koji najbolje opisuje destinaciju Vodice

Pojam koji najbolje opisuje destinaciju
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Eko 1,16%
Ruralna 1,16%

Izvor: Istrazivanje 2014,

Zacijelo su nuzne dopune i poboljsanje dijela ponude koja se odnosi na avanturisticki,
gastronomski 1 sportski turizam.Posebno je nuzan angazman na podru¢ju zdravstvenog,
wellness i spa turizam kao i eko i ruralnog turizma. ove Cinjenice potrebno je posebno
uvazavati kod koncepcije razvoja turizma Grada Vodice za naredno desetljece.
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8.3 Stavovi turista iz najznacajnijih emitivnih trziSta Grada Vodica

8.3.1 Stavovi turista iz Njemacke prema turistickoj ponudi Grada Vodice

Glavni motivi dolaska njemackih turista na destinaciju Vodice je ,, sunce i more “

jer je za 84 posto turista motiv dolaska kupanje i suncanje a 65,3 posto pasivni odmor i
opustanje.

Snazan mativ dolaska(53 %) je upoznavanje prirodnih ljepota Sto upucuje i na visok stupanj
ocekivanja i zadovoljenja potreba turista od ovog segmanta ponude grada Vodice pri cemu je
potrebno voditi posebnu brigu o valorizaciji i jo§ viSe ocuvanju ovog izuzetno vaznog
elementa turisti¢ke ponude, ne samo grada Vodice veé¢ i Zupanije u cjelini.

Nova iskustva i dozivljaji kao motiv dolaska zastupljeni su sa 42,8 posto, Sto ukazuje na
nuznost razvijanja novih sadrZaja 1 oblika turisticke ponude da bi se zadovoljilo potrebe nove
generacije njemackih turista.

UZivanje u jelu 1 picu, gastronomiji (food&wine) zastupljeno je intenzitetom motiva od 40,8
posto koji ukazuje na potrebu pracenja novih dogadaja koji su prisutni na medunarodnoj
gastronomskoj sceni i njihovoj prilagodbi lokalnog ugostiteljstva u cilju zadovoljenja potreba
njemackih turista.

Za njemacke turiste snazan je ( 28,5 %) motiv upoznavanje kulturnih znamenitosti 1
dogadanja zbog ¢ega je potrebno upotpuniti postojecu i inovirati sa novim sadrzajima ovaj
segment turisticke ponude grada Vodice.

Graf 35. Motivi dolaska njemackih turista na podruéju Grada Vodica

Motivi dolaska njemackih turista na podrucju Grada Vodica
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Izvor: Istrazivanje 2012.
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Za sve njemacke turiste (97,9%) plivanje i kupanje je glavna aktivnost za vrijeme boravka
na turistickoj destinaciji Vodice.Ovaj podatak iz istrazivanja ukazuje da je potrebno voditi
posebnu paznju upravo uredenju plaza na podrucju Vodica ako se Zeli joS veéi udio na
najznacajnijem emitivnom -njemackom- trziStu.Veliki udio (71,4%) pripada na aktivnost
odlazak u restorane ali i 44,9 posto odlazaka u slastiCarnice i ,,kafi¢e*Sto ukazuje na nuznost
prilagodavanja ponude u ugostiteljstvu Vodica za potrebe njemackih turista.

Izleti u nacionalne parkove sa 61,9 posto zastupljeni su u aktivnostima njemackih turista. Na
mogucnost povecanja turisticke potrosnje ukazuje da 55,1 posto njemackih turista svoje
aktivnosti za vrijeme boravaka u destinaciji usmjerava na odlazak na kupnju.

Na ovu ¢injenicu potrebno je skrenuti paznju svim subjektima trgovine i njihovu nuznost da
prilagodavaju svoju ponudu u trgovinskim objektima po asortimanu, autohtonosti i cijenama.
Setnje u prirodi (51,02%), sportovi na vodi (24,49 %) voznja biciklom(16,3 %) ukazuju na
vrlo dinamican i sportsko-rekreativno orjentiran zivot za vrijeme odmora njemackih turista.
Ovo ukazuje na nuznost intenziviranja razvoja dijela turisticke ponude grada Vodice koja se
odnosi na uredenje i oznacavanje pjesackih i biciklistickih staza posredstvom kojih je moguce
turisticki valorizirati i rubne djelove destincije.

Graf 36. Aktivnosti njemackih turista na odmoru u Gradu Vodice

Aktivnosti njemackih turista na odmoru u Gradu Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Njemacki turisti na podrucju turisticke destinacije Vodice najviSe su zadovoljni ljepotama
prirode 1 krajolika(prosjecna ocjena 4,29), ljubaznos¢u osoblja u smjesStajnom objektu(4,29) i
gostoljubivos¢u lokalnog stanovnistva(4,04).

Najnizi stupanj zadovoljstva kod njemackih turista odnosi se na kvalitetu lokalne
infrastrukture- kvalitetu lokalnog prijevoza(2,88) i kvaliteta i mogucnost parkinga(3,2) i
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prometna dostupnost mjesta (3,1). To se odrazava i na mogucnost provodenja kratkog odmora
u destinaciji(3,4).

Nizak stupanj zadovoljstva odnosi se na ekolosku ocuvanost destinacije(3,2), opremljenost i
uredenost plaza(3,4) kao i Cistoc¢u plaza(3,7).

Graf 37. Stupanj zadovoljstva njemackih turista s pojedinim elementima turisticke ponude Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.
Njemacki turisti vlastitom ocjenom zadovoljstva elementima turisticke ponude posebno

skre¢u pozornost na nedovoljnu kvalitetu hrane u smjestajnom objektu(3,10) kao i ,,vrijednost
za novac® smjestaja(3,90).Prema ocjeni njemackih turista, na razini turisticke destinacije
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Vodice , sustavnim aktivnostima potrebno je: sacuvati ljepotu prirode i krajolika ali i barem
zadrzati postojecu razinu ljubaznosti osoblja i gostoljubivost lokalnog stanovniStva kao
najvece i nenadomjestive vrijednosti turisticke ponude svake turisticke destinacije, pa time i
grada Vodice.

8.3.2 Stavovi turista iz Ce§ke prema turisti¢koj ponudi Grada Vodice

Najjaci motiv(78,0 %) kod &eskih turista za dolazaka na odmor na podrucje grada Vodice
je kupanje i suncanje, nakon cega slijedi pasivni odmor i opustanje(50,0 %). Tre¢i po
intezitetu (48,0 %) je motiv upoznavanje prirodnih ljepota. Motivi koji su obiljeZeni novim
iskustvima i1 dozivljajima (36,0 %), zabavom (28,0 %) te bavljenjem sportom i rekreacijom
(20,0%), ukazuju na orjentiranost ¢eSkim turista prema segmentu turistiCke ponude koja se
temelji na otvorenom i ekoloski ¢istom prostoru uz elemente sporta i zabave.

Graf 38. Motivi dolaska CeSkih turista na podrucje Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Najucestalije aktivnosti koje upotpunjavaju Ceski turisti za vrijeme boravka u destinaciji su
plivanje 1 kupanje (92,0%). To potvrduje poznatu Cinjenicu da su CeSki turisti izuzetno
privrZzeni proizvodu ,,sunca i mora®. Setnje u prirodi (46,0 %) druga je aktivnost ¢eskih turista
a treca aktivnost odlazak u nacionalne parkove(30,0 %) ukazuje na potrebe ceskih turista za
aktivnostima koje se baziraju na boravku na prirodno-atraktivnim i ekoloSki ¢istim
prostorima.
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Graf 39. Aktivnosti turista iz CeSke za vrijeme boravka u destinaciji
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Ceski turisti najvise su zadovoljni ljepotama prirode i krajolika grada Vodice s prosje¢nom
ocjenom 4,28. Visok stupanj zadovoljstva ¢eski turisti su iskazali i ljubaznos¢u osoblja u
smjeStajnom objektu ( 4,22), slikovito$¢u 1 uredenosti turistickog mjesta(3,72) 1 komformom
smjestaja u smjestajnom objetu ( 4.06).
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Graf 40. Stupanj zadovoljstva turista iz CeSke elementima turisticke ponude Grada Vodice
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Niski stupanj zadovoljstva turisti iz Ceske su iskazali sa: kvalitetom lokalnog prijevoza
(2,92), kvalitetom 1 moguc¢noscu parkinga (2,88), 1 ekoloSkom ocuvanoscu destinacije (2,66).
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8.3.3 Stavovi turista iz Autrije prema turisti¢koj ponudi Grada Vodice

Najjac¢i motivi dolaska turista iz Austrije na podruc¢ju grada Vodice su: kupanje i suncanje
(86,49 %),pasivni odmor (67,57 %),upoznavanje prirodnih ljepota (43,24 %) i gastronomija-
uzivanje u jelu i picu (45,95 %). Navedeni motivi ukazuju da austrijske turiste osim proizvoda
,, sunca i mora “ privlaci i ekoloski o¢uvana priroda i dobra gastronomska ponuda.

Graf 41. Motivi dolaska turista iz Austrije u destinaciju Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.
Najznacajnije aktivnosti austrijkih turista za vrijeme boravka na turistickoj destinaciji
Vodice je: plivanje i kupanje (89,19 %), odlazak u kupnju (54,05 %) odlazak u restorane (

51,35 %), izleti u nacionalne parkove ( 48,65 %) , sportovi na vodi (10,81) 1 voZnja biciklom (
5,41 %).
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Graf 42. Aktivnosti turista iz Austrije za vrijeme boravka u destinaciji Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Austrijski turisti najvisi stupanj zadovoljstva iskazali su prema ljepotama prirode i krajolika
(prosjecna ocjena 4,05), ljubazno$¢u osoblja u smjestajnom objektu (4,05) 1 gostoljubivoséu
lokalnog stanovnistva ( 4,05), bogatstvom gastronomske ponude u mjestu (4,08) i kvalitetom
usluga u smjesStajnom objektu ( 3,70).
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Graf 43. Stupanj zadovoljstva turista iz Austrije elementima turisticke ponude Grada Vodice

Stupanj zadovoljstva turista iz Austrije elementima turisticke ponude Grada
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Niski stupanj zadovoljstva, turisti iz Austrije izrazili su prema: kvaliteta lokalnog prijevoza (
2,16), ekoloskoj ocuvanosti (2,78), bogatstvom sportskih sadrzaja(2,89), opremljenost i
uredenost plaza( 2,92), prometnom dostupnosc¢u mjesta( 2,46).

Turisti iz Austrije niski stpanj zadovoljstva upucuju na ,,adresu lokalnih javnih poduzeca i
lokalne zajednica koja svojim aktivnostima mora sanirati ili poboljSati ovaj dio turisticke
ponude grada Vodice
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8.3.4 Stavovi turista iz Slova¢ke prema turisti¢koj ponudi Grada Vodice

Najsnazniji motiv dolaska turista iz Slovacke je kupanje i suncanje (81,82 %) i pasivni odmor
i opustanje(70,45 %). Posebno izraZzen motiv dolaska slovackih turista je zabava (36,36 %) i
bavljenje sportom i rekreacijom(18,2 %). Upoznavanje prirodnih ljepota ( 25,0 %) je takoder
snazan motiv dolaska turista iz Slovacke na podrucju grada Vodice. Nova iskustva i1 dozivljaji
( 25,0 %) 1 uzivanje u jelu i pi¢u- gastronomiji ( 32,4%) kao motivi dolaska ukazuju na
odredene posebne potrebe turista iz Slovacke koje je potrebno zadovoljiti prigodom njihovog
odmora na turisti¢koj destinaciji Sibensko- kninske Zupanije.

Graf 44. Motivi dolaska turista iz Slovacke u destinaciju VVodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.
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Gotovo svi (97,73 %) anketirani slovacki turisti su iskazali potrebu za aktivnostima plivanja i
kupanja.Odlazak u u slasti¢arnice 1 kafice (43,18 %) i odlazak u restorane(40,91 %) posebne
su aktivnosti koje obiljezava boravak slovac¢kih turista na turisti¢kim destinacijama.Setnje u
prirodi(43,18 %), izlet u nacionalne parkova (13,64 %) i razgledavanje znamenitosti (31,84
%),

Graf 45. Aktivnosti slovackih turista za vrijeme borava u destinaciji
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Slovacki turisti najveci stupanj zadovoljstva iskazali su u ljepoti prirode i krajolika(prosjecna
ocjena 3,98), ljubazno$éu osoblja u smjestajnom objektu (3,93) i osobnoj sigurnosti ( 3,93).
Kvaliteta hrane u restoranima i izvan smjestajnog objekta (prosjena ocjena 3,99 ) drugi je
element po rangu zadovoljatva slovackih turista.Medutim, slovacki turisti iskazali su visok
stupanj zadovoljstva i gostoljubivoséu lokalnog stanovnistva((3,75) 1 radnim vremenom u
ugostitelsjkim objektima 1 trgovini ( 4,14) a $to stvara preduvjete posebnih oblika ponude
namjenjenih slovackim turistima
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Graf 46. Stupanj zadovoljstva turista iz Slovacke s elementima turisticke ponude Grada Vodice
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Negativan stupanj zadovoljatva slovackih turista odnosi se prema kvaliteti lokalnog
prijevoza(3,27), “vrijednost za novac“ gastronomske ponude (3,23), bogatstvo sportskih
sarzaja(3,39) i posebno, cistoca plaza (3,34), opremljenost i uredenost plaza (3,36) i ekoloska
ocuvanost ( 3,27).

8.3.5 Stavovi turista iz Poljske prema turisti¢koj ponudi Grada Vodice

Za poljske turiste najsnazniji motivi dolaska na odmor na podru¢je grada Vodice su pasivni
odmor i opustanje(63,89 %) te  kupanje i suncanje (61.11 %). Visokorangirani motivi su
zabava (33,3 %) 1 upoznavanje prirodnih ljepota (41,6 %), nova iskustva 1 dozivljaji (30,4%) 1
ronjenje (16,6 %). Upoznavanje kulturnih znamenitosti i dogadaja (38,89 %), takoder je vazan
motiv dolaska poljskih turista na podrucje turisticke destinacije Vodice.

Graf 47. Motivi dolaska turista iz Poljske na podrudje Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Kod poljskih turista glavna aktivnost za vrijeme boravka u destinaciji je plivanje i kupanje
(72,2 %). Izleti u nacionalne parkove (52,7 %), Setnje u prirodi (41,6 %) 1 razgledavanje
znamenitosti (41,6%)ukazuju na dinamicnost poljskih turista koji Zele detaljno upoznati
prirodnu i kulturni bastina i na podru¢ju Grada Vodica. Poljski turisti pokazuju i odredene
hedonisticke potrebe jer je druga po rangu aktivnost odlazak u restorane(55,6 %), odlazak u
slasti¢arnice 1 ,,kafice*(44,4%) 1 posjet lokalnim zabavama (31,8%).
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Iz aktivnosti za vrijeme boravka u destinaciji moze se is¢itati profil poljskog turiste koji svoje
turisticke potrebe zadovoljava posredstvom proizvoda ,,mora i sunca“ ali je svoj boravak
upotpunjava aktivnostima u prirodi i zabavi.

Graf 48. Aktivnosti poljskih turista za vrijeme boravka u destinaciji
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Poljski turisti posebno su zadovoljni jedinim zivim i najvaznijim elementom turisticke ponude
a to su ljudski resursi jer su ljubaznost osoblja u smjestajnom objektu najvise ocijenjeni (4,17
prosjecna ocjena) i gostoljubivost lokalnog stanovnistva(4,03). Drugi po stupnju zadovoljstva
je ljepota prirode i krajolika (4,08). Poljski turisti najmanje su zadovoljni kvalitetom lokalnog
prijevoza (3,03), ponudom organiziranih izleta u okolinu (3,4), kvalitetom 1 mogucnosti
parkinga (3,31). Posebno je istaknuta niska ,,vrijednost za novac* gastronomske ponude
(3,39) na podrucju grada Vodice.
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Graf 49. Stupanj zadovoljstva turista iz Poljske s elementima turisticke ponude Grada Vodice

Stupanj zadovoljstva turista iz Poljske s elementima turisticke ponude
Grada Vodice
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Izvor: Istrazivanje 2012.

Stupanj zadovoljstva poljskih turista s elemetima turisticke ponude grada Vodice ukazuju na
nuznost ustrajnosti u ocuvanju ljepote prirode i krajolika ali i poboljSanja uvjeta rada i
zivotnog standarda zaposlenika i lokalnog stanovnistva da bi zadrZali 1 u buduénosti visoki
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9 SWOT ANALIZA

Na temelju analize postojeceg stanja turizma na podrucju Grada Vodice moze se uociti da se
radi o prostoru koji ima prirodnu osnovu za razvoj cjelogodi$njeg turizma, zasnovanom na
povoljnim klimatskim obiljezjima, bogatoj prirodnoj i kulturno-povijesnoj resursno-
atrakcijskoj osnovi.

Istrazivanja i analiza postojeeg stanja ukazuje i na ¢injenicu da je Grad Vodice danas jos
uvijek suocen sa odredenim brojem izazova koje valja ukloniti ili umanjiti kako bi se
nedvojbeni potencijal Vodica za razvoj turizma u buduénosti mogao u potpunosti realizirati.
To se prije svega odnosi na infrastrukturna ograni¢enja, nepovoljnu strukturu smjestajne
ponude, suboptimalnom trziSnom pozicioniranju ( uslijed nedostatka zajednicke razvojne
vizije ), negativim posljedicama losih privatizacijskih rjeSenja u sferi hotelijerstva kao i
neprimjereno koristenje osnovne resursne osnove proizvoda ,,sunca i mora“.

To se posebno odnosi na dugoro¢ni razvitak turizma na podruc¢ju Grada Vodice. Nasuprot
tome analiza je i ukazala na najizrazenije strateSke nedostatke koje valja pazljivo i sustavno
uklanjati u cilju podizanja konkurentske spososbnosti i boljeg trzisno pozicioniranja Grada
Vodica kao turisticke destinacije.

Resursnu 1 atrakcijsku osnovu podru¢ja Grada Vodice obiljezava kvaliteta mora 1 plaza,
povezanost obalnog pojasa i susjednog arhipelaga, ouvano zalede, raznolikost pejsaza
predstavlja izrazit potencijal za cjelogodiSnje turisticko poslovanje. Postojecu resursno-
atrakcijsku osnovu Grada Vodice treba smatrati kamenom temeljcem na kojem valja graditi i
trziSno profilirati najvec¢i broj turisti¢kih doZzivljaja Grada Vodice u buduc¢nosti. Osim danas
dominatnog klasi¢nog turizma sunca i mora , postojeca resursno-atrakcijska osnova Grada
Vodice nudi brojne moguénosti za razvoj nautickog turizma, turizma specijalnih interesa,
MICE turizma, kulturnog turizma, turizma u ruralnom okruZenju i turizma kratkih odmora .
Najizrazenije slabosti u sferi resursne osnove i atrakcijskog potencijala odnose se na
neadekvatnu valorizaciju prirodnih i kulturnih resursa odnosno , s tim povezani, nedostatak
profesionalno oblikovanih proizvoda na nac¢in da zadovoljavaju zahtjeve sve izbirljivijeg
medunarodnog trzista.

Dostupnost Grada Vodica turistima iz glavnih emitivnih trzista na zadovoljavajucoj je razini.
Grad Vodice nalazi se na trasi Jadranske magistrale i neposredno uz glavnu cestovnu
prometnicu Al Zagreb-Ploce. Grad Vodice nalazi se na sredi$njoj tocki izmedu Zrac¢ne luke
Split i Zadar.

Nezadovoljavajuce stanje infrastrukture izraZeno je u sferi neadekvatnog sustava kanalizacije
1 odvodnje, zastarjelih ( 1 slabo odrzavanih) lokalnih prometnica, odnosno problematika
zbrinjavanja krutnog otpada, predstavljaju slabosti ¢ije uklanjanje trazi znacajna ulaganja i
koja nece biti moguce sanirati u kratkom roku. Za vrijeme glavne turisticke sezone javljaju se
veliki problemi prometa u mirovanju-parkirali$ta i zaguSenosti vodi¢ke glavne prometnice-
Jadranske magistrale. Rjesavanje navedenih slabosti valja odmah inicirati ukoliko se Vodice
namjerava trziSno repozicionirati na na¢in da je u stanju privlaciti trZziSne segmente vise
kupovne moc¢i.

Smjestajni objekti locirani su na vrlo atraktivnim lokacijama. Za buduci razvoj smjestajnih
objekata na raspolaganju je znatno manje atraktivnih prostornih resursa. Ohrabruje i
spoznaja lokalnih nositelja vlasti o vlastitim konkurentskim nedostacima , a §to se osobito
odnosi na nepovoljnu strukturu smjestajnih kapaciteta, izrazitu sezonalnost privredivanja,
odnosno nepostojanje profesionalno oblikovanih proizvoda. Medu slabostima turistickog
sektora na podru¢ju grada Vodice svakako valja istaknuti i nedostatak ,jacih igraca“
zainteresiranih za razvoj turizma na podruc¢ju Grada Vodice. Takoder prisutna je i manjkavost
u prostorno-urbanistickoj regulaciji zona s potencijalom za turisti¢ki razvitak. Ne postoji
ponuda dodatnih usluga u smjeStajnim kapacitetima. Uoceni nedostaci bitno umanjuju
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mogucnost uspostave cjelovitog turistiCkog lanca vrijednosti, Sto se negativno odrazava kako
na difersifikaciju turistiCkog dozivljaja tako i na visinu prihoda od turizma.

Ekonomsko i poslovno okruzenje igra vaznu ulogu u odredenju ukupnih razvojnih perspektiva
nekog podrucja ali i razvoja odredenih gospodarskih sektora. U tom pogledu i turizam nije
iznimka. U tom smislu kada je rije¢ o Gradu Vodice, slabosti povezane s ekonomskim i
poslovnim okruzenjem, trenutno, osjetno pretezu snage.

Moze se uociti da je najveci nedostatak u postoje¢em ekonomskom i poslovnom okruzenju
predstavlja nedostatak zajedni¢ke vizije na pitanjima povezanim s turistickim predvidanjem i
razvojem. Tome valja pridodati i nedovoljnu zainteresiranost danasnjih vlasnika hotelskih
poduzeca za razvojne probleme Grada Vodice, kao i nisku razinu ukupne gospodarske
aktivnosti. Posljedica toga je malo kvalitetnih ideja,prijedloga i/ili inicijativa u funkciji
unapredenja postojece situacije u sferi turizma, neovisno da li je rije¢ o privatnom ili javnom
sektoru.

Ljudski potencijali izazivaju posebnu pozornost buduéi da turizam kao servisna industrija,
presudno ovisi o kvaliteti ljudskog Cinitelja.

lako je lokalna populacija poznata po svojoj gostoljubivosti i prijateljskom odnosu prema
gostu, te izrazava pozitivan stav prema razvoju turizma anliza je ukazala na ozbiljne
probleme koje valja rijesiti kako bi se osigurali povoljni uvjeti za uspjeSnu implementaciju
buduceg plana turistickog razvitka Grada Vodice. To se osobito odnosi na S$iroko
rasprostranjen problem niske kvalitete usluge. Iako je niska kvaliteta usluzivanja u
turistickom sektoru povezana i s nedovoljnim brojem kvalificiranog osoblja, poboljSanje
dana$nje razine usluZivanja naprosto nema alternativu.

Bitna utvrdena slabost kojoj valja posvetiti posebnu pozornost kako bi se postojeca kvaliteta
usluge unaprijedila, odnosno kako bi se osiguralo zadovoljstvo gosta, a time i njegova
lojalnost 1 ponovni dolazak, odnosi se na relativno slab menadZerski potencijal, osobito u
usporedbi s medunarodnim okruZenjem.

Glavni nedostatak u sferi marketinga i promidzbe na podru¢ju Grada Vodice odnosi se na
nepostojanje jasnog, dobro osmisljenog i od strane svih sudionika turistickog privredivanja
usaglasenog strateSkog marketinSkog okvira, a §to se onda prenosi 1 na sferu operativnog
marketinga. Naime, operativne promidzbene aktivnosti destinacije karakterizira jo§ uvijek
nedostatak inovativnosti ( oslanjanje pretezito na tradicionalne marketinSke alate) kao 1
neadekvatna podjela odgovornosti (i uloga) u brendiranju i trZziSnom pozicioniranju
destinacije izmedu razli¢itih institucija javnog sektora i privatnih poduzetnika.Grad Vodice
trenutno ne posjeduje ni jednoznacni identitet, niti imidz koji bi bio medunarodno
prepoznatljiv, odnosno koji bi ovom podru¢ju omogucavao da se uspjeSno diferencira
(proizvodno, cjenovno, sustavom iskustava) od drugih potencijalno konkurentskih
dalmatinskih destinacija. Osim ovih najizraZenijih nedostataka, takoder, valja spomenuti i
nedovoljna sredstva za promociju koja ne dozvoljavaju ciljana trzi$na istrazivanja i akviziciju
profesionalne pomoc¢i u provodenju razli¢itih marketinskih aktivnosti.

S druge strane, a uslijed institucionalizirane uloge turisti¢ke zajednice, kvaliteta i raznolikost
postojeCeg promotivnog materijala vrlo je dobra. Isto vrijedi i za kvalitetu internetskih
stranica.

Zajedno s unapredenjem 1 aktivnijom ulogom turisticke zajednice u razvijanju svijesti o
potrebi suradnje i ukljuc¢ivanja razlicitih subjekata privatnog i javnog sektora na uspostavi
cjelovitog turistickog lanca vrijednosti na razini destinacije, odnosno poboljSanjem
ucinkovitosti postojeceg sustava financijske pomoc¢i malom i srednjem poduzetniStvu od
strane Ministarstva turizma 1 Ministarstva poduzetniStva 1 obrtniStva, svi ¢e potrebni formalni
I institucionalni preduvjeti za budu¢i razvoj turizma na ovim prostorima biti ispunjeni.

U cilju stvaranja doista stimulativnog okruzenja za razvoj turizma, valja naglasiti i postojanje
jos uvijek prisutnih nedostataka.To se ,prje svega, odnosi na nedostatak dobro artikulirane
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vizije razvoja turizma prihvacene od strane svih interesnih grupa i pojedinaca kao i nedostatak
bilo kakvog sustava upravljanja kvalitetom koji bi objedinjavao razli¢ite aktivnosti/usluge
/objekte u sferi turizma. Kao rezultat takve situacije, nema sistematiziranih razvojnih
koncepata 1 programa koji bi otvarali prostor za razliita ulaganja privatnog sektora, osobito
onih na osnovi javno-privatnog partnerstva.

Polaze¢i od prethodno definiranih podruc¢ja za koje je provedena SWOT analiza moguce je
izdvojiti odreden broj snaga/jakosti koje su od osobitog znacenja za podrucje Grada Vodice.
To se ponajviSe odnosi na kvalitetu, koncentraciju i razli¢itost cjelokupne resursne osnove i/ili
atrakcija s izraZzenim potencijalom za razvoj velikog broja turistickih iskustava i dozivljaja(
koje je moguce ,upakirati“ u razli¢ite turisticke proizvode) tijekom cijele godine. Valja
naglasiti sve poznatije lokalne gastronomske i enoloSke delicije bazirane na proizvodima
lokalne poljoprivrede, dalmatinski Sarm 1 prepoznatljivi zivotni stil, visoki stupanj ekoloske
ocuvanosti kao i ¢injenicu da sve interesne grupe i pojedinci bezrezervno, iskazuju podrsku
razvoju turisti¢ckog sektora.

Upravo na tim odrednicama valja temeljiti buduci razvoj turizma na prostoru Grada Vodice u
dolaze¢em dugoro¢nom razdoblju.

Prilikom osmiSljavanja turistiCkog razvitka na prostoru Grada Vodice, svakako valja voditi
racuna znatnom broju strateSkih nedostataka.

U tom smislu posebno valja naglasiti potrebu unapredenja plaza i kapitalne infrastrukture(
sustav kanalizacije,zbrinjavanje krupnog otpada)i razvoja potrebne turisticke infrastrukture (
struktura smjestajnih kapaciteta, kvaliteta smjestaja, izvansmjestajna ponuda).

Osim toga, trziStu valja ponuditi nove, inovativno pakirane turistiCke proizvode, pri ¢emu
kvalitetu usluzivanja nece biti moguée podici na znatno visu razinu ukoliko se , kroz razli¢ite
edukativne programe, dodatno ne poradi na kvaliteti ljudskog potencijala. Konacno, sve ¢e to
biti tesko provesti bez knkretnih ulaganja privatnog sektora koja bi morala biti usmjeravana,
podrzavana 1 nadopunjavana od strane javnog sektora na nacin koji vodi uspostavi cjelovitog
turistickog lanca vrijednosti.

Na temelju navedenih ¢injenica kao i prema svakom od definiranih klju¢nih podrucja
povezanih s budu¢im razvojem turizma na podru¢ju Grada Vodice, provedena je analiza
jakosti, slabosti, prilika i prijetnji ( SWOT). Posredstvom SWOT analize moguci je detaljniji
uvid u elemente turisticke ponude na kojima je u buduénosti potrebno dodatno poraditi po
svakom od navedenih klu¢nih podru¢ja. Sumiranje nalaza SWOT analize omogudéilo je i
objektivizirano sagledavanje dugoro¢nih strateskih prednosti grada Vodice na koje u
buduénosti se potrebno posebno usmjeriti.

To se posebno odnosi na dugoro¢ni razvitak turizma na podrucju Grada Vodice. Nasuprot
tome analiza je 1 ukazala na najizraZenije strateSke nedostatke koje valja paZljivo 1 sustavno
uklanjati u cilju podizanja konkurentske spososbnosti i boljeg trziSno pozicioniranja Grada
Vodica kao turisticke destinacije.

Prikaz 4. SWOT analiza

SNAGE sLABOsTI
- Povoljni klimatski uvjeti -Prekratka turisticka sezona
- Povoljan geografski polozaj - Izrazita ovisnost o sezonskom kupaliSnom turizmu
- Dobra prometna povezanost - Nedovoljno suvremenih i konfornih plaza
(autocesta, zracna luka Zadar 1 Split) | - Neuredenost obalnog pojasa —plaze, sportske lucice,
- Turistic¢ke atrakcije betonizacija plaza
- Blizina kulturnih i turisti¢kih - Manjak vezova za brodove gostiju
sredista: Split, Trogir, Sibenik i - Nedovoljna svijest o ocuvanja prostora kao
Zadar; najznacajnijeg turistickog resursa

91



- Blizina nacionalnih parkova:
Kornati, Krka, Paklenica, Plitvicka
jezera.

- Atraktivnost arhipelaga

- Cistoéa mora, vode i zraka

- Bogata flora i fauna

- Dugogodisnja tradicija bavljenje
turizmom i kadrovi koji rade u
turizmu

- Poznata destinacija

- Snazan proizvod sunce i more

- Tradicija obiteljskog turizma

- Razli¢ita struktura gostiju (mladi,
umirovljenici, obitelji)

- Dobra vrijednost za novac

- Mediteranski stil/duh zivljenja

- Ljudski potencijali

-Gostoljubivost i ljubaznost lokalnog
stanovniStva

- Pozitivan odnos stanovniStva prema
turizmu

- Postojanje prirodnih i drustvenih
resursa za razvoj razli¢itih

specificnih oblika turizma:
zdravstveni, nauticki, kulturni, gastro,
lovni, ribolovni, avanturisticki, ciklo,
ruralni i dr.

- Hotelski kapaciteti smjeSteni na
atraktivnim lokacijama

-Razvijena svijest o ekonomskom
potencijalu turistickog sektora

- Zadovoljavaju¢e  znanje i
razumijevanje procesa turistickog
razvoja

- IzraZeni interes lokalne samouprave
prema turizmu
-Imidz Grada Vodice kao turisticke

destinacije

- Zadovoljavajuce znanje 1
razumijevanje procesa turistickog
razvoja

- Aktivna uloga turisticke zajednice u
procesu razvoja turizma

- Izrazeni interes lokalne samouprave
prema turizmu

-Postojanje bazi¢ne institucionalne
osnove za regulaciju i upravljanje
turistickim razvojem na regionalnoj i
lokalnoj razini

- Institucinalizirana uloga TZ u

- Nedostatak sustava za upravljanje tekuc¢im i krutim
otpadom

- Visok udjel privatnih soba i
smjestajnoj ponudi

-Losa kvaliteta postojecih hotelskih kapaciteta

- Nedostatak malih obiteljskih hotela

-Nedostatak smjeStajnih kapaciteta medunarodne
kvalitete

- Nedostatak jakih igraca u hotelijerskoj industriji

- Jednoli¢na ponuda ugostiteljskih-restoraterskih-
objekata

-NeiskoriSteni resursi otoka

apartmana u

-Neadekvatna valorizacija prirodnih resursa u
turisticke svrhe
- Neadekvatna valorizacija kulturnih resursa u

turisticke svrhe

- Nedovoljna svijest o potrebi zastite resursne osnove
- Nedostatak novostvorenih turistickih atrakcija

- Nedostatak cjelovitog lanca vrijednosti

- Nedovoljna inicijativa privatnog sektora i/ili znanja
koja bi dovela do nove dinamike turisti¢kog razvoja
na podruc¢ju GradaVodice

- Nedovoljna umrezenost medu dionicima u turizmu

- Nedovoljno koristenje novih tehnologija

- Nedovoljna podrska poduzetnistvu

- Nedostatak marketinske strategije turizma Grada
Vodice

- Nedostatak “price” 1 “glamura”

- Nedostatak sadrzaja, turisti¢kih proizvoda i usluga

- Nedostatak pjesackih i biciklistickih staza

- Nedostatak valoriziranih turistickih atrakcija

- Nedovoljno parkirnih mjesta u glavnoj sezoni

- Nedostatak edukacijskog centra za obrazovanje
stanovnistva i djelatnika o turizmu

- Nedefiniran brend turizma Vodica

- Nepostojanje destinacijskog menadZmenta

- Ponuda turizma u ruralnom okruZenju ne postoji

- Nedostatak zajednicke vizije turistiCkog razvitka
Grada Vodice

- Nedovoljna povezanost ugostiteljstva s lokalnim
proizvodac¢ima zdrave hrane

- Nedovoljan broj osposobljenih pojedinaca za
upravljanje turistickim razvitkom

- Nedostatak kadrova u novim turistiCkim
zanimanjima(animacija,zabava,manifestacije,tematski
parkovi)

- Nedovoljni marketinski budzet

- Nedovoljna orijentacija na trziSte specijalnih
interesa ( cikloturizam,ruralni turizam)

- Nedostatak opceg sustava upravljanja kvalitetom u
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turistickoj promidzbi grada /regije
-Redovita prisutnost na turistiCkim
sajmovima

- Raspolozivost
materijala

- Kvaliteta Internet stranice TZ Grada
Vodice

- Poljoprivredna tradicija(
masline,grozde, smokve) kao element
razvoja turisticke ponude

- Razumijevanje nositelja javne vlasti
0 vlastitim konkurentskim
nedostacima

- Projekti medunarodne zajednice na
osposobljavanju ljudskog potencijala
( tzv.“capacity bulding*‘projekti)

- Razvijen sustav poticaja malog i
srednjeg poduzetniStva

promotivnih

turizmu

PRILIKE

PRIJETNJE

- Povoljna dugorocna kretanja u sferi
turisticke potraznje

- Podizanje kvalitete smjestajnih
kapaciteta

- Uredenje postojecih i razvoj novih
plaza

- ProduZenje sezone posredstvom
razvoja aktivnog turizma (
cikloturizam), zdrastvenog turizma,
turizam tre¢eg doba

- Promjena strukture privatnih
apartmana u male obiteljske hotele

- Pojafan interes za veéim brojem
kra¢ih putovanja

- Pojacan fokus na selektivne oblike
turizma

- Obnavljanje pojedinih lokaliteta u
starom dijelu Vodica za turisticke
svrhe

- Educiranje lokalnog stanovniStva

- Obrazovanje turistickog kadra

- Koristenje novih tehnologija

- Koristenje ,,pri¢a® u turisti¢ke svrhe
- Ekoloska proizvodnja (duga
tradicija u poljoprivredi, stocarstvu

- Autohtonost mediteranske
arhitekture

- Daljnji razvoj infrastrukture
(kanalizacija, luke, )

- Uredenje i aktiviranje arheoloskog

- Ovisnost 0 vremenskim prilikama
- Prevelika usredotocenost na izgradnju smjestajnih
kapaciteta u obiteljskom smjeStaju 1 ,,stambeni
apartmani®.

- Ekoloska degradacija prostora

- Postupno zaostajanje za konkurencijom
- Nedefiniranost u regionalnoj i nacionalnoj
legislativi u svezi pomorskog dobra, izgradnje plaza,
luka i lucica
Relativno niska razina osjecaja prema javnom dobru i
javnim interesima ( konflikt javnog i privatnog
interesa)
- Nemoguénost dogovora o razvojnim prioritetima (
parcijalni interesi)
- Propadanje kulturnih resursa i atrakcija
- Smanjenje autohtonosti destinacije
- Smanjivanje lojalnosti postojecih gostiju
- Zaostajanje za konkurencijom
- Niska stopa samozaposljavanja
- Nedostatak financijskih sredstava za ulaganja
- Visoke takse, porezi i nestalna porezna politika
- Snazan razvoj udaljenih turistickih trzista
- Rast drugih mediteranskih destinacija
- Nepovjerenje privatnog sektora za ulaganje u
turisticke projekte
- Nedovoljna suradnja javnog i privatnog sektora u
razvojnim projektima u turizmu

- Privatnom sektoru ulaganje u turizam nije dovoljno
isplativo
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parka Mrdakovica

- Unaprjedenje ponude kulturnog
turizma

- Razvoj kongresnog turizma

- Sportski turizam (regate,
biciklisticke staze)

- Poboljsanje ponude i kvalitete u
nautickom turizmu

- Gastronomski turizam (ulje, vino,
sir, janjetina, visnja maraska i dr.)

- Vinske ceste, ceste maslinovog ulja,
ruralni turizam kroz TSOG-a

- Avanturisticki turizam ( biciklizam,
penjanje i dr.)

- Omladinski turizam — razvoj
Skolskih kampova

- Turizam treée dobi i povecana
potraznje za uslugama ljeciliSta

- MICE turizma

- Ciklo turizma

- Manifestacijski turizam

- Zdravstveni turizam

- Wellness turizam

- Turizam na seoskim
gospodarstvima

- Tematski parkovi

-Diverzifikacija proizvoda i sustava
dozZivljaja

-Artikulacija  dugoro€no  odrZive
vizije razvoja turizma u op¢ini
-Uspostava jasnih prostorno-planskih
odrednica turisticke izgradnje

- Javno privatna partnerstva
-Subvencioniranje adaptacije fasada
starih kuca u skladu s tradicijskom
arhitekturom u starom dijelu Vodica
-Formiranje organizacije za
upravljanjem destinacijom

- Stvaranje regionalne turisticke
ponude

- Bolja suradnja grada VVodice i
regije

- Inicijativa osnivanja klastera
-IskoriStavanje nacionalne marketing
strategije u  cilju  unapredenja
vlastitog turistickog pozicioniranja

- Koristenje EU strukturnih fondova u
rjeSavanju komunalne i turisticke
infrastrukture

- Dostupnost EU fondova usmjerenih

- Odsustvo ulaganja u nove turisticke projekte

-Nedostatak  razvojno  poticajnih  investicijskih

projekata
- Nedovoljna kontrola nad razvojem destinacije
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na podizanje kvalitete ljudskog
potencijala u Hrvatskoj

- Lako dostupni modeli i iskustva u
organizaciji, planiranju i vodenju
projekata turisti¢kog razvitka
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10 KONCEPCIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA VODICE

10.1 StrateSka vizija, misija i ciljevi razvoja

10.1.1 Op¢ée naznake i osnovni razvojni principi

Vizija turistickog razvoja Grada Vodice predstavlja kratku izjavu o tome kako pojedina
zajednica, definirana odredenim prostorom, treba izgledati u buducnosti. Vizijom razvoja
nastoji se stvoriti sliku pozeljne buduénosti kojoj teze razli¢ite interesne grupe i pojedinci
ukljuceni, posredno ili neposredno u razvoj turizma. Vizija je cjeloviti koncept onoga $to ta
zajednica uistinu Zeli posti¢i u okvirima buduéeg turistickog razvoja.

Dobro osmiS$ljena vizija stvara tenziju izmedu postojeCeg stanja i pozeljnog stanja u
buduénosti na nacin da je izazovna , ali ostvariva.

Vizija turistickog razvitka Grada Vodice mora odgovoriti na tri osnovna pitanja:

1. STO - Kakav turizam Zelimo razvijati? Sto su nada temeljna uvjerenja? Kakve
vrijednosti zelimo komunicirati turistickim razvojem?

2. GDJE — Na koja ¢emo se geografska trzista usredotociti? Koje ¢emo trziSne segmente
ciljati?

3. KAKO - Kako ¢emo se razlikovati od drugih konkurentskih destinacija? Koje ¢emo
kompetencije posebno isticati? Kako ¢emo udovoljavati potrebama nasih gostiju?

Misija turisti¢kog razvoja Grada Vodice predstavlja temelj operacionalizacije razvoja turizma.
Misija odreduje nacin na koji ¢e se ova destinacija razvijati, odnosno kako ¢e se njome
upravljati. Praksa je da misija treba biti relativno opéenita i ne ukljucuje mjerljive ciljeve Kkoji
mogu biti podloZni promjenama.

Misija buduceg turistickog razvoja na podru¢ju Grada Vodice, trebala bi sadrzavati jasne i
nedvomislene odgovore na najmanje slijedece Cetiri grupe pitanja:

1. Svrhu i razlog djelovanja: Zasto zelimo razviti turizam?

2. Kljuéne vrijednosi : Koje vrijednosti Zzelimo da nase podrucje prikazuje? U $§to
vjerujemo?

3. StrateSke odrednice trziSnog pozicioniranja : Kakva bi trebala biti nasa pozicija na
globalnom trziStu i prema izravnim konkurentima' Koje su nase konkurentne
prednosti? Gdje ¢emo biti u buduénosti ako postignemo nase ciljeve?

4. Standardi ponasSanja koji ¢e poduprijeti odgovarajuée kompentencije i sustav
vrijednosti: kako radimo? Koje su naSe sposobnosti? Kako se ponaSamo? Kako
usluzujemo nase goste ?

10.1.2 Metodoloski pristup u ostvarivanju vizije

Osmisljavanje 1 kasnije operativno provodenje aktivnosti u funkciji ostvarivanja razvojne
vizije medusobno povezuje dionike turistickog sektora, mobilizira ih i usmjerava njihove
pojedinacne aktivnosti prema ispunjavanju zacrtane zajednice ,,sudbine®.

Nakon usvajanja vizije, postavlja se obveza za ukljucivanje, prihvac¢anje i koordinirano
djelovanje razli¢itih relevantnih javnih i privatnih interesnih grupa i pojedinaca, a posebice
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predstavnika lokalne samouprave,, turisticke zajednice, privatnog sektora i razlicitih
interesnih udrugai/ili istaknutih pojedinaca.
Prema ovakvom metodoloSkom pristupu postize se zajednicki stav oko svih bitnih odrednica
buduceg turistickog razvitka, odnosno osmisljavanja takve razvojne vizije i misije u koje
cijela lokalna zajednica ( razliite interesne grupe i pojedinci) doista vjeruju, odnosno s
kojima se mogu u potpunosti identificirati.

10.1.3 Temeljne odrednice za razvoj turizma

Prema utjecaju pojedinih razvojnih scenarija na turisticku buduénost Grada Vodice, a koje
su nastale na temelju radionica i razgovora sa glavnim dionicima, do$lo se je do spoznaje o
nekoliko bitnih komponenti koje valja ugraditi u razvojnu viziju i misiju, a koje ce
predstavljati dugoro¢ne smjernice za upravljanje buduéim turistickim razvitkom na prostoru
Grada Vodice. To su:

A) Zastita okolisa

Cist i nezagaden prostor predstavlja klju¢ne strateske prednosti grada Vodice te ga valja
dugoro¢no Stititi ne samo za dobrobit turistickog razvoja, ve¢ i ukupne kvalitete zivota
cjelokupnog pucanstva. Razvojne aktivnosti trebaju biti usmjerene na prostornoj
harmonizaciji urbaniziranog dijela Grada Vodice. Pema tome, u projiciranju buduéeg razvoja
valja se voditi nacelom odrzivosti.

B ) Isticanje komparativnih prednosti ovog prostora

U skladu s principima zaStite okoliSa, cjelokupni prostor Grada Vodice, kvaliteta 1 razliCitost
prirodne 1 kulturne resursne osnove 1/ili atrakcija nude moguénost uspostavljanja veceg broja
razli¢itih, medusobno komplementarnih turistickih dozZivljaja i/ili iskustava. U tom smislu,
dakle turizam valja razvijati kao aktivnost koja ¢e se odvijati ve¢im dijelom godine, nudeci
jedinstvene, autenti¢ne 1 izvorne doZivljaje za razne trziSne segmente.

C) Zauzimanje za turisticki razvoj prilagoden trZi$nim trendovima

Vizija razvoja turizma na podrucju Grada Vodice mora biti u funkciji ponajviSe povecanja
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. To se ne odnosi samo na povecanje danaSnje razine
primanja ve¢ zaposlenih 1 otvaranje novih radnih mjesta, ve¢ i povecanje raznolikosti
drustvenog 1 kulturnog Zivota. Da bi se to osiguralo, bit ¢e potrebno razvijati/ poticati
turisticku industriju koja je sposobna prilagodavati se globalni trZiSnim trendovima, stvarajuci
dozivljaje, proizvode i usluge koji ¢e zadovoljiti ocekivanja ne samo izabranih/ciljanih
trziSnih segmenata, ve¢(jednim dijelom) i lokalne populacije.

D) Zauzimanje za stvaranje drustvene klime koji podrZava razvoj turizma

Postoje¢a razina razvoja turizma nalaZe stvaranje kljucnih pretpostavki za postupno
napustanje jo§ uvijek dominatnog modela (masovnog) sezonskog ,,sunce i more* turizma.
Prepoznata je potreba za uspostavom novog sustava vrijednosti bez kojeg nece biti moguce
bitnije promijeniti dosadasnje razvojne trendove i usmjeriti bududéi turisti¢ki razvoj prema
novim modelima. U tom smislu, posebno su prepoznate slijedec¢e vrijednosti koje valja
promicati kao temelj za uspjesnu realizaciju razvojne vizije:

- inovativnost u razvoju i trzisnoj komercijlizaciji proizvoda- kao preduvjet produljenja sezone
1 privlaenje veceg broja razlicitih trziSnih segmenata;
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- ¢jelozivotno obrazovanje — kako bi se osiguralo da se proizvodi i usluge kontinuirano
usavrSavaju i prilagodavaju zahtjevima sve pribrljivije turisticke potraznje;

- timski rad i partnerstvo- kao preduvjet za dobar destinacijski menadzement i pruzanje
obecanih jedinstvenih dozivljaja

- uzajamno povjerenje — kao preduvjet za uspostavljanje cjelovitog turistickog lanca
vrijednosti.

10.2 Vizija i misija turistickog razvitka Grada Vodice

Na temelju definiranih razvojnih smjernica, vizija turistickog razvitka grada Vodice mora
uzeti u obzir ¢injenicu da buduci koncept turistickog razvitka, osim na tradicionalnom ljetnom
»sunce 1 more* proizvodu valja bazirati i na sve ve¢em broju raznovrsnih aktivnosti i/ili
dozivljaja primjerenih tijekom cijele godine, a namjenjenih razliCitim ciljnim skupinama i
trziSnim niSama.

lTako turisticki proizvodi i/ili iskustva osobito u glavnoj ljetnoj sezoni , moraju biti i dalje
dobrim dijelom temeljeni ponajviSe na bogatoj prirodnoj resursnoj osnovi kojima Grad
Vodice obiluje, u izvansezonskim mjesecima sve veéi naglasak valja postupno stavljati i na:

- proizvode bazirane na zdravlju, psihofizickoj rekuperaciji i odrzavanju vitalnosti. A za
Sto valja osigurati kako ,hardware* ( dobro opremljeni wellnessi fitness sadrzaji,
Setnice, biciklisticke staze) tako i ,,software* ( ponuditelji usluga, osposobljena ,,radna
snaga‘).

- proizvode temeljene na trziSnoj komercijalizaciji ponajvise tzv. nematerijalne kulturne
bastine, naglaSavajuci posebice mediteranski Zivotni stil ( pucke svetkovine, festivali,
fjere), kulturu zivota ( organizacija cijelog niza edukativnih radionica od prerade
maslina, spravljanje tradicionalnih jela, izrada tradicijskih predmeta, no¢no ribarenje
,uz svicu®, medarstvo, sakupljanje ljekovitog bilja.

S obzirom na ¢injenicu da turizam pociva na ljudima i komunikaciji izmedu davatelja i
korisnika usluga, tradicionalna gostoljubivost i otvorenost lokalnog stanovniStva takoder
predstavlja izuzetan bitan ¢imbenik dugoro¢no odrzivog turistickog razvoja nekog podrucja
na koji se treba fokusirati u namjeri da se ostvare istinska i teSko ponovljiva turisticka
iskustva.

10.2.1 Vizija turistickog razvitka Grada Vodice

Vodice su realtivno mala turisti¢ka destinacija koja svoj turizma ima zahvaliti sretnom spoju
prirodnih ljepota i osebujna kultura obale, zaleda i otoka.

lako je dosadasnji razvitk turizma grada Vodice bio vise voden snagom prirodnih i kulturnih
resursa, a manje snagom inovacija, unato¢ brojnim propustima ipak su sacuvani kljucni
resursi i vrijednosti.

Uz malo razbora, to moze osigurati strateSku konkurentsku prednost, a time i moguénost za
dugoroc¢no koherentan i odrzivi rast turizma Grada Vodice.

Tehnoloske promjene 1 globalizacija mijenjaju op¢u ekonomsku strukturu, a time 1 turisticke
potrebe sutrasnjice. DanasSnji polozaj turizma Grada Vodice jo§ uvijek je odreden
nasljedenim proizvodom i nekim recentnim pogreskama u koriStenju prostora.
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Stoga se potencira odgovornost poduzetnika javnog sektora i svih kreativnih snaga Vodica
koji vise nego ikada moraju biti posveceni stvaranju novih vizija, inovacija i vrijednosti radec¢i
zajedno.

Vodice prihvaca turizam kao priliku na dugi rok kapitalizira svoje jedinstvene vrijednosti koje
su globalno prepoznate.Opca je javnost toga sve vise svjesna, pa je zajednicka duznost
zagovarati 1 ostvariti takav turizam koji ¢e iznad svega dugorocno sluziti lokalnom
stanovniStvu.

Nova vizija turizma grada Vodice treba snazno upucivati na ¢injenicu da 1 prirodni i kulturni
resursi trebaju dugoroc¢no biti sacuvani i zasti¢eni od degradiranja tj. da se koriste na odrzivi
nacCin, naglasavajuci potrebu da se osigura ne samo ekoloska nego i1 ljudska, drustvena i
ekonomska odrzivost.

Viziju postavljamo za razdoblje sljede¢ih 10 godina, a u njezinu ostvarenju ocekujemo ne
samo suradnju nego i punu posveéenost svih klju¢nih subjekata privatnog i javnog sektora
turizma grada Vodice. Svi navedeni elementi koji su sazeto izrazeni u zajednicki

formuliranoj viziji za razvoj turizma grada Vodice, koja glasi:

U 2025. godini Vodice bit ¢e turisticka destinacija koja posluje u
vecem dijelu godine i na taj nacin osigurava dugorocnu profitabilnost i
odrzivost turizma u interesu svih uklju¢enih subjekata.

Vodice kao turisticka destinacija treba postati prihvatljiva turisticCkom
trziStu nudedi: iskreno domacinsko gostoprimstvo, jedinstvena i
neponovljiva iskustva boravka na kopnu i na moru, osmisljenu
valorizaciju resursne osnove, inovativni marketing, uspjesnu suradnju
javnog i privatnog sektora, dobro osmisljen sustav destinacijskog
upravljanja uz odrazavajuéi dalmatinski Zivostni stil i svjetonazor.

Ostvarenje definirane vizije nije moguée bez dogovora aktera o kljuénim polugama
djelovanja na razvoj turizma kao i dogovor aktera o klju¢nim ciljevima i vode¢im razvojnim
strategijama.

10.3 Misija turistickog razvitka turizma grada Vodice

Misija izrazava temeljne vrijednosti i smjernice ponasanja koje ¢e dovesti do ostvarenja
zacrtane razvojne vizije. Jedna od temeljnih odrednica vizije razvitka turizma Grada Vodice je
kontinuirano povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva . Medutim, iskazana vizija, u
uvjetima sve brzih promjena u globalnom okruzenju, se ne¢e moci ostvariti primjenjujuci
dosadasnju poslovno-razvojnu filozofiju. U tom smislu bit ¢e potrebno uvoditi nove (
inovativne) standarde poslovnog ponasanja koji ¢e podrzavati razne oblike javno-privatnog i
privatno-privatnog i javno-javnog partnerstva, odnosno koji ¢e stvoriti drustveno-politicku
klimu pogodnu za poticanje razvojnih inicijativa.

Prema tome, nova misija turistickog razvitka Grada Vodice treba se fokusirati ponajvise na
promoviranje inovativnosti i cjelozivotnog obrazovanja bez kojih nece biti moguce stvoriti
konkurentan destinacijski proizvod, niti trziStu ponuditi sadrzaje koji ¢e biti interesantni.

U namjeri da turisticki razvoj ne ugrozi nacin Zivota koji bi stanovnici Grada Vodice htjeli
odrzati, lokalno ¢e stanovni$tvo i svi dionici turistickog razvitka , u cilju ucinkovitog
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destinacijskog menadZzementa, biti upuceni na izgradnju medusobnih odnosa na principima
uzajamnog poStovanja i suradnje.

Na temelju prethodne odrednice definirana je sljede¢a Misija turisti¢kog razvitka Grada
Vodice:

Gostoljubivos$cu, susretljivos¢u , vrhunskom uslugom, brzim
prilagodavanjem trziSnim trendovima i razumijevanjem potreba naSih
gostiju pevecava se stupanj njihovog zadovoljstva ¢ime se poti¢e ponovni
dolazak gostiju uz stalno povecanje konkurentnosti Vodica na turisticCkom
trzistu.

Inovativnost, visok stupanj zasStite prostora, cjelokupne resursne osnove i
pravodobno predvidanje potreba potencijalnih gostiju, kao i poticanje
novih poduzetnickih poduhvata na principu odrzivog razvitka turizma
omogucava stvaranje zaokruZenog sustava vijednosti kojim ¢emo osigurati
prosperitet svim stanovnicima Grada Vodica.

Definirana vizija i misija je realnost j koju je moguce ostvariti posredstvom strateskih ciljeva
razvoja turizma Grada Vodice.

10.4 Strateski razvojni ciljevi

Definiranje strateSkih razvojnih ciljeva neposredno je povezano s potrebom detaljiziranja
vizije na konkretne operativne ciljeve koje je rezultate mogucée mjeriti, nadzirati i/ili poticati.
Ostvarenju strateskih ciljeva trebaju teziti svi dionici razvojnog procesa kako bi se ostvarila
zacrtana vizija turistickog razvitka Grada Vodice.
Strateski razvojni ciljevi moraju se pridrzavati osnovnih razvojnih smjernica i trebaju:

- usko korespondirati sa zacrtanom razvojnom vizijom

- biti jasni i nedvosmisleni

- imati pobliZe specificirane ucinke/rezultate koji se Zele postici.

Polazec¢i od analize postojeceg stanja i rezultata SWOT analize, kao 1 evidentiranih strateskih
prednosti 1 nedostataka dostignutog stupnja razvitka turizma na podrucju Grada Vodice uz

uvazavanje globalnih trendova u turistickoj potraznji i odrednice razvojne vizije, prepoznata
su tri strateska cilja buduceg razvoja turizma Grada Vodice.

Cilj 1. Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava odrzivog ucinkovitog
sustava upravljanja resursimai potencijalima turizma
Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog sektora

Cilj 3. Diversifikacija turisti¢ckih proizvoda/atrakcija i unapredenje turisticke supra
i infra strukture, te zaStite okoliSa

Svaki strateski cilj buduceg razvoja turizma grada Vodice pojedinacno se operacionalizira
kroz mjere i aktivnosti te subjekte koji su zaduzeni za njihovu provedbu.
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Cilj 1. Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava odrzivog u¢inkovitog
sustava upravljanja resursimai potencijalima turizma

Relativno malen broj stanovnika Grada VVodice danas ima dovoljno spoznaje o svim dobrim i
potencijalno losSim ucincima turistickog razvoja.Isto tako stanovnistvo Vodica nema isti stav
ni prema potrebi, niti prema dinamici 1/ili na¢inu buduceg turisti¢kog razvitka. U tom smislu
vecina lokalnog stanovniStva ne zna ni koja ¢e biti njihova uloga u budu¢em turisticCkom
razvoju, niti da li se u taj proces treba aktivno ukljuéiti. S druge strane niska razina svijesti
1/ili saznanja povezana s bitnim odrednicama buduceg turistickog razvitka najcesce rezultira
nepovjerenjem, a ponekad i svojevrsnim bojkotom. U tom kontekstu, lokalno stanovniStvo
najcesc¢e nije u stanju uspostaviti iskren 1 domacinski odnos s turistima, uslijed Cega je
cjelokupna razina turistickog dozivljaja bitno manja nego $to bi mogla biti.

Posebnost razvoja turizma odnosi se na primjenu i kontinuiranu brigu lokalnog stanovnistva i

svih sudionika razvoja za zastitu okolisa i kulturnih dobara na cijelom podrué¢ju Grada
Vodice.

Prioritet 1.1. Kontinuirana edukacija lokalnog stanovnistva o pozitivnim u¢incima
turizma

Nuzna je provedba aktivne i kontinuirane edukacije lokalnog stanovnis$tva 0 pozitivhim

uéincima turizma kao i $to lokalno stanovni$tvo valja poduzimati da bi se minimizirali

njegovi negativni ucinci. Posebno je potrebno definirati ulogu lokalnog stanovniStva u

razvojnom procesu turizma na podru¢ju Grada Vodice.

Bitna aktivnost u ostvarivanju ciljeva razvoja je upoznavanje lokalnog stanovniStva s

vrijednostima 1 razvojnim potencijalima postojece resursne osnove Grada Vodice kao 1 0

vaznosti dodatne (usmene) promidzbe ovog podrucja u svakodnevnom kontaktu s gostima.

Mjera 1.1.1. Provedba aktivne i kontinuirane edukacije lokalnog stanovnistva

Mjera 1.1.2. Razvoj sustava cjelozivotnog obrazovanja sukladno potrebama
turistickog trzista

Mjera 1.1.3. Definiranje kulturne politike s posebnim naglaskom na lokalni
stil Zivota

Mjera 1.1.4. Umrezavanje dionika turistickog sustava

Prioritet 1.2. Stvaranje poduzetni¢kog okruZenja i menadzZerskog znanja

Potrebno je stvaranje preduvjeta za ubrzano ososobljvanje malih i srednjih privatnih
poduzetnika zainteresiranih za investiranje u turisti¢ki sektor. Istovremeno poduzetnike je
potrebno upoznati o svim mogué¢im poslovnim rizicima i $to ¢initi kako bi se poslovna
neizvjesnost svela na najmanju mogucéu mjeru.

NuZzno je povecanje menadzerskog znanja 1 vjeStina kako na razini pojedinacnih
poduzetnickih poduhvata tako 1 na razini upravljanja Gradom Vodice kao turistiCkom
destinacijom. S obzirom na potrebe suvremenih turista, potrebno je stalno povecanje
kvalitatitvne razine usluZivanja i razine osposobljenosti turistickih djelatnika radi osiguranja
trajno kvalitetne usluge. Turisticki razvitak zahtjeva i definiranje jedinstvene turisticki
orijentirane kulturne politike Grada Vodice s posebnim naglaskom na tradicionalne
vrednote, navike i lokalni stil Zivota.
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Mijera 1.2.1. Stvaranje preduvjeta za u¢inkovitiju realizaciju poduzetnickih
projekata
Mjera 1.2.2. Unapredenje sustava upravljanja — menadZzementa- privatnog sektora
Mjera 1.2.3. Jacanje kapaciteta za upravljanje razvojem turisticke destinacije na razini
Grada Vodice
Mjera 1.2.4. Provodenje promocije o vaznosti turizma i potrebi interkulturalnog
komuniciranja

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog sektora

Resursna osnova Grada Vodice omogucava razli€ita turisti¢ka iskustva u cilju uspjesne trziSne
komercijalizacije novih turisti¢ckih proizvoda i postupnog produljenja kratke ljetne- glavne-
turisticke sezone. Medutim, danasnju (stereotipnu) smjestajnu ponudu u vlasnistvu lokalnog
stanovniStva treba diverzificirati , ne samo otvaranjem malih obiteljskih hotela veé 1
prerastanje veceg broja bezlicnih apartmanskih jedinica u znatno uljudenije ,bed and
breakfast pansione i rasprSene hotele, odnosno tematizirane smjesStajne objekte (ronjenje,
cikloturizam, etno-eko smjestaj), sve u skladu s turisticki iskustvima koje ovo podrucje
namjerava ponuditi.

Smanjenju sezonalnosti moze doprinjeti poboljSanje kvalitetne ponude i raznovrsnosti
hotelske smjesStajne ponude kako kroz podizanje kategorijalnog razreda kao 1 kroz
obogacivanje ponude postojecih objekata ( wellnes, zdravstvenim i sportsko-rekreativnim
sadrzajima). Posebne mogucnosti u produzenju turisticke sezone proizlazi iz kreiranja sve
veceg broja novih, inovativnih turistickih doZivljaja 1/ili iskustava proizaslih ponajviSe na
uspjesnoj valorizaciji i trzisnoj komercijalizaciji jo$ uvijek nedovoljno aktivirane resursne
osnove.

Prioritet 2.1. Smanjenje sezonalnosti

Prema predmetnom istrazivanju Vvidljivo je da je jedna od slabosti turizma Grada Vodice, ali
i ostatka Hrvatske, izrazito sezonalni karakter u poslovanju, odnosno najve¢em broju posjeta
turista tijekom srpnja i kolovoza. Stoga se Grad Vodice opredjeljuje za razvoj specifiénih
oblika turizma kao §to su: zdrastveni, aktivni, MICE , nautic¢ki turizam i drugi specifi¢ni
oblici sukladno svojim geografskim posebnostima, bogatoj kulturno- povijesnoj i prirodnoj
bastini te suvremenim trendovima razvoja turizma. Specifi¢ni oblici turizma usmjereni na
specificne ciljane skupine turista utjecat ¢e na produljenje turistiCke sezone i unaprjedenje
turisticke ponude. Smanjenju sezonalnosti doprinijet ¢e takoder poticanje zabavno-kulturnih
dogadanja od rujna do svibnja kao i razvoj programa lojalnosti destinaciji.

Mjera 2.1.1. Poticanje razvoja i unaprjedenje specifi¢nih oblika turizma

Mjera 2.1.2. Razvoj programa lojalnosti destinaciji

Mjere 2.1.3. Poticanje zabavno-kulturnih dogadanja od rujna do svibnja

Prioritet 2.2. Razvoj poduzetni¢kog okruZenja

Razvoj poduzetnickog okruZenja neophodan je za podizanje konkurentnosti turistickog

sektora. Analiza stanja turizma Grada Vodice pokazala je da nema dovoljno renomiranih
medunarodnih dionika u hotelskoj i turistickoj industriji.
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Nedovoljno ulaganje u ljude, osobito u poduzetnicke kompetencije. Malen je broj aktivnosti
usmjerenih na nove goste te nova trziSta. Razvojem usluga za potporu poduzetnicima, novim
edukacijskim programima, kao i uvodenjem poticajnih mjera i financijskih instrumenata za
razvoj turizma potaknut ¢e se gospodarska aktivnost i povecati konkurentnost sektora.

Mjera 2.2.1. JaCanje poduzetnickih kompetencija
Mjera 2.2.2. Unaprjedenje uvjeta za privlacenje investitora u sektoru turizma
Mjera 2.2.3. Uvodenje financijskih instrumenata za razvoj turizma

Prioritet 2.3. Uvodenje znanja, novih tehnologija i inovacija u turizam

Globalni turisticki trendovi, kao i provedena anketna istrazivanja u turizmu Grada Vodice ,
ukazuju na vaznost primjene novih tehnologija u turizmu. Razvojem tehnologijske i razvojno-
istrazivacke infrastrukture i usluga, povezivanjem obrazovnih i znanstveno istrazivackih
institucija s gospodarstvom te poticanjem primjene znanja, razvoja novih tehnologija i
inovacija u turizmu stvaraju se preduvjeti odrzivog razvoja sektora. Potrebno osvijestiti
vaznost izazova globalne konkurencije koja tjera na inovacije proizvoda i upravljackih
procesa. Inovativan turisticki proizvod i distribucijski kanali obogatit ¢e ukupnu turisticku i
ugostiteljsku ponudu te podi¢i konkurentnosti privrednih subjekata.

Mjera 2.3.1. Razvoj tehnologijske i razvojno-istrazivacke infrastrukture i usluga u turizmu
Mjera 2.3.2. Poticanje znanja, razvoja novih tehnologija i inovacija u turizmu

Prioritet 2.4. Unaprjedenje kvalitete turistickih objekata

Na podru¢ju Grada Vodice je premalo kvalitetnih hotela i hotela koji posluju cijele godine.
Takoder nedostaju kvalitetni, obiteljski, manji hoteli koji bi u potpunosti iskoristili moguénost
rasta individualnog trzista. Nedovoljno investiranje u razvoj drugih sadrzaja, primjerice
tematskih parkova, sportsko-rekreacijski i zdravstveni sadrzaji koji ¢e privuéi posjetitelje u
veéem dijelu godine. Ne prate se dovoljno najnoviji trzisni trendovi. Nedovoljna je

1 orijentiranost na gosta buducnosti kojeg obiljezava sportski duh, mladenacki stil Zivota 1
dozivljaji. Stoga je neophodno podizanje kvalitete turisticke ponude, predlaze se poticanje
pretvorbe privatnog smjestaja u male boutique hotele te razvoj difuznih hotela.

Mjera 2.4.1. Podizanje razine kvalitete turistiCke ponude
Mjera 2.4.2. Poticanje pretvorbe privatnog smjestaja u male boutique hotele
Mjera 2.4.3. Razvoj difuznih hotela

Prioritet 2.5. Razvoj ruralnih podruéja turizmom

Prema analizi atrakcijske osnove, Grad Vodice raspolaze resursima za razvoj oblika turizma
koji se odvijaju u ruralnim podrucjima, a posebno eko i agro turizmom. Provedeno
istrazivanje je pokazalo da je nakon Kupanja i suncanja, najces¢i primarni motiv dolaska
turista u Grad Vodice su nova iskustva i dozivljaji, razgledavanje nacionalnih

parkova i prirodnih ljepota, te mir i zelenilo. Sukladno navedenom, razvijanjem turistickih
aktivnosti na ruralnim podru¢ju Grada Vodice turistima ¢e se osigurati nova iskustva i
dozivljaji u autenticnom ruralnom okruzenju.

Lokalnom stanovniStvu i poduzetni$tvu ¢e se osigurati preduvjeti za gospodarski rast i
unaprjedenje kvalitete Zivota, a ujedno ¢e se osigurati i uvjeti za produzenje turisticke sezone.
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Ostvarenje ovog prioriteta posti¢éi ¢e se razvijanjem turistickih proizvoda prilagodenih
ruralnom prostoru te integriranjem ekoloske proizvodnje i turizma.

Mjera 2.5.1. Razvoj turistickih proizvoda prilagodenih ruralnom prostoru
Mjera 2.5.2. Integriranje ckoloSke proizvodnje i turizma

Prioritet 2.6. Stvaranje turisticke destinacije izvrsnosti

U iznimnoj konkurenciji turistickih destinacija vazno je stvoriti ,,brendiranu* destinaciju koja
¢e se svojim prednostima pozicionirati na turistiCkom trzi$tu kao visoko kvalitetna destinacija
koja pruza dobar omjer dobivene vrijednosti za ulozeni novac. Istrazivanje je pokazalo da se
kao najve¢u prednost prepoznaju prirodne ljepote, kulturne i povijesne znamenitosti te
geografski polozaj. Odabir elemenata za isticanje kod promocije turizma Grada Vodice na
turistiCkom trzi$tu zasigurno predstavlja jedan od najvecih izazova. Kako bi se suocili sa
izazovima konkurentskih destinacija, Grad Vodice treba postati prepoznatljiva na
medunarodnom turistickom trziStu. Zbog toga je potrebno razvijati vlastiti sustava
kategorizacije, pristupiti sinergijskom umrezavanju marketinSkih aktivnosti, unaprijediti
upravljanje i komunikaciju s turistima, te provoditi aktivnosti za stvaranje autohtone
destinacije kroz odrzivu valorizaciju ukupnih turisti¢kih resursa.

Mjera: 2.6.1. Razvoj vlastitog sustava kategorizacije

Mjera: 2.6.2. Sinergijsko umrezavanje marketinskih aktivnosti

Mjera: 2.6.3. Upravljanje i unaprjedenje komunikacije s turistima

Mjera: 2.6.4. Stvaranje autohtone destinacije kroz odrzivu valorizaciju ukupnih turistickih
resursa

Cilj 3. Diversifikacija turistickih proizvoda/atrakcija i unapredenje turisticke supra
i infra strukture, te zastite okoliSa

Glavna poruka razvojne vizije odnosi se na pruzanje jedinstvenih turisti¢kih dozivljaja na
osnovi prirodnih datosti 1 raznovrsnosti turisti¢ke resursne osnove kojima ¢e se Grad Vodice
uspjesno diversificirati u odnosu na ponudu potencijalno konkurentskih destinacija.

Medutim, Grad Vodice, uz izuzetak mora i prirodnih plaza, najveci broj resursa jos uvijek nije
»stavila u funkciju‘ aktivnog privlacenja turista.

Zbog toga potrebno je kreirati sve veci broj novih,inovativnih turisti¢ckih dozivljaja, proizvoda
/ atrakcija 1 iskustava proizaSlih ponajvise na uspjesnoj valorizaciji 1 trziSnoj komercijalizaciji
jos uvijek nedovoljno aktivirane resursne osnove.

NuZno je pristupiti unapredenju raznolikosti 1 raznovrsnosti ponude u objektima za smjesta;j ,
a posebno u objektima za pripremu hrane i pi¢a. Ovi objekti morali bi se medusobno
diversificirati ponudom, izgledom, ambijentom, kvalitetom usluzivanja i cjenovno. Svi objekti
trebali odrazavati autohtone znacajke prostora, kao i posebnost dalmatinske kulinarske
tradicije 1 Zivotnog stila.

Infrastruktura predstavlja polazi$ne moguénosti razvoja, stoga je prije svega potrebno razvijati
kvalitetnu i funkcionalnu infrastrukturu neophodnu za kvalitetan zivot u Gradu Vodice, a koja
¢e sluziti kao snaZzan oslonac razvoju turisticke infrastrukture, poboljSanju usluga i vecoj
zastiti okoliSa.
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Prioritet 3.1. Diverzifikacija turistickih proizvoda/atrakcija

Diverzifikacija turistickih proizvoda/atrakcija preduvjet je za proSirenje turisticke ponude i
stvaranje preduvjeta za produzenje turisticke sezone. Raznovrsnost turistickih proizvoda i
atrakcija stvara pretpostavke za zadovoljavanje brojnih potreba turista koji provode svoj
odmor na podrué¢ju Grada Vodice.

Mjera 3.1.1. Razvoj sustava evidentiranja turistickih proizvoda i atrakcija
Mjera 3.1.2. Valorizacija turistickih proizvoda i atrakcija

Prioritet 3.2. Unapredenje turisticke suprastrukture

Smjestajni kapaciteti temelj su turisticke ponude odredene turisticke destinacije. Na podrucju
Grada Vodica smjestajni kapaciteti ne zadovoljavaju potrebe suvremenih turista. Hotelski
smjestaj zahtjeva povecanje kvalitete svojih kapaciteta. Pojedini vodicki hoteli zahtjevaju
temeljite zahvate na njihovoj rekontrukciji. Posebne mjere potrebno je poduzeti na
unapredenju 1 reorganizaciji obiteljskog smjeStaja. Radikalniji su zahvati potrebni i na
povecanju raznovrsnosti i unapredenju kvalitete kapaciteta restoraterstva Grada Vodica.

Mjera 3.2.1. Razvoj hotelijerstva
Mjera 3.2.2. Unapredenje rada obiteljskog smjestaja
Mjera 3.2.3. Unapredenje rada restoraterstva

Prioritet 3.3. Unapredenje turisticke infrastrukture

Unaprjedenje 1 razvoj osnovne infrastrukture predstavlja pretpostavku kvalitete Zivota
stanovnistva i razvoja gospodarskog sustava na podrucju Grada Vodice . U tom se kontekstu
tezi poboljSanju i razvoju komunalne, javne i prometne infrastrukture, te sustava obrazovanja,
zdravstva i socijalne skrbi, koji se posredno nalaze u funkciji turizma.

S toga aspekta mogu¢ je i1 potreban razvoj turisticke infrastrukture, jer se time podize kvaliteta
turistickog sektora Grada Vodice te omogucéuje raznovrsnost i poboljSanje kvalitete usluga.
Navedeno je moguce ostvariti ulaganjem u kvalitetu svih turistickih kapaciteta, osobito
kljucnih za destinaciju i turistiCku ponudu, uz istodobno poboljSanje medusobne suradnje i
komunikacije izmedu dionika turisticke ponude.

Mjera 3.3.1. Upravljanje i podizanje razine kvalitete plaza

Mjera 3.3.2. Poboljsanje kolnog i pjeSackog prometa, te prometa u mirovanju

Mjera 3.3.3. Razvoj i unaprjedenje ostale javne i privatne turisticke infrastrukture
Mjera 3.3.4. Poboljsanje u¢inkovitosti i umrezavanje rada komunalnih i javnih sluzbi

Prioritet 3.4. Unapredenje zaStite okoliSa i povecanje energetske ucinkovitosti
Mjere zaSite okoliSa su usmjerene na odrzavanje ekoloske, socio-kulturne i ekonomske
nosivosti. Potrebno je osigurati zastitu od dodatnog devastiranja, odnosno upravljati

prostorom i resursima u skladu sa zakonima odrzivosti. Ovaj proces zahtjeva implementaciju
preventivnih i sankcijskih mjera zastite okoliSa, racionalno koristenje resursa s tendencijom

105



koriStenja obnovljivih izvora energije, pametno raspolaganje otpadom te provodenje
aktivnosti usmjerenih odrzavanju kvalitetnog okoliSa, temeljenog na ekoloskoj proizvodnji i
sacuvanim nenarusenim procesima u prirodi.

Mjera 3.4.1. Nosivosti kapaciteta i kvalitete okolisa
Mjera 3.4.2. Unaprjedenje svijesti dionika turistiCke ponude i lokalnog stanovnistva o potrebi

zaStite okolisa

Mjera 3.4.3. Stvaranje sustava nagradivanja za uredenje destinacije
Mjera 3.4.4. Poticanje koristenja obnovljivih izvora energije i povecanje energetske

ucinkovitosti u turizmu

Mjera 3.4.5. Razvoj ekoloskog poslovanja u svim oblicima

10.4.1 Razrada mjera

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.1.

Kontinuirana edukacija lokalnog stanovnistva o pozitivnim
ucincima turizma

Mijera 1.1.1.

Provedba aktivne i kontinuirane edukacije lokalnog stanovnistva

Cilj mjere

Tijekom godine, posredstvom predavanja,radionica i seminara zeli se
lokalno stanovniStvo upoznati sa novim trendovima u turizmu. Proces
obrazovanja treba kod lokalnog stanovnistvo poticati razmisljanja o
znacenju turizma za Grad Vodice ali i obvezama i aktivnostima
lokalnog stanovniStva da Vodice postanu pozeljna destinacija odmora
u pred i posezoni.Ucenje stranih jezika i kulture turista iz
najznacajnijih emitivnih trZista.

Aktivnosti

Analiza dosadasnjeg proscesa edukacije lokalnog stanovniStva o
turizmu. Organiziranje subjekta koji ¢e provoditi proces obrazovanja
lokalnog stanovnistva posredstvom predavanja, seminara i radionica u
cilju razvoja turizma.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, obrazovne institucije, organizacije za
savjetovanje u turizmu.

Korisnici

Lokano stanovnistvo, gospodarski subjekti, Hrvatski zavod za
zapoSljavanje, (HZZ).

Indikatori

Broj polaznika, broj programa obrazovanja, broj odrzanih predavanja,
seminara i radionica.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.1.

Kontinuirana edukacija lokalnog stanovnistva o pozitivnim
udincima turizma

Mjera 1.1.2.

Razvoj sustava cjeloZivotnog obrazovanja sukladno potrebama
turistickog trzista

Cilj mjere

Mjerom se Zeli razviti novi i unaprijediti postojeci sustav
cjelozivotnog obrazovanja sukladno potrebama turistickog trzista.
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Aktivnosti

Revizija postojeceg sustava cjelozivotnog obrazovanja u turizmu i
ugostiteljstvu; razvijanje i unaprjedenje sustava cjelozivotnog
obrazovanja u turizmu i ugostiteljstvu; i druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, obrazovne institucije, strukovna
udruzenja , HZZ, organizacije za savjetovanje u turizmu.

Korisnici

Lokano stanovnistvo, gospodarski subjekti, strukovna udruzenja,
HZZ .

Indikatori

Broj polaznika, broj programa cjelozivotnog obrazovanja, broj
odrzanih predavanja, seminara i radionica.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.1.

Kontinuirana edukacija lokalnog stanovnis$tva o pozitivnim
udincima turizma

Mjera 1.1.3.

Definiranje kulturne politike s posebnim naglaskom na lokalni
stil Zivota

Cilj mjere

Upoznati lokalno stanovnistvo sa resursima kulturnog turizma Grada
Vodice. Poseban naglasak stavlja se na mjere povecanja
gostoljubivosti lokalnog stanovni$tva i poboljSanje komunikacije s
turistima.Upoznati lokalno stanovniStvo sa znacenjem nematerijalne
bastine u turistickoj ponudi Grada Vodice, a §to se posebno odnosi na
obicaje, folklor, gastronomiju.

Aktivnosti

Izrada kataloga materijalne i nematerijalne kulturne bastine grada
Vodice. Organiziranje radionica i predavanja o uspostavljanju
komunikacijskih vjestina lokalniog stanovnistva i turista.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, Centar za kulturu,obrazovne
institucije, gospodarski subjekti,strukovna udruzenja , HZZ,
organizacije za savjetovanje u turizmu.

Korisnici

Lokano stanovnistvo, gospodarski subjekti, strukovna udruzenja,
HZZ.

Indikatori

Broj polaznika, broj programa i edicija na temu kulturnog turizma,
broj odrzanih predavanja, seminara i radionica.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.1.

Kontinuirana edukacija lokalnog stanovnistva o pozitivnim
udincima turizma

Mjera 1.1.4.

UmreZavanje dionika turistickog sustava

Cilj mjere

Mjerom se Zeli unaprijediti umreZenost, suradnja i komunikacija
izmedu dionika turisticke ponude Grada Vodice u svrhu unaprjedenja
upravljanja cjelokupnom destinacijom.

Aktivnosti

Uspostavljanje metodologije i sustava za koordiniranje organizacijom
najvaznijih manifestacija; definiranje metodologije i sustava za
koordinaciju pri informiranju i promociji destinacije; organizacija
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redovnih sastanaka klju¢nih dionika turistickog razvoja Grada Vodice
s ciljem definiranja prioritetnih projekata i drugih sli¢nih aktivnosti.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, gospodarski subjekti, strukovna
udruzenja ,

Korisnici

Grad Vodice , TZ Grada Vodice, potporne institucije; obrazovne
institucije; gospodarski subjekti; strukovne udruge; stanovnistvo;
turisti

Indikatori

Definiran godi$nji kalendar klju¢nih turistickih dogadanja; broj
organiziranih zajedni¢kih promotivnih aktivnosti, broj pripremljenih
zajednickih razvojnih programa i projekata; i dr.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.2.

Stvaranje poduzetni¢kog okruZenja i menadZerskog znanja

Mjera 1.2.1.

Stvaranje preduvjeta za uc¢inkovitiju realizaciju poduzetnickih
projekata

Cilj mjere

Mjerom se Zeli unaprijediti poduzetnicko okruzenje u Gradu
Vodice.Uspostaviti bolju suradnju poduzetnika sa nadleznim
institucija u cilju brze realizacije poduzetnickih projekata.

Aktivnosti

Utemeljiti savjetodavno tjelo za pomo¢ u realizaciji poduzetnickih
projekata i unaprenju turistiCke ponude Grada Vodice. Organizirati
poslovne radionice, u suradnji s finacijskim institucijama i
konzultanskim tvrtkama, u cilju kreiranja novih poduzetnickih
projekata i njihovu primjenu u praksi.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, gospodarski subjekti, strukovna
udruZenja , financijske institucije, konzultanske tvrtke.

Korisnici

Pojedinci, start-up tvrtke, gospodarski subjekti; strukovne udruge.

Indikatori

Broj odobrenih projekata, broj realiziranih projekata, projekti u skladu
s naCelima razvoja turizma.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.2.

Stvaranje poduzetnickog okruZenja i menadzerskog znanja

Mjera 1.2.2.

Unapredenje sustava upravljanja — menadZementa- privatnog
sektora

Cilj mjere

Mjerom se zeli unaprijediti upravljanje u ugostiteljstvu , smjestajnim
kapacitetima, trgovini i obrtniStvu u funkciji razvoja turisti¢ke ponude
Grada Vodice.Uspostaviti bolju suradnju poduzetnika i menadzmenta
sa nadleznim institucija u cilju brZe realizacije i u¢inkovitosti
poduzetnickih projekata.

Aktivnosti

Organizirati poslovne radionice, u suradnji s finacijskim institucijama
I konzultanskim tvrtkama, u cilju unapredenja upravljanja
gospodarskih subjekata i novih poduzetnickih projekata.

Nositelji

Grad Vodice, TZ Grada Vodice, gospodarski subjekti, strukovna
udruzenja , financijske institucije, konzultanske tvrtke.
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Korisnici

Pojedinci, start-up tvrtke, gospodarski subjekti; strukovne udruge.

Indikatori

Godisnji izvjestaji o rezultatima poslovanja gospodarskih
subjekata.Broj realiziranih projekata u skladu s nac¢elima razvoja
turizma.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.2.

Stvaranje poduzetnickog okruZenja i menadzZerskog znanja

Mjera 1.2.3.

Jacanje kapaciteta za upravljanje razvojem turisticke
destinacije na razini Grada Vodice

Cilj mjere

Unaprijediti administrativne i institucionalne kapacitete klju¢nih
dionika turistickog razvoja ( Turisti¢ka zajednica Grada Vodice,
Strucne sluzbe Grada Vodice, javna poduzeca, turisticke agencije i
drugi dionici) osposobljavanjem djelatnika i opremanjem institucija za
upravljanje destinacijom kao i za planiranje, pripremu i provodenje
razvojnih projekata u podrucju turizma.

Aktivnosti

Opremanje i jacanja kapaciteta nositelja turistiCkog razvoja (javnog
sektora) za u¢inkovito upravljanje destinacijom; osnivanja DMO i
DMK organizacija; unaprjedenje razine osposobljenosti djelatnika za
pracenje, pripremu, provedbu i vrednovanje razvojnih projekata u
sektoru turizma kao 1 druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji

Grad Vodice, Turisti¢ka zajednica Grada Vodice, gospodarski
subjekti, udruzenja gospodarskih subjekata ( hotelijeri, ugostitelji,
uristicke agencije), javna poduzeca.

Korisnici

Grad Vodice, Turistickaa zajednica Grada Vodice , gospodarski
subjekti; strukovne udruge; stanovnistvo; turisti i dr.

Indikatori

Broj odrzanih edukacija za podizanje razine osposobljenosti; broj
polaznika organiziranih edukacija; broj realiziranih programa i
projekata; broj osnovanih DMO i DMK organizacija i dr.

Cilj 1.

Stvaranje potencijalnog socijalnog okruZenja i uspostava
odrzivog ucinkovitog sustava upravljanja resursima i
potencijalima turizma

Priritet 1.2.

Stvaranje poduzetni¢kog okruZenja i menadZerskog znanja

Mjera 1.2.4.

Provodenje promocije o vaznosti turizma i potrebi
interkulturalnog komuniciranja

Cilj mjere

Mjerom se Zeli ojacati svijest 1 educirati cjelokupno stanovnistvo
Zupanije o vrijednosti turistickih razmjena i njihovih ekonomskih,
drustvenih i kulturnih koristi i rizika kao i 0 vaznosti gostoljubivosti i
interkulturalnoj komunikaciji za daljnji razvoj Grada Vodice.

Aktivnosti

Edukativne kampanje u obrazovnim institucijama o vaznosti turizma
za ukupan razvoj Grada Vodice ; javne tribine i okrugli stolovi za
podizanje svijesti gradana o vaznosti turizma; i dr

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; HZZ; strukovna udruZenja; gospodarski subjekti
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Korisnici

Grad Vodice ; Turisti¢ka zajednica Grada Vodice; obrazovne
institucije; potporne institucije; HZZ; strukovna udruzenja;
gospodarski subjekti; stanovniStvo i dr.

Indikatori

Broj provedenih kampanja i programa; broj odrzanih javnih tribina i
okruglih stolova; i dr.

Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog
sektora

Priritet 2.1.

Smanjenje sezonalnosti

Mjera 2.1.1.

Poticanje razvoja i unapredenje specifi¢nih oblika turizma

Cilj mjere

Mjerom se Zeli potaknuti razvoj novih i unaprijediti ponuda postojecih
specificnih oblika turizma u svrhu diversifikacije turisticke ponude,
daljnjeg razvoja turizma te smanjenja sezonalnosti.

Aktivnosti

Stvaranje preduvjeta za razvoj MICE turizma; objedinjavanje ponude i
stvaranje proizvoda kulturnog turizma; razvoj zabavnih parkova;
stvaranje centara zdravstvenog turizma; razvoj cikloturizma;
unaprjedenje i objedinjavanje ponude avanturistickog turizma; razvoj
eko turizma; unaprjedenje j agro/seoskog turizma i druge sli¢ne
aktivnosti

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; vjerske i
kulturne institucije; bolnice i zdravstveni centri; obrazovne institucije;
gospodarski subjekti; udruge i dr.

Korisnici

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; vjerske i
kulturne institucije; bolnice i zdravstveni centri; obrazovne i
znanstvene institucije; gospodarski subjekti; udruge; stanovnistvo;
turisti 1 dr.

Indikatori

Broj dolazaka/nocenja od rujna do svibnja; broj zabavnih parkova;
broj odrzanih MICE dogadanja; broj centara zdravstvenog turizma;
broj kilometara biciklistickih staza; broj turistickih seoskih obiteljskih
gospodarstava (TSOG); broj nautickih dolazaka i noc¢enja; broj
izdanih dozvola za lov i ribolov; i dr.

Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog
sektora

Priritet 2.1.

Smanjenje sezonalnosti

Mjera 2.1.2.

Razvoj programa lojalnosti destinacije

Cilj mjere

Mjerom se Zeli podignuti broj gostiju vjernih Vodicama kao
destinaciji njihovog odmora.

Aktivnosti

Kreiranje modela lojalnosti destinacije; umrezavanje sa pruzateljima
smjesStaja kako bi se identificirali turisti lojalni destinaciji; stvaranje
ICT platforme za komunikaciju sa turistima lojalnim destinaciji;
provodenje istrazivanje o lojalnosti destinaciji; definiranje sustava
nagradivanja lojalnosti i druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji

Turisticka zajednica Grada Vodice; gospodarski subjekti, udruzenja i
dr.
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Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; gospodarski subjekti; turisti i dr.

Indikatori Broj povrataka gostiju; broj dodijeljenih nagrada lojalnosti i dr.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.1. Smanjenje sezonalnosti

Mjera 2.1.3. Poticanje zabavno-kulturnih dogadanja od rujna do svibnja

Cilj mjere Mjerom se zeli potaknuti organiziranje zabavno — kulturnih dogadanja
izvan sezonskog razdoblja kako bi se utjecalo na smanjenje
sezonalnosti

Aktivnosti Izrada plana manifestacija za period rujan — svibanj; poticanje
organiziranja i promoviranja zabavnih i kulturnih manifestacija
tijekom vikenda; organiziranje velikih dogadanja izvan sezone;
umrezavanje organizatora zabavnih i kulturnih dogadanja sa ponudom
smjeStaja i ugostiteljstva u svrhu kreiranje turistickih vikend paketa; i
druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice TZ Grada Vodice; gospodarski subjekti; vjerske i
kulturne institucije; civilni sektor; i dr.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; gospodarski subjekti; vjerske i
kulturne institucije; civilni sektor; stanovnistvo; turisti i dr.

Indikatori Broj organiziranih manifestacija u periodu rujan — svibanj; broj
dolazaka i noc¢enja od rujna do svibnja.

Ci Ij 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.2. Razvoj poduzetni¢kog okruZenja

Mjera 2.2.1. Jacanje poduzetni¢kih kompetencija

Cilj mjere Mjerom se Zele osnaziti poduzetnicke kompetencije turistickog
sektora u Gradu Vodice u cilju stvaranja konkurentnog turistickog
proizvoda.

Aktivnosti Promidzba poduzetnistva i razvoj poduzetnickih kompetencija kroz
sustav obrazovanja od predSkolske dobi nadalje; javne tribine i okrugli
stolovi; smanjenje razine rizika kod poduzetnickog poduhvata;
stvaranje stabilnog poduzetnickog okruzenja; razvoj potpornih grupa;
i druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; HZZ; strukovne udruge; gospodarski subjekti i dr.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; HZZ; strukovne udruge; gospodarski subjekti;
stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj provedenih programa i projekata; broj javnih tribina i okruglih

stolova.

111




Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.2. Razvoj poduzetni¢kog okruZenja

Mjera 2.2.2. Unapredenje uvjeta za privlacenje investitora u sektoru turizma

Cilj mjere Usmjeravanje potpora i aktivnosti te stvaranje poticajnog okruzenja za
investitore u sektoru turizma.

Aktivnosti Koordinirane marketinske aktivnosti za privlacenje investitora;
stimulativni sustav potpora za investitore u turizmu; pruzanje tehnicke
pomoci investitorima u pripremi i razradi projekata; podrska razvoju
klastera i sl. gospodarskih udruzenja te druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice;potporne institucije; gospodarski subjekti i dr.

Korisnici Grad Vodice; potporne institucije; gospodarski subjekti; stanovnistvo
i dr.

Indikatori Broj realiziranih investicija; vrijednost realiziranih investicija u
turizmu.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.2. Razvoj poduzetni¢kog okruzenja

Mjera 2.2.3. Uvodenje financijskih instrumenata za razvoj turizma

Cilj mjere Mjerom se Zele definirati i uvesti financijski instrumenti za poticanje
razvoja turizma.

Aktivnosti Olaksavanje dostupnosti financijskih sredstava za poduzetnicke
projekte u turizmu; smanjenje davanja i nameta na lokalnoj razini za
projekte u turizmu; kreditne i jamstveno kreditne sheme dostupne
poduzetnicima; stimulativni sustav potpora za projekte u turizmu;
sustav nameta za neiskoriStenu imovinu predvidenu za turisti¢ku
namjenu i dr.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice ; potporne institucije.

Korisnici Gospodarski subjekti; strukovne udruge; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj sufinanciranih poduzetnickih turistickih projekata; broj

ugovorenih kredita i jamstva; broj nameta za neiskoriStenu imovinu; i

dr.
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Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvej konkurentskog turisti¢kog

sektora

Priritet 2.3. Uvodenje znanja, novih tehnologija i inovacija u turizmu

Mjera 2.3.1. Razvoj tehnologijske i razvojno-istrazivacke infrastrukture i
usluga u turizmu

Cilj mjere Unaprjedenje uvjeta za primjenu znanja, inovacija i novih tehnologija
u turizmu kroz izgradnju razvojno-istrazivacke infrastrukture i usluge
te povezivanje znanstveno istrazivackih institucija s gospodarstvom,
kao i razvojem i implementacijom novih tehnologija.

Aktivnosti Analiza razvojnih potreba; izrada plana razvoja razvojno- istrazivacke
infrastrukture i usluga u turizmu; izgradnja i opremanje razvojno
istrazivacke infrastrukture; sustavno povezivanje sa slicnim
institucijama u RH i inozemstvu i druge slicne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; znanstvene i obrazovne institucije;
potporne institucije; strukovne udruge; gospodarski subjekti.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; znanstvene i obrazovne institucije;
potporne institucije; strukovne udruge; gospodarski subjekti;
znanstvenici; uéenici; studenti, turisti; i dr.

Indikatori Broj razvojnih centara; broj sklopljenih partnerstava izmedu razvojnih
centara; broj projekata; i dr.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turisti¢kog

sektora

Priritet 2.3. Uvodenje znanja, novih tehnologija i inovacija u turizmu

Mjera 2.3.2. Poticanje znanja, razvoja novih tehnologija i inovacija u turizmu

Cilj mjere Sustavnim poticanjem primjene znanja i izvrsnosti te novih
tehnologija i inovacija u turizmu podi¢i konkurentnost sektora.

Aktivnosti Potpora u razvoju proizvoda i usluga, zastita intelektualnog vlasnistva
1 komercijalizaciji novih proizvoda i usluga; umreZavanje
znanstvenoistrazivackih institucija sa gospodarstvom i druge slicne
aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; strukovne udruge; gospodarski subjekti.

Korisnici Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; strukovne udruge; gospodarski subjekti; znanstvenici;
ucenici; studenti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj zasti¢enih prava intelektualnog vlasniStva; broj

komercijaliziranih inovativnih proizvoda 1 usluga; broj zajednickih
projekata medu znanstvenoistrazivackim institucijama i gospodarstva;
broj projekata.
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Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.4. Unapredenje kvalitete turistickih objekata

Mjera 2.4.1. Podizanje razine kvalitete turisticke ponude

Cilj mjere Mjerom se zeli podignuti razina kvalitete postojece turisticke ponude s
ciljem podizanja sveukupne kvalitete turisticke ponude Vodica,
smanjenja sezonalnosti, smanjenje utjecaja masovnog turizma te
ostvarivanje boljih financijskih rezultata.

Aktivnosti Identifikacija, analiza i pracenje razine kvalitete turisticke ponude;
definiranje preporuka za poboljSanje kvalitete ponude; poboljsanje
kvalitete turisticke ponude; razvoj dodatnih sadrzaja i usluga kao Sto
su tematski parkovi; sportsko-rekreacijski sadrzaji; zdravstvene i
wellness usluge 1 drugo u cilju podizanja kvalitete ponude turistickih
objekata; druge slicne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Struktura smjestajnih kapaciteta u Vodicama; povecéanje prosjecne
potrosnje po gostu.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.4. Unapredenje kvalitete turistickih objekata

Mjera 2.4.2. Poticanje pretvorbe privatnog smjeStaja u male boutique hotele

Cilj mjere Mjerom se Zeli potaknuti pretvorba privatnog smjestaja u male
boutique hotele kao manje, intimne, ali luksuzne hotele kapaciteta do
50 soba prepoznatljivih po personaliziranom smjestaju i usluzi.

Aktivnosti Identifikacija objekata privatnog smjestaja i motiviranje za pretvorbu
u male butique hotele; pomo¢ pri izradi projektne dokumentacije;
savjetovanje i konzultantske usluge; financijski instrumenti;
promotivne aktivnosti; edukacija i druge slicne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovnistvo.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj identificiranih objekata privatnog smjestaja koji su iskazali

interes za pretvorbu u male butique hotele; broj butique hotela.
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Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog
sektora

Priritet 2.4.

Unapredenje kvalitete turistickih objekata

Mjera 2.4.3.

Razvoj difuznih hotela

Cilj mjere

Mjerom se Zeli potaknuti razvoj difuznih hotela u kojima su gosti
mogu boraviti u zasebnim smjesStajnim jedinicama (sobama,
apartmanima ili ku¢ama) rasprostranjenima na Sirem podrucju sa
zajednickom recepcijom kojom se s jedne toc¢ke upravlja sa svim
smjeStajnim jedinicama.

Aktivnosti

Definiranje modela difuznih hotela; identifikacija vlasnika smjestajnih
kapaciteta zainteresiranih za udruzivanje i organiziranje u difuzni
hotel; promoviranje i poticanje modela razvoja difuznih hotela medu
poduzetnistvom Grada Vodice; razvoj difuznih hotela i dr.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovnistvo.

Korisnici

Grad Vodice; TZ Grada Vodica; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori

Broj identificiranih objekata privatnog smjestaja koji su iskazali
interes za udruzivanje kroz formu difuznih hotela; broj difuznih
hotela.

Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog
sektora

Priritet 2.5.

Razvoj ruralnih podruc¢ja turizma

Mjera 25.1.

Razvoj turistickih proizvoda prilagodenih ruralnom prostoru

Cilj mjere

Mjerom se Zeli valorizirati ruralna podruc¢ja Grada Vodice razvojem
turistickih proizvoda 1 aktivnosti kojima ¢e se turistima osigurati nova
iskustva i dozivljaji, a lokalnom stanovnistvu i poduzetnistvu
gospodarski odrziv rast.

Aktivnosti

Poticanje i razvoj turizma prilagodenog ruralnom prostoru i njegovim
specifi¢nostima; poticanje organiziranja kulturno-zabavnih i ostalih
manifestacija na ruralnom prostoru i druge sli¢ne aktivnosti.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti.

Korisnici

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori

Broj manifestacija u ruralnim podrucjima; broj dolazaka 1 broj no¢enja
u ruralnim podrucjima; dnevna potrosnja turista.
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Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog
sektora

Priritet 2.5. Razvoj ruralnih podrucja turizma

Mjera 2.5.2. Integriranje ekolosSke proizvodnje i turizma

Cilj mjere Mjerom se Zeli poticati promoviranje i integriranje ekoloske
proizvodnje u turisticku ponudu.

Aktivnosti Poticanje umrezavanja eko proizvodaca; umrezavanje proizvodaca s
turistickim 1 ugostiteljskim sektorom; koordinirane marketinske
aktivnosti; definiranje i razvijanje tematskih eko putova i druge sli¢ne
aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovnistvo; turisti i dr.

Indikatori Broj tematskih eko putova; broj zajednickih marketinskih aktivnosti;
broj eko proizvodaca; broj ugostiteljskih i smjestajnih objekata sa
ponudom eko proizvoda.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2. 6. Stvaranje turisticke destinacije izvrsnosti

Mjera 2.6.1. Razvoj vlastitog sustava kategorizacije

Cilj mjere Mjerom se Zeli posti¢i prepoznatljivost turistickih kapaciteta
stvaranjem vlastitog i prepoznatljivog sustava kategorizacije Grada
Vodice.

Aktivnosti Identifikacija i analiza postojecih turisti¢kih kapaciteta; definiranje
standarda; implementacija standarda; kontinuirana kontrola
implementacije standarda i druge slicne aktivnosti.

Nositelji Grad Vodice; TZ grada Vodice; potporne institucije

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovnistvo; turisti i dr.

Indikatori Broj propisanih standarda; broj implementiranih standarda.

116




Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.6. Stvaranje turistiCke destinacije izvrsnosti

Mjera 2.6. 2. Sinergijsko umrezZavanje marketinske aktivnosti

Cilj mjere Mjerom se Zeli posti¢i sinergijsko umrezavanje marketinskih
aktivnosti kako bi se postigli snazniji efekti promoviranja Vodica kao
destinacije izvrsnosti.

Aktivnosti Identifikacija prepoznatljivih simbola VVodica; definiranje
marketinskih standarda za promociju destinacije; umrezavanje javnih i
privatnih dionika turisti¢kog 1 ugostiteljskog sektora u svrhu
usuglasavanja komunikacijskih smjernica; definiranje jedinstvenog
vizualnog identiteta Zupanije; provedba jedinstvenog marketin§kog
plana i dr.

Nositelji Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; udruzenje gospodarskih subjekata.

Korisnici Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; strukovne
udruge; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj dolazaka i no¢enja; promjena strukture turisticke potraznje.

Cilj 2. Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turistickog

sektora

Priritet 2.6. Stvaranje turisticke destinacije izvrsnosti

Mjera 2.6.3. Upravljanje i unapredenje komunikacije s turistima

Cilj mjere Mjerom se Zeli unaprijediti komunikacija kao i model upravljanja u
komunikaciji s turistima uskladen s definiranim vizualnim identitetom
zupanije kako bi se postigla primjerena, pravovremena i transparentna
informiranost turista.

Aktivnosti Izraditi i razviti sustavan plan turisticke signalizacije; definiranje
komunikacijskog plana i standarda; koriStenje suvremenih ICT
rjeSenja za promociju destinacije; koriStenje suvremenih ICT rjeSenja
pri prezentaciji i interpretaciji turistickih atrakcija; postavljanje
turistiCke (smede) signalizacije; postavljanje informativnih panoa i dr.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti.

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj atrakcija i turistickih i gospodarskih subjekata promoviranih

suvremenim tehnologijama; broj turisticke signalizacije; broj
informativnih panoa .
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Cilj 2.

Smanjenje sezonalnosti kroz razvoj konkurentskog turisti¢kog
sektora

Priritet 2.6.

Stvaranje turisticke destinacije izvrsnosti

Mjera 2.6.4.

Stvaranje autohtone destinacije kroz odrzivu valorizaciju
ukupnih turisti¢kih resursa

Cilj mjere

Mjerom se Zeli valorizirati kulturna i prirodna bastina kako bi Grad
Vodice bila prepoznata kao autohtona i jedinstvena turisticka
destinacija.

Aktivnosti

Inventarizacija i klasifikacija ukupnih turistic¢kih resursa i atrakcija;
definiranje kapaciteta nosivosti; definiranje planova za turisticku
valorizaciju pojedinih identificiranih resursa i atrakcija; izrada
potrebne projektne dokumentacije; provedba plana valorizacije;
umrezavanje dionika u cilju stvaranja autohtone destinacije i dr.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; vjerske i
kulturne institucije; civilni sektor i dr.

Korisnici

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; vjerske i
kulturne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti; stanovnistvo;
turisti i dr.

Indikatori

Broj identificirani i Klasificiranih turistickih resursa; broj valoriziranih
turistickih resursa.

Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turistiCke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.1.

Diverzifakacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija

Mjera 3.1.1.

Razvoj sustava evidentiranja turisti¢kih proizvoda i atrakcija

Cilj mjere

Mjerom se Zeli evidentirati 1 elaborirati,do razine pocetka realizacije,
sve turistiCke proizvode 1 atrakcije na podru¢ju Grada Vodice koje
mogu biti u funkciji poboljSanja turisti¢ke ponude 1 trziSne
konkuretnosti turizma Grada Vodice.

Aktivnosti

Inventarizacija 1 klasifikacija ukupnih turistic¢kih resursa i atrakcija;
definiranje kapaciteta nosivosti; definiranje planova za turisticku
valorizaciju pojedinih identificiranih resursa i atrakcija; izrada
potrebne projektne dokumentacije; provedba plana valorizacije;
umrezavanje dionika u cilju stvaranja trziSno konkurentne turisticke
destinacije Grada Vodice.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; strukovna udruzenja; gospodarski
subjekti; konzalting organizacije; udruge civilnog drustva.

Korisnici

Grad Vodice ; Turisticka zajednica Grada Vodice; strukovna
udruzenja; gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti.

Indikatori

Broj identificirani i klasificiranih turistickih resursa i turistickih
proizvoda; broj valoriziranih turistikih resursa i turistickih
proizvoda.
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Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.1. Diverzifakacija turistickih proizvoda / atrakcija

Mijera 3.1.2. Valorizacija turistickih proizvoda i atrakcija

Cilj mjere Mjerom se Zeli trziSno valorizirati turisticke proizvode i atrakcije na
podruc¢ju Grada Vodice koje mogu biti u funkciji poboljSanja
turisticke ponude i trziSne konkuretnosti turizma Grada Vodice.

Aktivnosti Inventarizacija i klasifikacija ukupnih turistickih resursa i atrakcija;
definiranje kapaciteta nosivosti; definiranje planova za turisticku
valorizaciju pojedinih identificiranih resursa i atrakcija; izrada
potrebne projektne dokumentacije; provedba plana valorizacije;
trziSna valorizacija proizvoda i atrakcija;umrezavanje dionika u cilju
stvaranja trziSno konkurentne turisti¢ke destinacije Grada Vodice.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; strukovna udruzenja; gospodarski
subjekti; konzalting organizacije.

Korisnici Grad Vodice ; Turisticka zajednica Grada Vodice; strukovna
udruZenja; gospodarski subjekti; stanovnistvo; turisti.

Indikatori Broj identificirani i klasificiranih turistickih resursa i turisti¢kih
proizvoda; broj trzisno valoriziranih turistic¢kih resursa i turisti¢kih
proizvoda.

Cilj 3. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.2. Unapredenje turisticke suprastrukture

Mjera 3.2.1. Razvoj hotelijerstva

Cilj mjere Mjerom se Zeli poboljsati postojecu kvalitetu ponude u hotelijerstvu
Grada Vodice. Rekonstruirati i povecati kvalitetu ponude pojedinih
hotela. Izgradnjom dodatnih sadrzaja ( MICE, zdravstveni turizam) u
sklopu postojecih hotelskih kapaciteta.

Aktivnosti Evidentirati i definirati postojece hotelske kapacitete kojima je nuzna
rekonstrukcija. Elaborirati-tehnicki i ekonomski- rekonstrukciju
hotelskih kapaciteta. TrzZiSno repozicionirati rekonstruirane i nove
hotelske kapacitete na podruc¢ju Grada Vodice.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; potporne
institucije; HZZ; strukovna udruzenja; gospodarski subjekti

Korisnici Gospodarski subjekti hotelijerstva.

Indikatori Broj rekonstruiranih i novoizgradenih hotelskih kapaciteta.
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Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.2.

Unapredenje turisticke suprastrukture

Mjera 3.2.2.

Unapredenje rada obiteljskog smjeStaja

Cilj mjere

Mjerom se Zeli unaprijediti rad i kvalitetu ponude obiteljskog
smjestaja. Rekonstrukcijom postojecih kapaciteta, marketinSkim
aktivnostima i medusobnom suradnjom vecine aktera obiteljskog
smjeStaja stvoriti trziSno prepoznatljivu i konkurentnu turisticku
ponudu Grada Vodice

Aktivnosti

Edukativnim kampanjama, pomo¢ posredstvom specijaliziranih
konzalting organizacija stvoriti poticajnu klimu u cilju preoblikovnja
obiteljskog smjestaja u trziSno konkurentski segment ponude grada
Vodice.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; strukovna udruzenja; gospodarski
subjekti; specijalizirane konzalting organizacije.

Korisnici

Grad Vodice ; Turisticka zajednica Grada Vodice; subjekti
obiteljskog smjestaja; strukovna udruzenja; gospodarski subjekti;
stanovniStvo i dr.

Indikatori

Povecanje broja posjeta, nocenja i potroSnje turista u obiteljskom
smjestaju.

Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.2.

Unapredenje turisticke suprastrukture

Mjera 3.2.3.

Unapredenje rada restoraterstva

Cilj mjere

Poboljsati kvalitetu usluga u postoje¢im kapacitetima restorana.
Kreirati nove kapacitete u restoranima koji ¢e se bazirati na lokalnoj
autohtonosti ambijenta i gastronomije.

Aktivnosti

Edukativne kampanje o unapredenju svijesti i struke u restoraterstvu.
Predavanja, radionice,javne tribine i okrugli stolovi za podizanje
svijesti o vaznosti ugostiteljske/restoranske ponude u razvoju turizma
Grada Vodice.

Nositelji

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; obrazovne institucije; strukovna
udruzenja; gospodarski subjekti; konzalting organizacije.

Korisnici

Grad Vodice ; Turisticka zajednica Grada Vodice; strukovna
udruzenja; gospodarski subjekti; stanovniStvo 1 turisti.

Indikatori

Povecanje broja dolazaka i nocenja, potro$nja turista i povecanje broja
posjeta turista restoranima i povecani ekonomski ucinci u
restoraterstvu Grada Vodice.
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Cilj 3. Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.3. Unapredenje turisticke infrastrukture

Mjera 3.3.1. Upravljanje i podizanje razine kvalitete plaza

Cilj mjere Stvaranje kvalitetnog i privla¢nog turistickog proizvoda kao klju¢nog
resursa kupalisnog turizma Grada Vodice.

Aktivnosti Inventarizacija plaza; obiljezavanje plaza; poboljSanje pristupnih
putova plazama; postavljanje standarda kvalitete te okvira upravljanja
1 uredenja plaza; uredenje plaza; definiranje modela koncesije;
istrazivanje zadovoljstva korisnika plaza i dr.

Nositelji Grad Vodice; Sibensko-kninska zupanija; TZ Grada Vodice;
potporne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti

Korisnici Grad Vodice; Sibensko-kninska Zupanija; TZ Grada Vodice; potporne
institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti; stanovnistvo; turisti i
dr.

Indikatori Broj plaza; broj uredenih plaza; broj koncesija za plaze; broj plavih
zastava za plaze; zadovoljstvo korisnika plaza.

Cilj 3. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turisticke supra i infra strukture, te zastite okoliSa

Priritet 3.3. Unapredenje turisticke infrastrukture

Mjera 3.3.2. PoboljSanje kolnog i pjeSackog prometa te prometa u
mirovanju

Cilj mjere Stvaranje kvalitetnog, funkcionalnog i sigurnog kolnog i pjesackog
sustava prometa te prometa u mirovanju.

Aktivnosti Odrzavanje i uredenje postojeceg sustava kolnog, pjesackog prometa i
prometa u mirovanju; probijanje i uredenje novih putova i cesta;
izgradnja 1 uredenje parkiraliSta; izgradnja i uredenja kamp odmorista;
omogucavanje pristupa osobama s invaliditetom; izgradnja
biciklistickih staza; i dr.

Nositelji Grad Vodice; Zupanijske ceste;

Korisnici Grad Vodice; TZ Grada Vodice ; Zupanijske ceste; gospodarski
subjekti; stanovniStvo; turisti 1 dr.

Indikatori Kilometri obnovljenih i novoizgradenih cesta; broj kamp odmorista;

broj parkirnih mjesta; broj kilometara biciklistickih staza; broj
prometnih nesreca; i dr.
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Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.3.

Unapredenje turisticke infrastrukture

Mjera 3.3.3.

Razvoj i unapredenje ostale javne i privatne turisticke
infrastrukture

Cilj mjere

Podizanje kvalitete i konkurentnosti turistiCkog sektora zupanije
izgradnjom nove i unaprjedenjem postojece javne i privatne turisticke
infrastrukture.

Aktivnosti

Izgradnja i unaprjedenje javne turisticke infrastrukture kao Sto su
Setnice, biciklisticke staze, javni prostori, sportsko-rekreativni
sadrzaji, tematski putovi i dr.; izgradnja i unaprjedenje privatne
turisticke infrastrukture kao Sto su novi smjestajni kapaciteti,
ugostiteljski kapaciteti, Setnice, sportsko rekreacijski sadrzaji i dr.

Nositelji

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice ; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo.

Korisnici

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori

Broj izgradene, obnovljene i preuredene javne turisticke infrastrukture
(parkova, trgova, plaza, biciklistickih staza, Setnica, itd.); broj
izgradene, obnovljene i preuredene privatne turisticke infrastrukture
(hotela, ugostiteljskih objekata, km Setnice, itd.)

Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.3.

Unapredenje turisticke infrastrukture

Mjera 3.3.4.

Poboljsanje ucinkovitosti i umreZavanje rada komunalnih i
javnih sluzbi

Cilj mjere

Podizanje kvalitete 1 u¢inkovitosti rada komunalnih i javnih sluzbi kao
neophodne podrske turistickom sektoru.

Aktivnosti

Edukacija komunalnih i javnih sluZbe u svrhu unaprjedenja kvalitete
usluge (posebno u turizmu); definiranje i stvaranje sustava
prilagodenog vecem intenzitetu rada tijekom ljetne sezone;
umrezavanje 1 suradnja dionika u cilju zajednickih projekta 1
unaprjedenja efikasnosti; opremanje komunalnih i javnih sluzbi; i dr.

Nositelji

Javne 1 komunalne sluzbe; Grada VVodice .

Korisnici

Javne i komunalne sluzbe; Grad VVodice ; TZ Grada Vodice;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti 1 dr.

Indikatori

Broj provedenih edukacija; turisticko zadovoljstvo kvalitetom usluga
javnih 1 komunalnih sluZbi; broj projekata 1 programa.
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Cilj 3.

Diversifikacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.4.

Unapredenje zaStite okoliSa i pove¢anja energetske ucinkovitosti

Mjera 3.4.1.

Nosivost kapaciteta i kvalitete okolisa

Cilj mjere

Mjerom se zeli utvrditi sustav i pratiti nosivost turistickih kapaciteta
1 kvalitete okolisa kako turisticki razvoj ne bi doSao u konflikt sa
drustveno odgovornim i odrzivim razvojem.

Aktivnosti

Definiranje sustava pokazatelja ukupnog kapaciteta nosivosti i
indikatora za pracenje kvalitete okoliSa; definiranje plana upravljanja
prostorom; definiranje kapaciteta nosivosti za prirodnu i kulturnu
bastinu; postavljanje sustava mjera i prevencije zastite (ogranicenja);
podizanje razine svijesti o odrzivom upravljanju resursima; i dr.

Nositelji

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice ; potporne institucije; znanstveno-
obrazovne institucije; civilni sektor

Korisnici

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice ; potporne institucije; znanstveno-
obrazovne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti;
stanovniStvo; turisti 1 dr.

Indikatori

Broj lokaliteta sa definiranim kapacitetima nosivosti; broj planova
upravljanja; broj provedenih mjera zastite lokaliteta; broj odrzanih
radionica.

Cilj 3.

Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje
turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.4.

Unapredenje zaStite okoliSa i povecanja energetske u¢inkovitosti

Mjera 3.4.2.

Unapredenje svijesti dionika turisticke ponude i lokalnog
stanovniStva o potrebi zaStite okoliSa

Cilj mjere

Porastom svijesti dionika turisticke ponude 1 lokalnog stanovnisStva o
potrebi zastite okoliSa uspostaviti u¢inkovitiji sustav zastite okoliSa te
ocuvanja ukupne bastine destinacije.

Aktivnosti

Osmisljavanje i1 provedba razli€itih radionica, seminara, edukacija 1
obrazovnih programa na svim razinama obrazovanja; osmi$ljavanje i
provedba razli€itih radionica, seminara, edukacija te promotivnih
akcija usmjerenih na podizanje svijesti o zastiti okolisa kod lokalnog
stanovnistva; potpora civilnom sektoru za osnivanje udruga u
podrucju zastite okoliSa; potpora dionicima turisticke ponude za
implementaciju nacela potrebnih za dobivanje certifikata iz podrucja
zaStite okoliSa i dr.

Nositelji

Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; znanstveno-
obrazovne institucije; civilni sektor; stanovniStvo; gospodarski
subjekti.

Korisnici

Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije; znanstveno-
obrazovne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti;
stanovnis$tvo; turisti i dr.

Indikatori

Broj edukacija, radionica, seminara i obrazovnih programa; broj
promotivnih akcija; broj dobivenih certifikata.
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Cilj 3. Diversifikacija turistickih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turisticke supra i infra strukture, te zaStite okoliSa

Priritet 3.4. Unapredenje zaStite okoliSa i pove¢anja energetske ucinkovitosti

Mjera 3.4.3. Stvaranje sustava nagradivanja za uredenje destinacija

Cilj mjere Razvijanjem sustava nagradivanja za uredenje destinacije potaknuti
svijest o potrebi ocuvanja i prezentacije kvalitetnog okolisa u svrhu
stvaranja destinacije izvrsnosti.

Aktivnosti Definiranje kriterija i sustava za nagradivanje; dodjela nagrada;
promotivne kampanje za poticanje uredivanja destinacije;
promoviranje volonterstva u svrhu uredivanje destinacije;
organiziranje ekoloskih akcija i dr.

Nositelji Grad Vodice; TZ Grada Vodice; potporne institucije.

Korisnici Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj nagradenih; broj odrzanih edukacija; broj provedenih
promotivnih kampanja; broj organiziranih ekoloskih akcija

Cilj 3. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turistiCke supra i infra strukture, te zastite okoliSa

Priritet 3.4. Unapredenje zaStite okoliSa i povecanja energetske u¢inkovitosti

Mjera 3.4.4. Poticanje koriStenja obnovljivih izvora energije i poveéanje

energetske ucinkovitosti u turizmu

Cilj mjere Mjerom se zeli potaknuti koristenje obnovljivih izvora energije kao i
povecati implementacija energetske uc¢inkovitosti u turizmu.

Aktivnosti Provedbe energetskih audita za turisticke objekte; potpora
certificiranja energetske ucinkovitosti; postavljanje sustava za
koriStenje obnovljivih izvora energije na turisticke objekte
(fotonaponski sustavi; solarni termalni sustavi; vjetroenergetski
sustavi i dr.); provedba mjera energetske u€inkovitosti na turistickim
objektima; edukativne kampanje; i dr.

Nositelji Grad Vodice; potporne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti;
stanovniStvo.

Korisnici Grad Vodice ; TZ grada VVodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti 1 dr.

Indikatori Broj provedenih energetskih audita; broj izdanih energetskih

certifikata; broj instaliranih energetskih sustava OIE; stopa smanjenja
potrosnje komercijalnih izvora energije; broj provedenih mjera EE;
broj edukacija.
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Cilj 3. Diversifikacija turisti¢kih proizvoda / atrakcija i unapredenje

turisticke supra i infra strukture, te zastite okolisa

Priritet 3.4. Unapredenje zasStite okoliSa i povecanja energetske uc¢inkovitosti

Mjera 3.4.5. Razvoj ekoloSkog poslovanja na svim razinama

Cilj mjere Poticanje primjene principa ekoloskog poslovanja.

Aktivnosti Poticanje koristenje ekoloski prihvatljivih tehnologija; jacanje svijesti
o prednostima ekoloskog poslovanja; poticanje racionalnog koriStenje
ukupnih resursa destinacije; unaprjedenje sustava ponovne uporabe
otpada; eko certificiranje poslovanja; Sirenje ekoloske svijesti medu
zaposlenicima, stanovni$tvom i turistima; stvaranje GMO-free
destinacije i dr.

Nositelji Grad Vodice; potporne institucije; civilni sektor; gospodarski subjekti.

Korisnici Grad Vodice ; TZ Grada Vodice; potporne institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti; stanovniStvo; turisti i dr.

Indikatori Broj izdanih eko certifikata; broj odrzanih promotivnih i edukativnih

aktivnosti; koli¢ina otpada; broj reciklaznih dvorista i zelenih otoka.
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11 MOGUCI PRAVCI RAZVOJA TURIZMA NA PODRUCJU GRADA
VODICE

11.1 Uvodne naznake

Scenariji su opisi buduceg stanja gospodarsko-politicke, resursno-okoliSne, pravno-
regultorne, socio-kulturne i/ ili tehni¢ko-tehnoloske situacije u nekoj zemlji ili regiji. Rije¢ je
o imagniranim pri¢ama koje na konzinstentan, logican i metodoloski utemeljen nacin opisuju
raziCita stanja buducnosti.

U skladu s prethodni naznakama, za Grad Vodice razmatrana su tri objektivno moguca
scenarija turistickog razvoja. Svaki od njih predstavljaju cjelovitu i zaokruzenu ali ipak
idealiziranu situaciju (sliku). U nastavku se detaljnije oslikavajutri scenarija slijede¢ih radnih
naslova:

- Vodice po mjeri vodi¢ana
- Vodice po mjeri Europe
- Vodice po mjeri privilegiranih

11.2 Alternativni razvojni scenariji

Osnovne odrednice svakog od relevantnih, objektivno mogucih, scenarija razvoja turizma na
podrucju Grada Vodice prikazane su u nastavku.

11.2.1 Vodice po mjeri vodi¢ana

- Grad Vodice uspjesno se brendira i trziSno repozicionira na nacin da u ocima
medunarodne potraznje predstavljaju pozeljnu, ekoloSko ouvanu i dugoro¢no odrzivu
turisticku destinaciju s velikim potencijalom za razvitak ne samo ljetnog ,,sunce i
more® turizma veé i za ispunjen i temetiziran turisticki boravak tijekom veceg dijela
godine;

- Usprkos potraznji za nekretninama, prostorni planovi postuju interes lokalne zajednice
1 ne dozvoljavaju nerezonsko pretvaranje poljoprivrednih i / ili zelenih povrSina u
gradevinske zone;

- Samo manji broj vodi¢ana odlucuje se na prodaju svojih nekretnina ( zemljiSta,
nekoristene kuce, vlastiti stambeni objekti) ne-vodi¢anima;

- Problemi s komunalnom infrastrukturom ( kanalizacijska odvodnja, kruti otpad,
vodoopskrba) djelomi¢no su rijeseni, iako lokalna populacija i turisticki sektor ocekuje
vise;

- Problem ,,stare divlje gradnje je rijeSen ( legaliziran); ,,nova“ divlja gradnja je bitno
smanjena;

- Na podru¢ju Grada uspostavljeno je nekoliko karakteristicnih, medusobno
komplementarnih, turistickih klastera koji nude sve veci broj razlicitih turistickih
iskustava tijekom veceg dijela godine;

- Razvijena relativno Siroka paleta razlicitih turistickih proizvoda: Sunce 1 more, Kratki
odmori, Spa & Wellness, Nauticki Charter, Dogadanja, Specijalni interesi (pjeSacke
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ture, pustolovni turizam, etnografske ture, agroturizam, ekoturizam, biciklizam,
promatranje endemskih vrsta ) Ruralni turizam;

- Jak i kontinuirano rastu¢i interes turisticke potraznje ( osobito medunarodne) za Grad
Vodice;

- Ekspanzija nekvalitetnog smjestaja ( ,,poludivlji” privatni apartmani, kampovi)
najve¢im djelom zaustavljena;

- Usprkos rekonstrukciji hotelskih objekata veceg smjestajnog kapaciteta, u strukturi
smjestaja 1 dalje dominiraju mali tematizirani obiteljsko vodeni smjeStajni kapaciteti.
Pansioni i minihoteli ( nastali konverzijom i dogradnjom postoje¢ih apartmanskih
jedinica) odnosno privatni apartmani;

- Internacionalne operativne procedure i kvaliteta usluzivanja u najveéem broju
hotelskih objekata, odnosno objektima hrane i pica;

- Struktura smjestajne ponude Grada Vodice obiljezavaju:

a) renovirani i/ ili revitalizirani postojeci hotelski objekti medunarodne kategorije 3*
do4d*;

b) veci broj malih obiteljskih hotela i obiteljskih pansiona ( kao rezultat rastuceg
interesa za poticajnim sredstvima)

c) nema globalnih hotelskih brendova;

- Hotelski kapaciteti popunjeni oko 160 dana, pansioni i obiteljski minihoteli oko 140
dana, a privatni apartmani oko 70 dana godisnje,

- U strukturi potraznje dominiraju individualni gosti ( 75 %). Postupni rast interesa
MICE trzista ( 10%);

- Znacajna potreba za zapoSljavanje domaceg stanovnistva.

11.2.2 Vodice po mjeri Europe

- Grad Vodice trzi$no je repozicioniran na nacin da u o¢ima medunarodne potraznje
predstavlja jednu od najatraktivnijih 1 najpoZeljnijih turisti¢kih destinacija istocne
obale Jadrana;

- Veliku inozemnu potraznju za nekretninama ( ku¢ama za odmor) vrlo je tesko
kontrolirati 1/ ili usmjeravati u skladu s postulatima odrzivog razvoja;

- Pod pritiskom izuzetno platezno sposobne inozemne potraznje,a u Zelji da joj se
maksimalno udovolji, sve ve¢i broj poljoprivrednih povrSina pretvara se u gradevinske
zone;

- Veliki broj stanovnika Grada Vodice u zelji da trajno rijesi egzistenciju nekoliko
pokoljenja, prodaje svoje nekretnine ( zemljiSta, nekoriStene kuce, vlastite kuce) ne
Vodicanima;

- lako su problemi s komunalnom infrastrukturom( kanalizacija, odvodnja, kruti otpad,
vodoopskrba) naizgled u potpunosti rijeSeni, postojecu je mrezu pod stalnim pritiskom
nove gradnje potrebno konstantno nadogradivati ( proSirivati);

- Problem ,stare” divlje gradnje je rijeSen ( legalizacijom). Iako se ,nova“ divlja
gradnja ne dopusta, prostornim se planovima postupno uspostavljaju nove gradevne
zone, uslijed ¢ega je u Gradu Vodice sve manje neizgradenog prostora;

- Na podru¢ju Grada Vodice uspjesno je uspostavljeno nekoliko karakteristi¢nih
medusobno komplementarno turistickih klastera koji nude bogatstvo razlicitih
turistickih iskustava.

- Razvijena Siroka paleta razlicitih turistickih proizvoda Sunce 1 more, Kratki odmori,
MICE, Spa & Wellness , Nauticki Charter, Dogadaji, Specijalni interesi ( pjeSacke
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ture,pustolovniturizam,etnografsketure, agroturiza, ekoturizam,biciklizam,promatranje
endemskih vrsta, mediteranska arhitektura), ruralni turizam.

- Kontinuirani cjelogodis$nji ineteres (medunarodne ) turistiCke potraznje za Gradom
Vodice,

- Bogata i raznovrsna ponuda suvremenih smjestajnih, rekreacijskih i F & B outleta,
odnosno atrakcijsih sadrzaja;

- Ekspanzija nekvalitetnog smjestaja ( ,,poludivlji privatni apartmani, kampovi i sl.) u
cjelosti zaustavljena;

- Ukupni broj smjestajnih jedinica u hotelima i slicnim objektima na podrucju Grada
Vodice u odnosu na danasnje stanje povecan je za tri puta ponajvise kao rezultat brzog
rasta novog hotelskog smjestaja viSe i visoke kategorije, dok je rast privatnog
smjeStaja (apartmani, pansioni, minihoteli) gotovo zanemariv;

- Ukupnu strukturu hotelskog smjestaja Cine:

a) restrukturirani, renovirani i/ ili revitalizirani postoje¢i hotelski ( i sli¢ni ) objekti,

b) nekoliko velikih ( od 250 — 300 smjestajnih jedinica), medunarodno brendiranih
hotela globalno i/ ili regionalno poznatih hotelskih lanaca,

c) nekoliko hotela srednje veli¢ine ( 100- 150 smjestajnih jedinica) u vlasni§tvu
domacih poduzetnika.

Internacionalne operativne  procedure 1 kvaliteta usluzivanja u svim hotelskim

objektima, odnosno objektima hrane i pi¢a;

- Hotelski kapaciteti popunjeni oko 200 dana, pansioni i obiteljski minihoteli oko 140

dana, a privatni apartmani, oko 75 dana godisnje;

- lako je u strukturi potraznje primjetan sve veci udio individualnih gostiju ( 30%) i MICE

segmenta ( 20%) i dalje dominiraju alotmanski gosti i organizirane grupe ( 50 %);

- Izgradeno je nekoliko tematskih 1/ ili adrenalinskih parkova;

- Izgraden je veci broj centara za posjetitelje u kojima su posebno interpretirane tema kao

Sto su kulturno naslijede,kultura Zivota i rada, prirodne lijepote, endemske vrste;

- Potreba za zapoSljavanjem domaceg stanovnistva nadilazi demografski potencijal Grada

Vodice, uslijed ¢ega valja razmiSljati 1 o uvozu radne snage s drugih podrucja Republike

Hrvatske.

11.2.3 Vodice po mjeri privilegiranih

- Ne bitno promijenjen imidz grada Vodice koji u o¢ima medunarodne zajednice 1 dalje
predstavljaju odmorisnu destinaciju namijenjenu klijenteli nize i srednje kupovne
snage;

- lzraZzena potraznja ( stranci i domaci poduzetnici) za nekretninama ( gradevna
zemljiSta, stambeni objekti, poljoprivreno zemljiSte) locirani iskljucivo za
najvrijednijim lokacijama, neovisno o postojecoj infrastrukturnoj opremljenosti,
odredbama prostornog plana i/ ili Zakona o pomorskom dobru;

- Stru¢no neutemeljeno prostorno planiranje podrzava interese domacih mocénika i
politicke elite;

- Nekontrolirano Sirenje nekvalitetnog apartmanskog smjeStaja na poljoprivrednom
zemljistu i / ili zasticenom obalnom pojasu i dalje se nastavlja, dok je problem ad hoc
prenamjene pojloprivrednog u gradevinsko zemljiste i dalje prisutan;

- Razina komunalnog standarda / infrastrukture ( kanalizacija, vodoopskrba, kruti otpad)
1 dalje predstavlja veliki problem na ve¢em dijelu prostora Vodice;

- ,,Sunce i more“ predstavlja jedini pravi turisticki proizvod, ipak uslijed autonomnog
rasta potraznje, polako se razvijaju slijede¢i turisticki proizvodi: Nauticki Charter,
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Specijalni interesi ( pjeSacke ture, pustolovni turizam, promatranje endemskih vrsta,

mediteranska arhitektura), Ruralni turizam;

Relativno stagnatna medunarodna potraznja za Vodicama, pri ¢emu je udio starih

¢lanica EU ( Njemacka, Italija, GB, Nizozemska, Francuska) u postupnom opadanju,

dok se odredeni rast potraznje moze pripisati ponajvise kretanjima na trzi§tima novih
zemalja ¢lanica EU ( Slovenija, Madarska, Ceska, Slovacka, Poljska);

Izrazita sezonalnost i dalje obiljezava turisti¢ko privredivanje na podru¢ju Vodica;

Skromna ponuda rekreacijskih, F&B 1 ostalih sadrzaja ponude — nemoguce uspostaviti

cjeloviti turisti¢ki lanac vrijednosti;

Neznatno promijenjena struktura smjesStaja u kojoj i dalje dominiraju nedovoljno

kvalitetni turisticki apartmani u privatnom vlasnistvu;

Osim privatnih apartmana, ukupna smjeStajna ponuda Grada Vodice se sastoji od:

a) djelomicno restrukturiranih renoviranih i/ ili revitaliziranih postoje¢ih hotelskih
objekata koji su samo djelomi¢no uskladeni s medunarodnim standardima
kvalitete;

b) nekoliko novoizgradenih turistickih objekata namijenjenih ponajvise gostima
srednje platezne moci ponajvise iz novih zemalja ¢lanica EU;

Sporo rastu¢a ponuda malih obiteljskih hotela i obiteljskih pansiona ( kao rezultat

nedovoljnog interesa za koristenje poticaja);

Neformalna primjena internacionalnih operativnih procedura i kvalitete usluzivanja u

najve¢em broju hotelskih objekata, odnosno objektima hrane i pica;

Kolektivni smjestajni kapaciteti popunjeni oko 120-130 dana, a apartmanske jedinice

oko 50-60 dana godisnje;

Neznatna poboljSanja u strukturi potraznje: alotmanski gosti (0ko 60 %) , organizirane

grupe ( oko 15 %) , individualni gosti (25 %);

Usluga ¢esto ne odgovara kategorizaciji,

Mala potreba za dodatnim zaposljavanjem domaceg stanovniStva u turisti¢koj

industriji.
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12 KONCEPCIJA | PLAN REALIZACIJE STRATEGIJE RAZVOJA
TURIZMA 1 KLJUCNI PROJEKTI

12.1 Uvodne naznake

Svaka turisticka destinacija koja se zeli etabilirati na turistickom trzi§tu mora u prvom koraku,
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima, bilo
da je rije¢ o krajnjim potroSac¢ima ( turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o turistickim
posrednicima (putnickim agencijama i touroperatorima). Sukladno tome, Grad Vodice kao
turisticka destinacija ne moze dugorocno uspjeti ako samo iza samog geografskog-politickog
pojma ne stoji sustav dobro osmisljenih turistickih iskustava i / ili dozivljaja upakiranih u
profesionalno oblikovane turisticke proizvode.

Profesionalno i jasno strukturiranje turistickog sustava pojedinih destinacija nije lak posao
koji se moze obaviti preko noc¢i. Nije, naime, dovoljno raspolagati odredenim brojem
turistickih atrakcija 1 kvlitetnom turistickom resursnom osnovom, ve¢ je potrebno sustavno
poticati izgradnju cjelovitog destinacijskog lanca vrijednosti, gdje se svi elementi
destinacijske ponude moraju dovesti u kontekst zahtjeva trzista i potrosaca ( tj. realne
potraznje).

To je posebno osjetljivo ne samo u turistickim destinacijama koje se nalaze u inicijalnoj fazi
turistickog razvoja, kad su noSene razvojnim optimizmom, sklone procjenjivati vlastite
mogucnosti, ve¢ 1 u destinacijama koje su se, uslijed evidentne viSegodi$nje stagnacije u
razvoju, nasle na svojevrsnoj prekretnici te koje su, u nedostatku zajednic¢ke razvojne vizije i/
ili neprepoznavanju razvojnih moguénosti, ¢esto sklone potcjenjivanju bilo kvalitete svog
resursno-atrakcijskog potencijala, bilo svojim poslovno-upravlja¢kih vjestina 1 / ili
organizacijskih sposbnosti.

12.2 Koncept diferencijacije — klju¢na odrednica za efikasno i dugoro¢no odrzivo
strukturiranje turizma Grada Vodice

Najnovija svjetska praksa ukazuje na zaklju¢ak da razvoj turizma na nekom podru¢ju moze
biti dugoro¢no odrziv samo ukoliko su prethodno stvorene 1/ili trZiStu dobro iskomunicirane
vlastite konkurentske prednosti koje je tesko ili nemoguce imitirati. U tom smislu, Grad
Vodice u iducoj fazi svog turistickog razvoja, a uzimajuéi u obzir sve strateSke potencijale
kojima raspolaze, mora: a) kriticki preispitati svoje klju¢ne razlikovne elemente ( kao
konkurentske prednosti), te ako se za to ukaze potreba, b) pristupiti njihovom redefiniranju
kako bi ih mogla c) efikasno komunicirati trzistu, odnosno d) dugoro¢no odrzavati i/ili
unapredivati.

Generalno gledano, konkurentske prednosti mogu se razvijati na dva nacina:
- da se radi bolje ili jeftinije od onog Sto rade konkurenti ( cjenovno vodstvo),
- da se radi na drugaciji nacin nego sto to ¢ine konkurenti ( diferencijacija).

S obzirom da na svijetu ne postoje dvije turistiCke destinacije s jednakim privlaénim

potencijalom i / ili strukturom svoje resursno-atrakcijske osnove, s identiénom komponiranom
strukturom destinacijskog tzv. turistickog lanca vrijednosti, odnosno s izvrsnom paletom
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turistickih iskustava i/ ili doZivljaja koji je na toj osnovi moguce ponuditi, diferencijacija je
znatno prihvatljiviji i jednostavniji na¢in izgradnje destinacijskih komparativnih prednosti.

S obzirom na cinjenicu da primjeri drugih zemalja upucuju na zaklju¢ak da je na
medunarodnom trziStu lakSe uspjeti ako se u razvoj krene selektivno, fokusirano, organizirano
i postupno, Grad Vodice bi u iducoj fazi svog turistickog razvoja mora0 maksimalno podrzati
razvoj onih turistiCkih proizvoda koji ¢e joj jamciti da ¢e na najbrzi naCin i uz najmanje
napore moc¢i izgraditi najizrazitije konkurentske prednosti, odnosno kod kojih ¢e biti u stanju
potencijalnim gostima ponuditi najupecatljivija iskustva i/ili dozivljaje.

12.3 Programski aspekt turistickog razvoja Grada Vodice

lako Grad Vodice treba sagledavati kao cjeloviti turisticki proizvod / odredista, istodobno
treba ga shvacati 1 kao parcijalni turisticki proizvod Grada Vodice i cjelog Sireg prostora
Sibensko-kninske Zupanije. U tom smislu, izgradnju optimalne strukture integralnog
turistickog proizvoda grada Vodice valja temeljiti na uspostavi osnovnog, dodatnog i
prosirenog proizvida.

Osnovni proizvod ukljucuje osnovnu uslugu smjestaja i s njim povezane bazi¢ne usluge. U
funkcionalnom smislu, usluga smjestaja u bilo kojem od objekata ponude na podrucju Grada
Vodice mora omogucéavati maksimalno ugodan boravak, uzivanje u vizurama, miru i tiSini
izvornog i oCuvanog prirodnog ambijenta, uronjenost i/ili stopljenost s atmosferom lokalnih
obicaja kao 1 moguénost druzenja i socijalne interakcije. U prostornom smislu rije¢ je o
proizvodu koji se odnosi na konkretan objekt.

Dodatni proizvod odnosi se na ponajviSe na obogaéivanje i sadrZajno pro§irivanje osnovnog
turistickog proizvoda. Sastoji se od palete dodatnih proizvoda i usluga koji turistima
omogucuju zadovoljavanje Sireg raspona njihovih potreba odnosno ocekivanja. Prostorno,
dodatni proizvod obuhvaca prostor cijelog podruéja Grada Vodice, a na raspolagnju je kako
stacionarnim turistima, tako i izletnicima.

Prosireni proizvod  podrazumijeva mogucnost zadovoljavanja najSireg skupa potreba
potencijalnih (stacioniranih) gostiju a odnosi se na obilazak turisti¢kih atrakcija, bavljenje
aktivnostimai / ili konzumiranje usluga koje su na raspolaganju na prostoru Grada Vodice.

12.4 Sustav turisti¢kih dozivljaja Grada Vodice

Turisticki dozivljaj boravka i posjeta Grada Vodice mora se zasnivati na prepoznatljivoj
atmosferi, kvalitetnoj turistickoj infrastrukturi i usluzi koja ¢e posjetiteljima i turistima
omoguciti da na sebi svojstven nacin osjete i dozive cijeli ovaj prostor, njegove prirodne
atrakcije, ljude i kulturu, nain Zzivota i rada, povijesti stolje¢ima kultivirano prirodno
okruZenje. Istodobno, u cilju obogacenja integralnog turistickog dozivljaja a time 1
produljenja boravka i / ili ponovnog dolaska turista na podrué¢je Vodica moraju se sadrzajno i
organizacijski povezati u cilju izgradnje medusobno komplementarnog sustava kvalitetnih,
tematski zaokruzenih i trzi$no diferenciranih turistickih proizvoda i dozivljaja. Na istom
principu mora se integralna turisticka ponuda Grada Vodice povezati i umreZavati s
turistickom ponudom drugih jedinica lokalne samouprave Sibensko kninske Zupanije.
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Uvazavaju¢i znacajke i trziSnu spremnost resursno atrakcijske osnove sustav turistiCkih
dozivljaja Grada Vodice treba se temeljiti na:

- izuzetnoj ambijentalnosti i dobroj oCuvanosti prirodnih resursa i kulturno-povijesne
bastine Grada Vodice, a koje nudi brojne mogucnosti kako za klasi¢ni obiteljski
odmor tijekom ljetnog razdoblja, tako i za razli¢ito motivirane kra¢e boravke tijekom
veéeg dijele godine;

- kvalitetnim izletnickim odredistima koji privlate kako ocuvanom prirodom tako i
izvornom ( tradicijskom) arhitekturom, ali i naj$ire shvacenom kulturno-povijesnom
bastinom;

- uzivanju u vizurama i moguénostima razlicitih rekreativnih aktivnosti;

- bogatoj povijesti vinarstva i maslinarstva, odnosno moguénosti posjete lokalnih
proizvoda, kusanja proizvoda i / ili neposrednog sudjelovanja u proizvodnji istih.

- vrhunskoj kvaliteti i medusobnoj komplementarnosti svih sadrzaja turisti¢ko-
ugostiteljske ponude, a povezano s medusobnim preklapanjem i / ili nadopunjavanjem
sustava dozivljaja ;

- interakciji s lokalnim stanovni§tvom , prvenstveno uklju¢ivanjem u njihovu bogatu
kulturu Zivota i rada ( ribarstvo,maslinarstvo,vinarstvo);

- razli¢itoj ponudi kvalitetnog i tematski diversificiranog smjestaja ( hoteli, obiteljski
pansioni i/ili apartmani), a §to predstavlja ne samo kao proizvod za obitelj ,,sunce i
more* odmor, ve¢ i za: a) odmor za upraznjavanje razli¢itih ( viSe ili manje
zahtjevnih) aktivnosti u prirodi, b) otkrivanje nekadaSnje svakodnevnice 1 obicaja iz
domene lokalne kulture zivota i rada, c) opustanje, bijeg od stresne svakodnevnice i
/ili ,,punjenja baterija®“ u idilicnom ambijentu, d) samonagradivanje i hedonizam,
odnosno e) romanti¢ni vikend u dvoje .

S druge strane, a polazec¢i od uo€ene potrebe za trziSnim repozicioniranjem Grada Vodice kao
medunarodno poZeljne turisti¢ke destinacije, pri cemu suvremeni svjetski trendovi ukazuju na
evidentan odmak s pozicioniranja temeljenog na osnovnim elementima turisticke atraktivnosti
— more, otoci, planine, ka dozivljajno orjentiranom pozicioniranju- okusi, mirisi, ugodayj,
sjecanja , koncipiranje cjelokupne turisticke ponude Grada Vodice, valja biti odmaknuto od
ustaljenog principa formiranja proizvoda ( noc¢enje s doruckom, polupansion).

U Zelji da se postignu maksimalni operativni i/ ili financijski uéinci , odnosno da se turizam
na podru¢ju Grada Vodice uspjesno (re)integrira u svjetske (mediteranske) turisticke tokove,
u koncipiranju Zeljenog turistickog identiteta cijele destinacije, naglasak valja stavljati na
osmis$ljavanje medusobno komplementarnog sustava trajno pamtljivih dozivljaja. Ishodiste
takvog razmisljanja ima svoje puno opravdanje u Cinjenici da je turisticki proizvod ono $to
turisti uobicajeno kupuju ( i brzo zaboravljaju) dok je turisticki dozivljaj ono $to im ostaje u
trajnom sjecanju 1 poti¢e na ponovne dolaske. Istodobno, jasno je da se kreiranje turistickih
doZivljaja na razmatranom podrucju mora temeljiti na temama koje resursna osnova i sustav
atrakcija mogu podrzati.

Teme oko kojih se mogu grupirati i sadrZzajno povezivati pojedine atrakcije u uzem i Sirem
okruzenju su:
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Ugadanje sebi ( i obitelji)

Klasi¢ni obiteljski odmor. Oslanjanje na hotelski smjestaj s bogatom ponudom specifi¢nih,
egzoti¢nih i/ ili individualiziranih spa/wellness sadrzaja i/ ili zdravstveni tretman, kao i s
prilagodenom gastronomijom.

Romanticni vikend udvoje
Kra¢i opustajuéi tematizirani boravci namijenjeni kako zaljubljenim osobama, tako i osobito i
,,dobrodrze¢im* osobama srednje i starije zivotne dobi orijentiranim na uzivanje u Zivotu.

Aktivni na moru
Obiteljski odmor sunca i mora sa smjestajem u jednom od postojecih (renoviranih)
hotelskih objakata , alternativno, u jednom od obiteljskih vodenih pansiona i apartmana.
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Aktivni na kopnu
Dozivljaj koji kombinira planinarenje, treking i/ili biciklizam s elemntima eko-dozivljaja (
npr. prepoznavanje ljekovitog bilja) i povijesne bastine.

Jedrenje i nautika
Odmor koji spaja kako jedrenje i plovidba, tako i uzivanje u miru, izoliranosti i prirodnim
ljepotama arhipelaga.

Obiteljski poduhvati

Klasi¢an obiteljski odmor s odmakom prema aktivnostima u prirodi. Naglasak na alternativne
oblike smjestaja, upoznavanje lokalne tradicije i gastronomije, interakciju s lokalnim
stanovnistvom.
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U drustvu dragih prijatelja

Grad Vodice kao idealno mjesto druzenja s prijateljima u oazi mira, spokoja i distanciranosti
od uobicajene gradske svakodnevnice. Podrazumijeva smjeStaj u obiteljski vodenim
pansionima i/ ili apartmanima.

- IR
~z ?i,;',;" ’

PodraZaj za nepce
Dozivlja baziran za prezentaciju i degustaciju vina i tradicijske gastronomije, s naglaskom na
autohtonost i autenti¢ni dogada;j.

Kulturni poduhvati
Zasnovani na bogatoj kulturnoj bastini i cjelom nizu kulturnih dogadanja.
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Proizvodi i aktivnosti
Predmetna istrazivanja prepoznala su, za podrucje Grada Vodice, slijedeCe interesantne
proizvode:

sunce i more
nauticki turizam
aktivni odmor
wellness i spa
MICE

kratki odmori

U skladu s prethodnim odrednicama, a respektiraju¢i maksimalno danasnju trziSnu spremnost,
znacajke 1 kvalitativna obiljezja resursno-atrakcijske osnove odnosno sustav turistickih
iskustava/dozivljaja i turistickih proizvoda koje Grad Vodice moze uspjes$no trziSno
komercijalizirati, su:

Tijekom ljetnih mjeseci

klasican obiteljski ,,sunce i more ,, odmor - za obitelji s djecom predskolske i /ili
Skolske dobi, odnosno parovima bez djece koji, neskloni prevelikom
eksperimentiranju, naprosto Zele napuniti baterije za ostatak godine;

obiteljski ,,activity based odmor — namijenjen obiteljima s djecom Skolske dobi i
parovima bez djece razlicite dobi kojima uobiCajene ljetne aktivnosti (
kupanje,suncanje, voznja biciklom, lagane Setnje) ne predstavlja idealan nacin
provodenja godi$njeg odmora;

aktivni na moru — namijenjen ponajvise rekreativnim nauti¢arima koje vise zanima
obilazak arhipelaga radi kupanja i uzivanja u relativnoj osami daleko od ociju
,turisticke mase* a manje sama plovila;

aktivni odmor na kopnu — namijenjen ponajviSe rekreativnim gostima koji u svoj
odmor ukljucuju voZnju biciklom biciklistickim stazama, tr¢anje u prirodi 1 Setnja u
prirodi.

kulturni turizam — rije¢ je ponajvise o razli¢itim tematiziranim kruznim turama ( npr.
tragom antickih vremena, putovi vina i maslinovog ulja), namjenjeni parovima u
sednjim zivotnim godinama bez djece ali i obiteljima s djecom $kolske dobi koji se
zele ne samo dobro provesti ve¢ 1 nauciti nesto ovo.

Tijekom jeseni i proljeéa

,,short breaks *“ — za 0sobe /parove u bijegu od stresne svakodnevnice i brojnih obveza,
a koji kombiniraju
» samonagradivanju ( spa/wellness) s naglaskom na hedonizam
» lagane aktivnosti u prirodi uz kombinaciju wellnessa,
» krace odmore namijenjene razliCitim trziSnim niSama turizma specijalnih
interesa ( kulturna bastina, kulturna dogadanja, berba grozda, berba maslina),
» punjenje baterija kroz intenzivnije bavljenje razli¢itim Sportskim aktivnostima
(‘bicikliranje, tenis, jedrenje, ronjenje)
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,,weekend escape‘ — za parove u potrazi za romantikom a koji kombinira
> spa/wellness pakete
» kulinarske i1 enoloske podrazaje
> lagane Setnje i opusStanje u manje zahtjevnim rekreativnim aktivnostima

odmor u ruralnom okruzenju — iako zapravo cilja istu populaciju kao i u ljetnom
razdoblju, namijenjen je osobama koje zele izbje¢i ljetnu vrucinu i/ili prometnu
guzvu. Moguce ga je kombinirati i sa:

» sadrzajima vezanim uz kulturu ( obilazak, izleti)

» laganim aktivnostima u prirodi

nincentive “ putovanja dizajnirana po mjeri za kompanije koje Zele :
» nagraditi svoje najvjernije klijente
» nagraditi svoje najbolje djelatnike

poslovna i korporativna dogadanja u mirnom , opustaju¢em i izoliranom okruzenju
,,Krojenom po mjeri‘ za:

» tzv. ,poslovne klinike*

» ,teambuilding® aktivnosti.

Tijekom zime

odmor za starije dobrostojece parove bez djece iz hladnijih podneblja,a Sto valja
kombinirati s:

» ponudom razli¢itih spa/wellness programa, po mogucnosti s pomakom prema
zdravstvenom wellnessu i zdrastvenom turizmu
zdrastveni turizam za osobe trece dobi
sadrzajima vezanim za kulturu ( obilazak, izleti) i razna kulturna dogadanja
laganim aktivnostima u prirodi
upoznavnje lokalne gastronomije

YVVVY

pripreme profesionalnih Sportasa $to valja kombinirati sa:
» sadrzajima i pomagalima kojima raspolazu Sportski objekti
» ponudom razlicitih spa/wellness programa
» ponudom razli¢itih nutricionistickih programa

- poslovna i korporativna dogadanja u mirnom, opustajuéem 1 izoliranom okruZenju
,,Krojenim po mjeri* za :

» tzv. ,poslovne klinike*
» ,teambuilding™ aktivnosti.

12.5 Kljuéni projekti

Predvidenih strateSke odrednice moguce je realizirati jedino uz pomo¢ i posredstvom
odredenih projekata. StrateSke odrednice razvoja turizma Grada Vodice do 2025. godine
temelje se na odredenim projektima. Navedene projekte je neminovno realizirati kako bi se
ostvarile projekcije rasta turistickog prometa, kapaciteta i gospodarskih u¢inaka turizma
Grada Vodice zaklju¢no sa 2025. godinom ali i kao preduvjet razvoja turizma na
dugoro¢nijim osnovama.
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PROJEKT br. 1.

Gradske plaZe

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice, Srima- 6000 m ukupno 50.000 m2
Opis projekta Turizam ,sunca i mora“ tradicionalno dominira u turizmu i

turistickoj ponudi Grada Vodice. More i gradska plaza glavna su
atrakcija za dolazak turista na podru¢je Grada Vodice. Kontinuirani
rast broja dolazaka turista i izrazita sezonalnost tijekom srpnja i
kolvoza mjeseca glavne turisticke sezone, stvara ambijent .,
prenatrpanosti“ gradske plaze Vodica. Uz to, suvremni turist za
vrijeme boravka na morskoj plazi trazi dodatni komfor (lezajke,
suncobrani 1 razli¢iti rekviziti), ugostiteljske sadrzaje i
dozivljaje.Suvremene plaze po organizaciji 1 sadrzajima koncipirane
su za rad 24 sati dnevno.
Postojeci kapaciteti gradske plaze su uska crta uz more ( 3-4 m)
,koja je ostala prema sadrzaju i funkciji, kao u inicijalnim fazama
razvoja turizma Vodica.
Povecéanje povrSine i obogacivanje sadrzaja gradske plaze primarni
je razvojni projekt i strateski cilj razvoja turizma Grada Vodice.
Cilj ovog projekta je:
Prosiriti 1 povecati kapacitete morskih plaza i time stvoriti vece
prihvartne-kupalisne i rekreativno-zabavne kapacitete plaza u
skladu s brojem posjetitelja i njihovih potreba.
Povecati konkurentnost proizvoda ,,sunca i mora ,,Grada Vodice
Generirati dodatnu turisticku potrosnju.
Uspostaviti posebnu organizaciju za upravljanje prostorom i
sadrzajima na plaZama
Povecati zaposlenost

Provedbeni model

Grad Vodice i1 Turisticka zajednica Grada Vodice u suradnji s
dionicima  turistickog razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
zupanijom, Ministarstvom turizma i Ministarstvom prometa ..RH

Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Dionici turisti¢kog razvoja Vodica
Sibensko-kninska Zupanija
Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo prometa ...

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje komfora na plazi

Povecanje konkurentnosti proizvoda ,,sunca i mora“ Vodica
Podizanje turisticke atraktivnosti Sireg podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Projektiranje projekta
Administrativno-operativna realizacija projekta
Komercijalizacija projekta

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 6 mjeseci po usvajanja
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ovog dokumenta

Projektiranje projekta 12 mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija projekta 24 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta

Komercijalizacija projekta 36 mjeseci nakon usvajanja ovog
dokumenta

Potrebna sredstva

Razrada koncepcije i promocija projekta — 30 000 Eur-a
Projektiranje projekta — 600.000 Eur-a

Administrativno-operativna realizacija projekta — 10.milijuna Eur-a
Komercijalizacija projekta — 50.000 Eur-a.

PROJEKT br. 2.

Gradska lucica

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice
Opis projekta Turizam ,sunca i mora“ tradicionalno

dominira u turizmu i turistickoj ponudi Grada
Vodice. More i aktivnosti na moru glavni je
motiv dolaska turista u Vodice. Turisti koji
su posebno vjerni Vodicama kao destinaciji,
svoj dozivljaj odmora upotpunjavaju sa
svojim plovilima u Sirem akvatoriju. Ovakvu
vrstu  odmora sa vlastitim  plovilom
prakticiralo bi jo§ viSe turista ali je ograni¢en
kapacitet luckih priveziSta Grada Vodice.
Izgradnjom nove lucice povecevaju se
kapaciteti i stvaraju se preduvjeti za privez
plovila turista koji borave u Vodicama. Ovaj
projekt stvara moguénost dnevne posjete
nauticara Gradu Vodice wuz dodatne
ekonomske ucinke.
Cilj ovog projekta je:
ProSiriti 1 povecati kapacitete luckih
priveziSta i time stvoriti ve¢e prihvartne-
nauticke kapacitete u skladu s povec¢anim
brojem stacionirani i prolaznih nauticara
i njihovih potreba.
Povecati konkurentnost proizvoda ,,sunca
1 mora 1 nautickog turizma ,Grada
Vodice
Generirati dodatnu turisti¢ku potro$nju
Uspostaviti posebnu organizaciju za
upravljanje prostorom 1 sadrzajima u
lucici.
Povecati zaposlenost
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Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turisti¢kog
razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
Zupanijom,  Ministarstvom  turizma i
Ministarstvom prometa ...RH

Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Dionici turistickog razvoja Vodica
Sibensko-kninska Zupanija
Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo prometa ...

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje kapaciteta priveziSta za charter
posjetitelje 1 vlasnika plovila koji su
tradicionalni turisti Vodica

Povecanje konkurentnosti proizvoda ,,sunca i
mora“ Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti  Sireg
podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Projektiranje projekta
Administrativno-operativna realizacija
projekta

Komercijalizacija projekta

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 12
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 24 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 30 mjeseci po usvajanju 0vog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 48 mjeseci nakon
usvajanja ovog dokumenta

Potrebna sredstva

Razrada koncepcije i promocija projekta — 40
000 Eur-a

Projektiranje projekta — 300.000 Eur-a
Administrativno-operativna realizacija
projekta — 5 - 6. milijuna Eur-a
Komercijalizacija projekta — 50.000 Eur-a.
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PROJEKT br. 3.

Biciklisticke staze

Vrsta projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta

Vodice, Cista Velika, Cista Mala, Grabovci —
50 km

Opis projekta

Suvremeni turist za vrijeme svojeg odmora na
turistickoj  destinaciji  prakticira  brojne
aktivnosti. Jedna od  najfrekventnijih
aktivnosti je cikloturizam. Prema odredenim
procjenama iznad 25 % turista iz najznacajnij
emitivnih trzista ( Njemacka, Austrija, Ceska,
Slovacka, Slovenija ) na odmor dovoze svoj
bicikl a joS oko 10 % iznajmljuju bicikl na
turisticCkoj  destinaciji. Taj tip turista
svakodnevno Kkoristi bicikl kao dio rekreacije
1 odmora. Takav tip turista trazi i adekvatnu
infrastrukturu  na  turistickoj  destinaciji.
Projekt biciklisti¢ckih staza, osim staza za
bicikliranje 1  signalizacije, sadrzi i
gastronomsko-osvjezavajuce punktove gdje
bi se biciklistima omogudila ponuda lokalne
gastronomije 1 osvjezavajucih napitaka.
Projekt biciklistickih staza preduvjet je
razvoja cikloturizma na podru¢ju Grada
Vodica u cilju produzetka turisticke sezona
gdje bi se posredstvom ove turisticke
suprastrukture moglo organizirati nagradne
biciklisticke  utrke  tijekom  mjeseca
travnja,svibnja, lipnja, rujna i listopada a to bi
znatno povecalo broj turisti¢kih posjeta u
nvedenim mjesecima.
Cilj ovog projekta je:

ProSiriti 1 povecati kapacitete ponude

aktivnog turizma 1 time stvoriti vece

rekreativno-zabavne kapacitete Grada

Vodice u skladu potreba suvremenih

turista.

Povecati ~ konkurentnost  turistickog

proizvoda Grada Vodice.

Generirati dodatnu turisticku potrosnju.

Uspostaviti posebnu  organizaciju za

upravljanje  prostorom 1 sadrzajima

biciklistiCkih staza.

Povecati zaposlenost

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turisti¢kog
razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
Zupanijom,  Ministarstvom  turizma i
Ministarstvom prometa ...RH
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Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Dionici turistickog razvoja Vodica
Sibensko-kninska Zupanija
Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo prometa ...

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje turisticko- rekrativnih kapaciteta
Grada Vodice

Povecanje konkurentnosti proizvoda ,,sunca i
mora“ Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti  Sireg
podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Projektiranje projekta
Administrativno-operativna realizacija
projekta

Komercijalizacija projekta

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 12 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 18 mjeseci po usvajanju 0vog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 24 mjeseci nakon
usvajanja ovog dokumenta

Potrebna sredstva

Razrada koncepcije i promocija projekta — 10
000 Eur-a

Projektiranje projekta — 80.000 Eur-a
Administrativno-operativna realizacija
projekta — 1.milijun Eur-a

Komercijalizacija projekta — 50.000 Eur-a.
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PROJEKT br. 4.

Tematski- zabavni agua park

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice
Opis projekta Grad Vodice u svojem iskonskom znacenju i

asocijaciji povezanom je s temeljnim
preduvjetom zivota -—vodom. Bogatstvo
zalihama prirodne vode koje je stacionirano
ispod razine zemje na podrucju Grada Vodice
stvara preduvjete da se i formira poseban
oblik turisticke ponude baziran na vodi. Ovim
projektom stvorili bi se preduvjeti za bolju
turisti¢ku valorizaciju zaleda grada Vodica.
Tematski park temeljio bi se na izvorima
vode 1 zabavno rekreativnim sadrzajima koji
bi se formirali-izgradili u okruzenju. Osim
simbola izvora Zivota voda bi sluzila kao
osnov rekreacije posredstvom otvorenih
bazena,tobogana i drugih zabavnih sadrzaja.
U okviru aqua parka formirala bi se i
rekrestivno zabavna i ugostiteljska ponuda
koja bi omogucavala ,turisticki zivot od 0
do 24 sata. Ovaj turisticki sadrzaj radio bi u
pred i posezonu i mogao bi biti usmjeren i na
potraznju okolnih turistickih destinacija (
Sibenik-Zadar).

U okviru parka formirao bi se i
interpretacijski  centar  vode,  ruralne
arhitekture 1 kronologije Zivota i razvoja
turizma Grada Vodice.

Cilj ovog projekta je:
Prosiriti 1 povecati kapacitete rekreativnih
i zabavnih kapaciteta Grada Vodice u
skladu s brojem posjetitelja i njihovih
potreba.
Povecati  konkurentnost  turistickog
proizvoda.
Generirati dodatnu turisti€¢ku potroSnju.
Uspostaviti posebnu organizaciju za
upravljanje prostorom 1 sadrzajima na
prostoru zaleda.
Povecati zaposlenost

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
zupanijom,  Ministarstvom  turizma i
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Ministarstvom  poljoprivrede i ruralnog
razvoja, Ministarstvo poduzetniStva...

Ukljuéeni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice

Dionici turisti¢kog razvoja Vodica
Sibensko-kninska Zupanija

Ministarstvo turizma RH

Ministastvo poljoprivrede i ruralnog razvoja

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje turistickih sadrzaja 1 produzenje
turisticke sezone

Povecanje konkurentnosti turistickog
proizvoda Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti  Sireg
podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Projektiranje projekta
Administrativno-operativna realizacija
projekta

Komercijalizacija projekta

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 12
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 24 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 36 mjeseci po usvajanju 0vog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 60 mjeseci nakon
usvajanja ovog dokumenta

Potrebna sredstva

Razrada koncepcije i promocija projekta — 60
000 Eur-a

Projektiranje projekta — 700.000 Eur-a
Administrativno-operativna realizacija
projekta — 5- 6 milijuna Eur-a
Komercijalizacija projekta — 100.000 Eur-a.
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PROJEKT br. 5.

Nova izgradnja -  dogradnja i
repozicioniranje Hotel ,,Olympia*

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice
Opis projekta Hotel ,,Olympia®, svoju poslovnu orjentaciju

na cjelogodiSnje poslovanje, temelji i na
MICE turizmu. Postoje¢i kapaciteti MICE
turizma su limitirani kako sa smjeStajnim
kapacitetima tako i kongresnim sadrzajima.

U cilju stvaranja boljih pretpostavki za
cjelogodi$nje poslovanje i postizanje vece
konkurentnosti na trziStu MICE turizma
predvida se dodatna izgradnja 125
smjestajnih kapaciteta-soba- i novih osam
kongresnih dvorana.

Novim investicijskim projektom stvaraju se
preduvjeti da hotel ,,Olympia®“ zadovolji
uvjete za organizaciju velikih medunarodnih 1
domacih poslovnih skupova.

Realizacijom ovog investicijskog projekta
hotel ,,Olympia“ zadovoljava medunarodne
standarde kvalitete MICE turizma na razini
+ 4 * _ Nakon realizacije ove investicije hotel
,»Olympia®“ postaje glavni elemet ponude
cjelogodisnjeg turizma na podrucju Grada
Vodice.

Provedbeni model

Grad Vodice 1 Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, struénim konzultantima i
privatnim investitorima.

Ukljuceni dionici

Grad Vodice
Etabilirana konzultanska kuca
Vlasnik Hotela ,,Olympia‘“

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
TrZiSno repozicioniranje Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Koncept najbolje uporabe

Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
financijske isplativosti

Priprema projektne dokumentacije

Provedba natjecajnog postupka

Izbor izvodaca radova

Pocetak rekonstrukcije

Vremanski raspored

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta
Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
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financijske isplativosti- 1 mejsec od usvajanja
koncepta najbolje uporabe

Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije

Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Potrebna sredstva

Koncept najbolje uporabe i procjene
odrzivosti — 20-25.000 EUR-a

Izrada potrebne projektne dokumentacije —
150.000 EUR-a

Priprema 1 provedba natjecaja — 10.000 EUR-
a

Realizacija projekta — 10.milijuna EUR-a

PROJEKT br. 6. Renoviranje i repozicioniranje Hotel
Himperial*

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta Vodice

Opis projekta U Hotel ,,Imperial“ u Vodicama, od pretvorbe

do danas,ulozena su minimalna sredstva,
uslijed Cega je rije¢ o objektu koji nije
prikladni  reprezent hotelijerstva Grada
Vodice. Glavni objekt,depadanse i vile koje
sainjavaju hotel ,,Imperial“ uveliko
degradiraju izuzetnu mikrolokaciju i znatno
oteZavju trziSno repozicioniranje Vodica kao
privlacnog 1 ugodnog mjesta za odmor.U Zelji
da se postojee stanje bitno unaprijedi,
potrebno je ¢im prije kenuti u temeljit proces
renoviranja  postoje¢ith  kapaciteta  koji
saCinjavaju hotel ,Imperial®, kako bi se
stvorili preduvjeti za dugoro¢no popravljanje
imidZza Vodica te s tim privlaenje gostiju
vise platezne modi. Po svojem
preuredenju/rekonstrukciji hotel ,,Imperial* bi
trebao zadovoljiti medunarodne standarde
kvalitete na razini od 4 *. Nakon
rekonstrukcije hotel ,,Imperial®“ je okosnica
buduce smjestajne ponude Vodica.

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, stru¢nim konzultantima i
privatnim investitorima.
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Ukljuceni dionici

Grad Vodice
Etabilirana konzultanska kuca
Postojeci ili novi vlasnik Hotela ,,Imperial*

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
Trzisno repozicioniranje Vodica
Podizanje turisticke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Koncept najbolje uporabe

Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
financijske isplativosti

Priprema projektne dokumentacije

Provedba natjecajnog postupka

Izbor izvodaca radova

Pocetak rekonstrukcije

Vremanski raspored

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
financijske isplativosti- 1 mjesec od usvajanja
koncepta najbolje uporabe

Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije

Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Potrebna sredstva

Koncept najbolje uporabe i procjene
odrzivosti — 20-25.000 EUR-a

Izrada otrebne projektne dokumentacije —
200.000 EUR-a

Priprema i provedba natjecaja — 10.000 EUR-
a

Realizacija projekta — 18-20.milijuna EUR-a

PROJEKT br.7.

Renoviranje i repozicioniranje Hotel ,,
Punta*

Vrasta projekta

Unapredenje turisticke suprastrukture

Djelokrug projekta

Vodice

Opis projekta

Cilj projekta je renoviranje 180 smjesStajnih
jedinica u depadansima i izgradnja nove
kongresne dvorane sa popratnim sadrzajima.
Nakon renoviranja, smjeStajne jedinice
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zadovoljavali bi medunarodne standarde na
razini od 4*. Izgradnjom ponude kongresnog
turizma, uz postojeci kapacitete spa- wellnes
turizma, stvaraju se pretpostavke za
produzenje poslovanja hotela i veci stupanj
popunjenosti kapaciteta. Realizacijom
rekonstrukcije hotela ,,Punta® stvaraju se
preduvjeti za dugorocno popravljanje imidza
Vodica kao destinacije za cjelogodiSnji
turizam.  Rekonstrukcijom  depadansi i
izgradnjom  kongresne  dvorane hotela
,»Punta® jos bolje se turisticki valorizira jedna
od najatraktivnijih turistickih lokacija Grada
Vodice.

Provedbeni model

Grad Vodice i1 Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, struénim konzultantima i
privatnim investitorima.

Ukljuceni dionici

Grad Vodice
Etabilirana konzultanska kuca
Postojeci ili novi vlasnik Hotela ,,Punta“

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
TrZiSno repozicioniranje Vodica
Podizanje turisti¢ke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Koncept najbolje uporabe

Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
financijske isplativosti

Priprema projektne dokumentacije

Provedba natjec¢ajnog postupka

Izbor izvodaca radova

Pocetak rekonstrukcije

Vremanski raspored

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trziSne odrZivosti 1 procjena
financijske isplativosti- 1 mjsec od usvajanja
koncepta najbolje uporabe

Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije

Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Potrebna sredstva

Koncept najbolje uporabe i procjene
odrzivosti — 15-20.000 EUR-a
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Izrada otrebne projektne dokumentacije —
150.000 EUR-a

Priprema i provedba natjecaja — 10.000 EUR-
a

Realizacija projekta — 10-12.milijuna EUR-a

PROJEKT br. 8.

Reorganizacija i repozicioniranje
obiteljskog smjeStaja posredstvom modela
»RASPRSENI HOTEL“

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice
Opis projekta Obiteljski smjestaj dominira u smjestajnim

kapacitetima Grada Vodice. Ovaj tip
smjestajnih kapaciteta obiljezava kronologiju
razvoja turizma Grada Vodice. Inicijalna
faza razvoja temelji se na iznajmljivanju
,»viska®“ stambenog prostora u obiteljskim
ku¢ama zitelja Vodica.Drugu fazu obiljezava
izgradnja novih obiteljskih ku¢a namjenjenih
gotovo iskljucivo za iznajmljivanje turistima
do izgradnje obiteljskih apartmana. Zadnjih
desetljeca intenzivira se izgradnja,,stambenih
zgrada“® za turizam.

Glavni motiv izgradnje  obiteljskih
smjeStajnih kapaciteta je, relativno, lakSa
zarada 1 dodatno zanimanje. Veéina
smjeStajnth ~ kapaciteta  financirana  je
posredstvom  kredita i  anticipativnim
prihodima od iznajmljivanja kapaciteta,
prodajom imovinske rente, ,uvoznom
akumulacijom, prelijevanjem akumulacije iz
drugih djelatnosti ili pak iz nekih drugih
izvora. Vecina kapaciteta  obiteljskog
smjeStaja koncipirana je prema vlastitoj
prosudbi vlasnika-investitora i bez spoznaje
o stanju 1 trendovima na turistickom trziStu.
Sadasnji trenutak obiteljskog smjestaja Grada
Vodice obiljezava =zastarjeli 1 trZiSno
nekonkurentski tip smjeStajnih kapaciteta sa
prosjeénom godisSnjom iskoriStenosti 50 dana
pune zauzetosti. S obzirom na brojnost i
vrijednost kapaciteta obiteljskog smjestaja
nuzan je radikalniji razvojni iskorak u ovom
dijelu turisticke ponude Grada Vodice.
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Poslovnim povezivanjem 8-10  obiteljskih
objekata, kapaciteta 80-100 smjesStajnih
jedinica, stvorio bi se 5 trzisnih lidera
smjeStajne  ponude Grada Vodice s
medunarodnim standardima od 4*.

Provedbeni model

Grad Vodice i1 Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, stru¢nim konzultantima 1
Ministarstvom turizma RH

Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Ministarstvo turizma RH
Etabilirana konzultanska kuca

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
Trzi$no repozicioniranje Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Rast Zivotnog standarda lokalne populacije

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta
Privlacenje potencijalnih dobavljaca usluga
(distribucija informacija, stru¢na pomoc,
edukacija)

Plasiranje na trziste 1 komercijalizacija

Trajna operacionalizacija marketinSkih 1
promotivnih aktivnosti

Vremanski raspored

Razrada koncepcije i promocija projekta — 2
mjeseca po usvajanju ovog dokumenta
Plasiranje na trziSte i komercijalizacija — 6
mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
Plasiranje na trZiSte i komercijalizacija — 10
mjeseci po usvajanju ovog dokumenta

Trajna operacionalizacija marketinSkih 1
promotivnih  aktivnosti — trajno  nakon
plasiranja na trZiste.

Potrebna sredstva

Razvoj koncepcije i promocije projekta 20-45
tisu¢a EUR-a

Plasiranje na trziSte i komercijalizacija 80-
120 tisu¢a EUR-a.

Trajna operacionalizacija marketinskih 1
promotivnih aktivnosti- ovisi o veli¢ini
klastera i interesa stvorenog u fazi plasiranja
na trziste.
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PROJEKT br. 9.

Razvoj obiteljskih hotela

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice, Srima, Prvi¢ Luka
Opis projekta Cilj projekta je renoviranje i izgradnja

obiteljskih hotela. Suvremeni turist sve vise
trazi za boravak za vrijeme svojeg odmora u
manjim smjestajnim objektima s neposrednim
kontaktom sa svojim domacéinom. Prema
trziSnim  istrazivanjima, obiteljski hoteli
svojom ponudom mogu zadovoljiti potrebe
suvremenih turista. Obiteljski hoteli mogu se
organizirati kroz renoviranje, nadogradnju
postojec¢ih kapaciteta obiteljskog smjestaja ili
izgradnji novih kapaciteta obiteljskog hotela.
Nadogradnjom 1 renoviranjem postojecih
kapaciteta obiteljskog smjestaja moguce je
stvoriti novu hotelsku ponudu Grada Vodice
od novih 1.150 smyjestajnih jedinica
medunarodnih standarda 4* i 3* kao i
izgradnja novih  kapaciteta  obiteljskog
hotelijerstva. Rekonstrukcijom i izgradnjom
obiteljskih hotela stvoriti ¢e se preduvjeti za
povecanje konkurentske prednosti turizma
Grada Vodice i produzenja turisticke sezone.

Provedbeni model

Grad Vodice 1 Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, stru¢nim konzultantima 1
privatnim investitorima.

Ukljuceni dionici

Grad Vodice
Etabilirana konzultanska kuca
Postojeci ili novi vlasnici obiteljskih hotela

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
TrZiSno repozicioniranje Vodica
Podizanje turisti¢ke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Koncept najbolje uporabe

Provjera trziSne odrzivosti 1 procjena
financijske isplativosti

Priprema projektne dokumentacije

Provedba natjecajnog postupka

Izbor izvodaca radova

Pocetak rekonstrukcije ili izgradnje

Vremanski raspored

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trziSne odrZivosti 1 procjena
financijske isplativosti- 1 mjesec od usvajanja
koncepta najbolje uporabe
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Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije

Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Potrebna sredstva

Izrada potrebne projektne dokumentacije —
20.000 EUR-a
Realizacija projekta — 1- 3.milijuna EUR-a

PROJEKT br. 10.

Razvoj zdravstvenog turizma i turizma
Htreée dobi

Vrasta projekta Unapredenje turisticke suprastrukture
Djelokrug projekta Vodice, Srima, Prvi¢ Luka
Opis projekta Zdravlje je posebna vrijednost covjeka.

Suvremeni nacin zivota sve vise je u
suprotnosti s psihickim 1 fizickim
kapacitetima ljudskog organizma. Boravkom
na prikladnoj turisti¢koj destinaciji i zdravom
ambijentu, suvremni Covjek pokuSava
obnoviti svoje psihicke 1 fizicke zdravstvene
kapacitete. Zdravstveni turizam, uz postojece
subjekte, na podru¢ju Grada Vodice treba se
Siriti 1 na razliite grane medicine.
Zdravstveni turizam Vodica potrebno je da
formira specijalisticku ljecnic¢ku logistiku
koja postoji u Vodicama ali i Gradu Sibeniku.
Na taj nacin stvorila bi se osnova za razvoj
zdravstvenog turizma kroz specijalisticke
ordinacije a opertivna i smjestajna ,,logistika“
odvijala bi se u hotelima. Na owvu
infrastruktur jedino je 1 moguce razvijati
Hturizam treCe dobi“ koji, uz komforne
smjeStajne  kapacitete, = posebne  vrste
usluga,terapije i animacije, zahtjeva |
posebnu zdravstvenu- specijalisti¢ku podrsku.
Organizirana zdravstvena sluzba povezana s
hotelskim kapacitetima i uslugama stvara
preduvjete za dolazak turista koji ¢e koristiti
jednokratne  zdravisvene tretmane. Ta
organizcija moze biti 1 motiv dolaska i duzeg
boravka turista ,tre¢e zZivotne dobi“ u pred i
posezoni 1 koji ¢e Kkoristiti blagodati
klime,gostoljubivosti lokalnog stanovniStva i
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, prije svega, dobru logistiku zdrstvenog
turizma Grada Vodice.

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog
razvoja Vodica, stru¢nim konzultantima 1
privatnim investitorima.

Ministrstvom turizma RH

Ministrstvom zdravlja RH

Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Ministarstvo turizma RH
Ministrastvo zdravlja RH

Ocekivani rezultati

Razvoj novih proizvoda

Stvaranje preduvjeta za produljenje sezone
TrziSno repozicioniranje Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti Vodica
Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocije projekta
Plasiranje na trziste i komercijalizacija

Trajna operacionalizacija marketin§kih 1
promotivnih aktivnosti

Vremanski raspored

Razrada koncepcije i promocije projekta — 8
mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
Plasiranje na trziSte i komercijalizacija — 24
mjeseci po usvajanju ovog dokumenta

Trajna operacionalizacija marketinskih 1
promotivnih aktivnosti-trajno nakon
plasiranja na trziSte

Potrebna sredstva

Razvoj koncepcije i promocije projekta — 30-
35 tisu¢a EUR-a

Plasiranje na trziSte 1 komercijalizacija 70
tisu¢a EUR-a

Realizacija projekta 1- 1,5 milijuna EUR-a
Trajna operacionalizacija marketinSkih 1
promotivnih aktivnosti — ovisi o veli¢ini
klastera i interesa stvorenog u fazi plasiranja
na trziste.
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PROJEKT br. 11.

Zabavno-adrenalinski park

Vrasta projekta Diverzifikacija turistickih dozivljaja (
iskustva)
Djelokrug projekta Vodice

Opis projekta

Suvremeni turist za vrijeme svojeg boravka
na turistickoj destinacije  trazi sadrzaje
aktivnog odmora. To se odnosi na turiste koji
dolaze u vlastitom aranzmanu ili posredstvom
organizatora putovanja. Potrebe za aktivnim
turizmom velikim dijelom je rezultat stila i
naCina zivota suvremenog covjeka. Osim
tradicionalnih oblika aktivnog odmora (
cikloturizam, pjeSacenje, penjanje,) sve vise
se na turistickim destinacijama dopunjuju
aktivnostima aktivnog odmora u tzv.
adrealinskoim parkovima. Infrstruktura i
sadrzaji adrenalinskih parkova formirana je s
cillem da se kod posjetitelja izazove
»pozitivna napetost* koja lijei posljedice
profesionalnog stresa. Ovaj oblik ponude
aktivnog odmora sve viSe se ukljucuje u
programe  korporativnih  susreta ,time-
bilding®, pratece programe MICE turizma ali
I kao posebna ponuda aktivnhog odmora na
turistickoj destinaciji. S obzirom na prirodne
— prostorne resurse zaleda Grada Vodice
moguce je razvijati ovakav tip ponude,
posebno $to je njegova valorizacija neovisna
o vremenskim prilikama i turisti¢koj sezoni.
Brojnost turistickih posjeta Grada Vodice i1
blizina znaajnih receptivnih turistickih
destinacija pruza dostatnu potraznju za ovim
tipom objekta i sadrzaja aktivnog odmora.
U okviru adrealinsog parka formirala bi se i
rekrestivno zabavna i ugostiteljska ponuda
koja bi omogucavala ,turisticki Zivot™ od 0
do 24 sata. Ovaj turisti¢ki sadrZaj radio bi u
pred i posezonu i mogao bi biti usmjeren i na
potraznju okolnih turistickih destinacija (
Sibenik-Zadar).
U okviru parka formirao bi se i
interpretacijski centar  ruralne arhitekture,
poljoprivrenih proizvoda i kronologije
Zivota 1 razvoja turizma Grada Vodice.
Cilj ovog projekta je:

Prosiriti 1 povecati kapacitete rekreativnih

I zabavnih kapaciteta Grada Vodice u

skladu s brojem posjetitelja i njihovih

potreba.

Povecati  konkurentnost  turistickog
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proizvoda.

Generirati dodatnu turisti¢ku potrosnju.
Uspostaviti  posebnu organizaciju za
upravljanje prostorom i sadrzajima na
prostoru zaleda.

Povecati zaposlenost

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistiCkog

razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
Zupanijom,  Ministarstvom  turizma i
Ministarstvom  poljoprivrede i ruralnog

razvoja, Ministarstvo poduzetnist a...

Ukljuceni dionici

Grad Vodice

Turisticka zajednica Grada Vodice
Dionici turistickog razvoja Vodica
Sibensko-kninska Zupanija
Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo poduzetnistva

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje turistickih sadrzaja 1 produzenje
turisticke sezone

Povecanje konkurentnosti turistickog
proizvoda Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti  Sireg
podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Projektiranje projekta
Administrativno-operativna realizacija
projekta

Komercijalizacija projekta

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 12
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 18 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 24 mjeseci po usvajanju 0vog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 30 mjeseci nakon
usvajanja ovog dokumenta

Potrebna sredstva

Koncept najbolje uporabe i1 procjene
odrzivosti — 15-20.000 EUR-a

Izrada otrebne projektne dokumentacije —
100.tisu¢a EUR-a

Priprema i provedba natjecaja — 10.000 EUR-
a

Realizacija projekta — 1- 2.milijuna EUR-a
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PROJEKT br. 12.

Razvoj ruralnog i agroturizma

Vrasta projekta

Diverzifikacija turistickih dozivljaja (
iskustva)

Djelokrug projekta

Vodice, Cista Velika i Cista Mala

Opis projekta

Cilj ovog projekta je stvaranje atraktivnog
turistickog proizvoda na osnovi autenticnog
ruralnog okruzenja , o€uvanje ruralne bastine
i stoljetne kulture zivota i rada vodickog
tezaka.Turisti koji su skloni ovoj vrsti ponude
borave u posebnom objektu ( s bazenom)
koji organizacijski i arhitektonski odgovara
prirodnom ambijentu  kojeg obiljezava
krajobrazni sadrZaji zaleda Grada Vodice.
Proizvod bi uklju¢ivao aktivan odmor,
pocev§i od  pomaganja u  tipi¢no
poljoprivrednim  poslovima, do raznih
aktivnosti u prirodi( voznja biciklom, Setnja u
prirodi, branje maslina, berba ljekovitog bilja,
berba grozda, promatranje biljnog i1
zivotinjskog svijeta) Razvijeni proizvod( i
klaster) mogli bi se zajednicki promovirati 1
komercijalizirati. Projektna ideja ukljucuje i
osnivanje specijalizirane udruge koja bi za
domacinstva-Clanice obavljala usluge
edukacije, standardizacije proizvoda ( sustav
kvalitete) 1 marktinske aktivnosti.
Cilj ovog projekta je:
Prosiriti 1 povecati kapacitete ruralnog i
agroturizma Grada Vodice u skladu s
brojem posjetitelja i njihovih potreba.
Povecati ~ konkurentnost  turistickog
proizvoda.
Generirati dodatnu turisticku potrosnju.
Uspostaviti posebnu organizaciju za
upravljanje prostorom i sadrzajima na
prostoru zaleda.
Povecati zaposlenost

Provedbeni model

Grad Vodice i Turisticka zajednica Grada
Vodice u suradnji s dionicima turistickog

razvoja Vodica, Sibensko-kninskom
Zupanijom,  Ministarstvom  turizma 1
Ministarstvom  poljoprivrede i ruralnog

razvoja, Ministarstvo poduzetnist a...

Ukljudeni dionici

Grad Vodice
Turisticka zajednica Grada Vodice
Dionici turistiCkog razvoja Vodica
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Sibensko-kninska Zupanija
Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo poduzetnistva

Ocekivani rezultati

Razvoj novog proizvoda

Povecanje turistickih sadrzaja i produzenje
turisticke sezone

Povecanje konkurentnosti turistickog
proizvoda Vodica

Podizanje turisticke atraktivnosti  Sireg
podrucja

Povecanje zaposlenosti

Akcijski plan

Razrada koncepcije i promocija koncepta
Privlacenje potencijalnih dobavljaca
usluga(distribucija  informacija,  struc¢na
pomo¢, edukacija)

Plasiranje na trziSte i komercijalizacija

Trajna operacionalizacija marketin§kih 1
promotivnih aktivnosti

Vremanski plan

Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje  projekta 18 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 24 mjeseci po usvajanju ovog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 30 mjeseci nakon
usvajanja ovog dokumenta

Potrebna sredstva

Razvoj koncepcije i promocije projekta 25-30
tisu¢a EUR-a

Plasiranje na trziSte i komercijalizacija — 35
tisu¢a EUR-a

Investicija u rekonstrukciju, adaptaciju i
izgradnju objekta ruralnog i agroturizma- 70-
100 tisu¢a EUR-a
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13 PROJEKCIJA RAZVOJA TURIZMA NA PODRUCJU GRADA

VODICE

Polaze¢i od ocekivanih konkretnih implikacija i/ ili ucinaka prethodno identificiranih
razvojno-investicijskih projekata u sferi interesa privatnog sektora za podruéje Grada Vodice

izvedene su slijedece projekcije:

VVVVY

projekcija rasta i broja no¢enja
projekcija razvoja smjesStajnih kapaciteta
procjena ulaganja u smjestajne kapacitete
procjena novozaposlenih osoba
procjena direktne turisticke potros$nje

Iako se sve razvojne projekcije odnose na razdoblje do 2025. godine, vazno je naglasiti da ih
valja shvacati manje kao razvojnu izvjesnost, odnodno nesto §to ¢e se desiti samo po sebi, a
vise kao mogucu indikaciju rzvojno-investicijskog potencijala Grada Vodice utemeljenu na
odabranoj razvojnoj viziji. Samim tim, dakle izvedene bi razvojne projekcije trebale potaknuti
sve dionike turistickog razvoja Grada Vodice da u nadolazeCem razdoblju medusobno
suraduju i uskladeno djeluju osobito u kontekstu latetno prisutnog konflikta interesa privatnog
ijavnog sektora. Samo ¢e ,naime, takvim djelovanjem biti moguce:

a) potaknuti interes za poduzetni¢kim djelovanjem od strane lokalnih stanovnika,

b) kvalitetno pripremiti teren za ulazak u odredeni broj vecih razvojno- investicijskih

projekata bez kojih cijeli ovaj prostor nece biti moguce uspjesno trzisno

repozicionirati, odnosno

C) uspostaviti transparentan, efikasan i drustveno prihvatljiv sustav upravljanja i
monitoringa cjelog razvojnog procesa.

Tablica 24. Dolasci i noc¢enja turista Grad Vodice 2014. i 2025. godine

2014. 2025. Index 2025 /2014.
Dolasci 173.881 248.772 143
Nocéenja 996. 574 1.345.350 135
Prosje¢na duljina boravka 57 54 95
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Tablica 25. Projekcija broja smjeStajnih objekata i lezajau Gradu Vodice 2025. godine

2014, 2025,

Broj objekata | Broj lezaja | Broj objekata | Broj lezaja

UKUPNO 1.548 15571 1.553 18.187
- od toga HOTELI 11 2.589 34 4.241
5* 0 0 0 0

4* 5 1.371 14 2.421

3* 5 1.124 15 1.474

2* 2 94 5 346

- TURISTICKA NASELJA 1 308 1 308
- KAMPOVI 3 652 B 852
- OBITELJSKE SOBE | 1.576 11.908 1.492 11.794

APARTMANI

- HOSTELI 2 112 4 232
- ,, RASPRSENI HOTELI* 0 0 5 400
- MINI HOTELI | 0 0 12 360

B & B PANSIONI

Hoteli:

4 * na postojeca 1.371 lezaja dodaje se 400 lezaja od preuredenja hotela ,,Jmperial® i
izgradnje novih 250 lezajeva hotela ,,Olimpia“ i 8 malih obiteljskih hotela prosjecnog
kapaciteta 50 lezaja tj. ukupno 400 leZajeva. To je ukupno 2.421 lezaj.

3* u hotelu ,,Imperial ,, 500 novouredenih leZajeva §to sa postoje¢im hotelima ¢ini 724
leZaja i jos 15 obiteljskih hotela prosje¢nog kapaciteta 50 leZaja tj. ukupno 750 lezaja.

To je ukupno 1.474 lezaja.

2* uz postojece 96 leZaja joS 5 obiteljska hotela prosje¢nog kapciteta 50 lezaja tj 250
leZzaja. To je ukupno 346 lezaja

Kampovi:

Uz postojece kamp kapacitete od 652 mjesta, u funkciju bi se stavilo dodatna 2 kampa
po 100 mjesta tj. 200 novih kamp mjesta ili ukupno 852 mjesta u kampovima na

podrudju Grada Vodice.

Obiteljske sobe i apartmani:
Prenamjenom — prelaz u hategoriju obiteljskih hotela, ,,rasprSenih hotela®, mini hotela i
B&B pansiona broj objekata u kategoriji obiteljske sobe i apartmani zadrZava se na

1.492 objekta koji raspolazu sa 11.794 smjestajnih jedinica.

Hosteli:

Uz postojece kapacitete u hostelima od 112 smjeStajnih jedinica stavilo bi se u funkciju
4 nova hostela po 30 smjeStajnih jedinica tj. 120 novih smjestajnih jedinica ili ukupno
232 smjestajne jedinice u hostelima na podrucju Grada Vodice.

»Rasprseni hoteli:

Na podrucju Grada Vodice organiziralo bi se 5 poslovnih subjekata ,,RasprSeni hotel* —
kategorija 3* ( Srima, Olimpia-Imperial, Centar, Punta i Prvi¢ Luka). Svaki subjekt
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ima 8 ¢lanova sa 10 smjesStajnih jedinica — leZajeva. Ukupni kapaciteti ,, RasprSeni
hotel* ( S subjekata x 80 smjeStajnih jedinica) je 400 smjeStajnih jedinica.

Mini hoteli i B&B pansioni:

Turisticka ponuda Grada Vodice poveéala bi se sa novih 360 smjeStajnih jedinica ( 12
subjekata x 30 leZajeva) u novim ili rekonstruiranim kapacitetima Mini hoteli i B&B

pansioni.

U narednom desetljec¢u na podruc¢ju Grada Vodice doslo bi do povecanja od 2.616 smjestajnih
kapaciteta- lezaja. Razlog ovakvom ,,skromnom* poveéanju smjestajnih kapaciteta temelji se
na promjenama unutar strukture vrste smjeStajnih kapaciteta. Postoje¢i kapaciteti u
obiteljskim sobama i apartmanima dozivjeli bi konverziju u obiteljske hotele, rasprSene hotele
i mini hotele i B&B pansione vece kvalitete i kategorije. S obzirom na trendove u turisti¢koj
potraznji i1 odredenin promjenama u okviru turistickog sustava i, posebno, generacijskom
tranzicijom predvida se smanjenje subjekata 1 registriranih smjeStajnih kapaciteta u

obiteljskim sobama i apartmanima.

Tablica 26. Projekcija turistickog prometa u Gradu Vodice 2025. prema vrsti smjeStajnih kapaciteta

Broj lezaja

Broj turista

Broj nocenja

UKUPNO 16.187 248722 1.345.350
-od toga HOTELI 4.241 134.422 625.310
5* 0 0 0
4* 2.421 94.080 387.360
3* 1.474 36.882 213.730
2% 346 3.460 24.220
TURISTICKA NASELJA 308 4.400 30.800
KAMPOVI 852 6.390 51.120
OBITELJSKE SOBE | 9.794 89.066 546.040
APARTMANI

HOSTELI 232 4.160 12.480
,RASPRSENI HOTELI* 400 5.334 40.000
MINI HOTELI | B&B 360 4.950 39.600

PANSIONI
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Tablica 27. Predvidiva ulaganja u turisti¢ku ponudu i moguéi broj zaposlenih u Gradu Vodice 2025.

Red | NAZIV PROJEKTA PREDRACUNSKA | MOGUCI BROJ
br. VRIJEDNOST | ZAPOSLENIH
(u 000 Eur-a)
1. Gradske plaze 10.680 15
2. Gradska lucica 5.890 5
3. Biciklisticke staze 1.140 3
4, Tematski zabavni park 6.380 40
5. Hotel ,,Olympia“ 10.000 20
6. Hotel ,,Imperial* 18.230 75
7. | Hotel ,,Punta“ 10. 180 40
8. | ,,Rasprseni hoteli“ (5 hot - 400 520 10
leZaja)
9. | Obiteljski hoteli ( 8 -4*; 15 -3* — 36.000 72
1.150 lezaja)
10. | Zdravstveni turizam i turizam 2.500 30
trece dobi
11. | Diverzifikacija turistickih 1.130 5
dozivljaja
12. | Razvoj ruralnog turizma 1.800 20
( 10 objekata)
UKUPNO 104.450 335

Realizacija Strategije turistickig razvoja Grada Vodice 2015. — 2025. godina rezultiralo

bi dodatnim zaposljavanjem 335 djelatnika. To bi otvorilo novu perspektivu Zivota i
rada budué¢im generacijama na podruéju Grada Vodice.

Tablica 28. Procjena direktne turisticke potro$nje u Gradu Vodice u 2025. godini

Ukupan registrirani broj no¢enja u gradu Vodice 1.345.350
Organizirana putovanja (35 %) 470.873
Individualna putovanja (65 %) 874.477
Procjena direktne turisticke potro$nje

Organizirana putovanja (84 Eur-a) 39.553.332
Individualna putovanja (75 Eur-a ) 65.585.775
UKUPNO ( Eur-a) 105.139.107

Ukupni financijski u€inci turizma - direktna turisticka potrosnja- na podrucju Grada Vodice
2025. godine procjenjuju se u vrijednosti od 105,1 milijuna Eur-a.

Financijski ucinci od 105,1 milijuna Eur-a i 335 novo zaposlenih djelatnika ukazuju na
opravdanost operacionalizacije Strategije turistickog razvoja Grada Vodice.
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14 KOMUNIKACIJSKE SMJERNICE

Strategija razvoja turizma Grada Vodice definira komunikacijske smjernice. U tom je
segmentu potreban razvoj kvalitetnijeg komunikacijskog sustava koji bi obuhvatio dvije
razine komunikacije. Jedna razina podrazumijeva suradnju i sustav komunikacije medu svim
interesno-utjecajnim skupinama, odnosno dionika turisticke podrske i ponude, dok drugu
karakterizira njihov odnos prema turistima. Cilj je uredenje informacijskog sustava s centrom
upravljanja te vertikalnim i horizontalnim protokom informacija. Ovakav bi informacijski
sustav imao dvojaku funkciju, upotrebom bi informacijsko-telekomunikacijske tehnologije
omogucio stvaranje jedinstvene baze podataka, te integralno, harmonizirano i transparentno
informiranje. Time bi se osiguralo potpuno sinergijsko umrezavanje dionika turisti¢ke
podrske i ponude te omoguéilo upravljanje sustavom turisticke destinacije koji se odnosi na
donosnje odluka, njihovu provedbu i kontrolu.

Proces komunikacije turisticke ponude ostvaruje se ukoliko su ostvareni prethodno opisani
uvjeti. Cilj bi uredenog 1 umreZenog informacijskog sustava bio primjereno, pravovremeno,
uskladeno 1 unificirano informiranje turista, te omoguéeno jedinstveno prezentiranje Grada
Vodice kao turisti¢ke destinacije na turistiCkom trzistu.

Osim IT tehhnologije potrebno je izgraditi i jedinstveni sustav turisticke signalizacije (smeda
signalizacija i orijentacijske table) koji bi upucivao turiste na kljucne i znacajne atrakcije 1
sadrzaje, te omogucio bolju orijentaciju u odredenoj destinaciji. Znac¢ajna je uloga lokalnog
stanovnista koje je posredno ukljuceno u odvijanje turistickih aktivnosti, ali koje na specifican
nac¢in moZze pristupiti turistu, komunicirati s njime i pruziti mu potrebne informacije. U
takvom odnosu je svakako potrebna i komunikacija turista u odnosu na turisticku ponudu, a
moguce ju je provoditi kontinuiranim istraZivanjem stavova, ponaSanja i zadovoljstva turista,
na razliitoj razini poslovanja (u okviru nekog turistickog subjekta, lokalno 1 regionalno).
Komunikacija s turistima obuhvaéa i upravljanje turistickim marketingom kao klju¢nim
segmentom dugoro¢nog upravljanja i razvoja turizma Grada Vodice

Turisticki se marketing Grada Vodice mora temeljiti na profesionalnom strateSkom i
operativnom marketin§kom planiranju, privlacnoj prezentaciji prirodne i drustvene bastine, te
stvaranju prepoznatljivog i autohtonog turistickog brenda Grada Vodice unutar hrvatske
branding strategije. Sukladno potrebi upravljanja marketingom i nuznosti umreZavanja
dionika turisticke ponude moguce je uspostaviti marketinski Klub Grada Vodice koji ¢e
okupiti znacajne dionike, kako bi zajednicki jedinstveno promovirali Grad Vodice kao
turisticku destinaciju.
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15 PROVEDBE 1 PRACENJA

Grad Vodice posredstvom Strategije turistickog razvoja nastoji definirati klju¢ne koncepte
buduceg razvoja turizma, kao i temeljni upravljacki okvir promjena. Svaka rasprava o
buduénosti, a napose buduénosti turizma kao jednog od najatraktivnijeg turistickog podrucja u
Hrvatskoj, u prvi plan stavlja pitanje interesa subjekta programa i resursa povezanih s
promjenama. U tom kontekstu rijec je o sljedec¢em:

Vodstvo, odnosno tko i zaSto inicira promjene

Vijece Grada Vodice i Turisticka zajednica Grada Vodice preuzimaju punu odgovornost za
buducnost turistiCkog sektora Vodica. Cilj je Strategije turistickog razvoja uspostaviti novu
viziju i razvojnu strategiju te unaprijediti upravljacki sustav kako bi se internim dogovorom
svih kljuénih subjekata stvorio novi okvir za poduzetnistvo u turistickom sektoru Grada
Vodice. Preuzimanje odgovornosti, dakako, pretpostavlja i interne prilagodbe obiju institucija
u cilju djelotvornog i odrzivog utjecanja na kvalitetu turisticke buducnosti Grada Vodice.
Zelja za promjenama, dakako nije povezan samo s nadolazeéim novim odgovornostima za
razvitak Grada Vodice. Radi se o potrebi promjene naslijedene filozofije i koncepta razvoja
turizma koji je prevladavao desetlje¢ima. Kljucni, lokalni, subjekti osvijestili su potrebu da je
utemeljenom i demokratskom raspravom moguce graditi realne koncepte i projekte koji bitno
doprinose podizanju konkurentnosti pozicije Grada Vodica u medunarodnom turizmu. U tom
je kontekstu metodologija izrade Strategije turistickog razvoja posebno prilagodena, i to tako
da trazi suglasnost klju¢nih interesnih subjekata u svim znacajnijim fazama projekta.

15.1 Interesni subjekti i uskladivanje njihovih interesa.

U dosadasnjoj turistickoj proslosti Grada Vodice prevladavao je netrzi$ni razvojni model,
koji je institucionaliziran tijekom sedmog i osmog desetljeca dvadesetog stoljeca. Taj se
model temelji na strategiji niskih vrijednosti i troskova te s niskim upravljackim i1 tehnoloskim
standardima. Navedeni je model rezultirao prodajom prirodnih i donekle kulturnih resursa s
niskom dodatnom vrijednos¢u, uz znacajnu prisutnost sive ekonomije. Cijeli se proces rasta i
razvoja dogadao s malim ili nikakvim utjecajem gradske komponente jer su kljuéne odluke o
razvoju i rastu uglavnom izvan odgovornosti podru¢ja. Kada Grad preuzima odgovornost za
razvoj ovog sektora, onda je ona prije svega usmjerena na zadatak kako posredstvom turizma
podi¢i ekonomski napredak 1 kvalitetu zivota stanovniStva cijelog Grada Vodice, §to je,
uostalom, i glavni smisao djelovanja svake odgovorne vlasti. Pitanje ekonomskog napretka
povezano je sa zahtjevom za osiguranjem rasta (investicija, novih projekata, novih poslova i
sl.) koje je, medutim, nedjeljivo od konkurentnosti i inovacija (vece place, profitabilnost
investicija, poslovna odrzivost i sl.). S druge strane, kad je rije¢ o kvaliteti Zivota, rije¢ je o
fizickom i1 emotivnom iskustvu kvalitetnog Zivota koji ukljucuje sigurnost, ocuvanost okolisa,
odrzanje lokalnog identiteta te u konacnici ugodniji svakodnevni Zivot. U nadolaze¢em
razdoblju valja racunati na postojece i brojne nove kljucne interesne subjekte koji ¢e podici
inovacijski kapacitet Grada Vodice. Isto tako valja racunati i s preprekama koje za sada
proizlaze iz razmjerno niskog apsorpcijskog kapaciteta Grada , a koji je prije svega izrazen
niskim performansama lokalnog i regionalnog trzista rada.

Jedino zajedni¢kom suradnjom i medusobnim povjerenjem javnog sektora, a posebno dionika
turistickog sektora i njemu prate¢ih djelatnosti moguce je realizirati postavljene ciljeve
Strategije turistickog razvoja Grada Vodice. Za uspjeh implementacije Strategije turistickog
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razvoja nuzna je suradnja sa svim dionicima turistickog razvoja — nacionalnim i lokalnim.
Kljuéni lokalni nositelji razvoja turizma su: Grad Vodice, Turisticka zajednica Grada Vodice,
ali i Sibensko-kninska Zupanija i resorna Ministarstva.; Zavod za prostorno planiranje;
Hrvatski zavod za zaposljavanje; Hrvatska gospodarska komora; Hrvatska obrtnicka komora;
kulturne 1 vjerske institucije; civilni sektor; nacionalni parkovi i parkovi prirode; JU za
zasti¢ena podrucja prirode; Ured drzavne uprave; gospodarski subjekti; obrazovne institucije;
komunalne i sigurnosne sluzbe; i dr.

15.2 Pracenje provedbe

Pri definiranju provedbe Strategije turistickog razvoja Grada Vodice 2015.-2025. , svakako se
moraju uvaziti zakljuécei Strategije razvoja turizma RH do 2020 koje predvidaju reviziju,
racionalizaciju 1 teritorijalno okrupnjavanje postojeCeg sustava TZ, slijedom kojeg je
predvideno prerastanje u destinacijske menadzment organizacije (DMO). Ova prilagodba
podrazumijeva primjereno kadrovsko ekipiranje i dodatnu edukaciju za poslove upravljanja
destinacijskim razvojem kako bi se unaprijedila konkurentnost destinacije i postigla
koordinacija medu cesto suprotstavljenim interesima dionika na podruc¢ju Grada Vodice. S
tim u svezi nositelji razvoja turizma Grada Vodice , tjela Grada Vodice i TZ Grada Vodice ,
prilagodit ¢e se novim, zakonski predvidenim organizacijskih shemama.

Do zakonskih promjena i eventualnog osnivanja DMO, koja bi preuzela ulogu u provedbi
Strategije turistickog razvoja Grada Vodice , Stru¢ne sluzbe Grada Vodice u suradnji s TZ
Grada Vodice ostaju zaduzeni za praenje i izvjeStavanje o provedbi dokumenta.
Izvjestavanje ¢e se vrsiti jednom godiS$nje na inicijativu Vije¢a Grada Vodice . Napredak
provedbe pratit ¢e se prema definiranim indikatorima pojedinog cilja, odnosno prioriteta i
mjera. Grada Vodice i TZ Grada Vodice i izvijestit ¢e Vijece Grada Vodice 0 ostvarenom
napretku u provedbi strategije.

Kao poseban doprinos ostvarenju prac¢enja provedbe ovog strateSkog dokumenta, a u cilju Sto
bolje realizacije plana razvoja turizma Grada Vodice , preporuca se izrada Akcijskog plana
razvoja turizma, Marketin§kog plana, pojedinac¢nih planova razvoja najvaznijih oblika turizma
u Gradu Vodice — nauti¢kog, kulturnog, avanturistickog i MICE turizma, te u okviru baze
razvojnih projekata Grada Vodica posebno pracenje onih vezanih uz turizam.
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16 ZAKLJUCCI I PREPORUKE

Strategija turistickog razvoja Grada Vodice 2015. do 2025. godine stvara podlogu za sustavno
djelovanje na razvoju turizma Grada Vodice. Stanje u suvremenim druStveno- ekonomskim
odnosima i kretanja na medunarodnom turistickom trzi$tu zahtijevaju drugacije promisljanje
razvoja turizma kako na nacionalnoj tako i na lokalnoj razini.

Na nacionalnoj razini to je definirano posredstvom Strategije razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. godine.

Nacela i smjernice razvoja turizma na nacionalnoj razini primjenjuju se predmetnim
dokumentom na podrué¢ju Grada Vodice.

Usprkos tradiciji od Sest desetljeCa razvoja turizma na podru¢ju Grada Vodice, upravo sada
,vodi¢ki turizam prozivljava svoje prijelomno razdoblje. Glavni turisti¢ki resursi — morska
obala i prostor priladan za turisticku valorizaciju na granici su ,,izdrZljivost“ i postaju
otezavajuci element turistiCke egzistencije i sustavnog turistickog razvoja Grada Vodice. Uz
to, ratna zbivanja, prognanici i izbjeglice, neprikladna privatizacija, ,,nekretninski biznis®,
deformirao je ponudu smjeStajnih kapaciteta uz izrazitu dominaciju ,,privatnog smjestaja®.
Stanje u prostoru, neprikladna struktura smjestajnih kapaciteta i tradicionalna turisticka
ponuda, dovodi u poziciju turizam Grada Vodica na radikalni zaokret u smjeru svojeg
buduceg razvoja. U suprotnom, realna je opasnost da turizam Grada Vodica dozivi stagnaciju
1 da izgubi sve pozitivne karakteristike poznate turisticke destinacije koja se sustavno gradila
proteklih Sest desetljeca.

Strategija turistickog razvoja Grada Vodice 2015. do 2025. godine, uz analizu postojeceg
stanja, mjerama, aktivnostima i novim turistickim projektima ukazala je u kojem pravcu i
dinamikom je moguée postié¢i radikalni zaokret u rauzvoja turizma Grada Vodice u narednih
deset godina.

Prihva¢anjem modela razvojnih projekata, uz operacionalizaciju mjera koje su sustavno
navedene u predmetnom dokumentu moguce je ostvariti zeljene razvojne ciljeve koje su
postavljeni u Strategiji razvoja turizma grada Vodice. To se odnosi na poboljSanje ponude
temeljnog proizvoda ,,sunce i more* ( plaze, lucica, aqua park) kao i uvodenje novih oblika
turisticke ponude kao Sto je tematski park, zdravstveni turizam, cikloturizam. Posebne
zahvate, uz jedinstven konsezus svih dionika turistickog sustava Grada Vodice, potrebno je
primjeniti na podrucju razvoja i trziSne prilagodbe smjestajnih kapaciteta vodi¢kog turizma.
Hotelijerstvo je okosnica cjelogodiSnjeg poslovanja turistickog sektora odredene destinacije.
Zbog toga su potrebne posebne aktivnosti u poboljSanju smjeStajnih kapaciteta ali i
menagmenta vodickog hotelijerstva. NuZna je 1 tehnoloska i1 poslovna prenamjena
najkonkurentnijeg dijela obiteljskog smjesStaja u obiteljske hotele, bed&breakfest hotele,
disperzirane hotele koji ¢e svojim profesionalnim poslovanjem i domacinskim odnosom
prema gostima pridonijeti znatnom produzenju turisticCke sezone i bolju ekonomsku
valorizaciju cjelokupne turisticke ponude Grada Vodice. To ¢e stvoriti preduvjete i vecu
atraktivnost 1 interes za profitabilno ulaganje u nove razvojne projekte i smjestajne kapacitete
na podruc¢ju Grada Vodice.

Sve $to je definirano Strategijom razvoja turizma Grada Vodice, nije mogudée ostvariti bez
jedinstva, zajednickih operativnih aktivnosti i posebnih organizacijskih oblika koji ¢e pratiti i
usmjeravati razvoj vodi¢kog turizma ne samo u narednom desetlje¢u ve¢ i u vremenu koje
nakon toga slijedi.
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17 PROVEDBENI PLAN STRATEGIJE TURISTICKOG RAZVOJA GRADA VODICE

REDNI BROJ NAZIV OPIS PROJEKTA ILI DIONICI POTREBNA VREMENSKI PLAN
PROJEKTA PROJEKTA ILI AKTIVNOSTI SREDSTVA
LI AKTIVNOSTI
AKTIVNOSTI
1. Gradske plaze Vodice, Srima- 6000 m ukupno 50.000 Grad Vodice Razrada koncepcije i | Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
m2 Turisti¢ka zajednica promocija projekta — | mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Progiriti i povecati kapacitete morskih Grada Vodice 30 000 Eur-a Projektiranje projekta 12 mjeseci po
plaza i time stvoriti vece prihvatne- Dionici turistikog Projektiranje projekta | usvajanju ovog dokumenta
kupali$ne i rekreativno-zabavne razvoja Vodica —600.000 Eur-a Administrativno-operativna realizacija
kapacitete plaza u skladu s brojem Sibensko-kninska Administrativno- projekta 24 mjeseci po usvajanju ovog
posjetitelja i njihovih potreba. Zupanija operativna realizacija | dokumenta
Ministarstvo turizma RH projekta — Komercijalizacija projekta 36 mjeseci
Ministarstvo prometa 10.milijuna Eur-a nakon usvajanja ovog dokumenta
Komercijalizacija
projekta — 50.000
Eur-a
2. Gradska lucica Progiriti i povecati kapacitete luckih Grad Vodice Razrada koncepcije i | Razrada koncepcije i promocija projekta —

priveziSta itime stvoriti vece
prihvartne-nauticke kapacitete u skladu s
povecanim brojem stacionirani i
prolaznih nauti¢ara i njihovih potreba.
Povecati konkurentnost proizvoda
,sunca i mora“ i nauti¢kog turizma
Grada Vodice

Turisticka zajednica
Grada Vodice

Dionici turistickog
razvoja Vodica
Sibensko-kninska
Zupanija

Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo prometa

promocija projekta —
40 000 Eur-a
Projektiranje projekta
—300.000 Eur-a
Administrativno-
operativna realizacija
projekta —5 - 6.
milijuna Eur-a
Komercijalizacija
projekta — 50.000
Eur-a.

12 mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 24 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 30 mjeseci po usvajanju ovog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 48 mjeseci
nakon usvajanja ovog dokumenta

166




Biciklisti¢ke staze

Vodice, Cista Velika, Cista Mala,
Grabovica — 50 km

Prosiriti i povecati kapacitete ponude
aktivnog turizma i time stvoriti vece
rekreativno-zabavne kapacitete Grada
Vodice uskladu potreba suvremenih
turista.

Grad Vodice

Turisticka zajednica
Grada Vodice
Sibensko-kninska
Zupanija

Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo prometa

Razrada koncepcije i
promocija projekta—
10 000 Eur-a
Projektiranje projekta
—80.000 Eur-a
Administrativno-
operativna realizacija
projekta—1.milijun E
Komercijalizacija
projekta—50.000 E

Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 12 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 18 mjeseci po usvajanju ovog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 24 mjeseci
nakon usvajanja ovog dokumenta

Tematski- zabavni
aqua park

U okviru aqua parka formirala bi se i
rekreativno zabavna i ugostiteljska
ponuda koja bi omogucavala ,,turisticki
zivot® od 0 do 24 sata. Ovaj turisti¢ki
sadrzaj radio bi i tijekom glavne sezone
aliiu pred i posezoni mogao bi biti
usmjeren i na potraznju okolnih
turisti¢kih destinacija ( Sibenik-Zadar).

Grad Vodice

Turisticka zajednica
Grada Vodice
Sibensko-kninska
Zupanija

Ministarstvo turizma RH
Ministastvo poljoprivrede
i ruralnog razvoja

Razrada koncepcije i
promocija projekta —
60 000 Eur-a
Projektiranje projekta
—700.000 Eur-a
Administrativno-
operativna realizacija
projekta —5- 6
milijuna Eur-a
Komercijalizacija
projekta — 100.000
Eur-a.

Razrada koncepcije i promocija projekta —
12 mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 24 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 36 mjeseci po usvajanju ovog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 60 mjeseci
nakon usvajanja ovog dokumenta

Nova izgradnja -
dogradnja i

repozicioniranje
Hotel ,,Olympia*

Dodatna izgradnja 125 smjestajnih
kapaciteta-soba- i novih osam
kongresnih dvorana.

Grad Vodice

Etabilirana konzultanska
kuca

Vlasnik Hotela
,,Olympia‘“

Koncept najbolje
uporabe i procjene
odrzivosti — 20-
25.000 EUR-a
Izrada potrebne
projektne
dokumentacije —
150.000 EUR-a
Priprema i provedba
natjecaja — 10.000
EUR-a

Realizacija projekta —
10.milijuna EUR-a

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trzi$ne odrzivosti i procjena
financijske isplativosti- 1 mjesec od
usvajanja koncepta najbolje uporabe
Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prethodna studije.

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije
Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca
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Renoviranje i
repozicioniranje
Hotel ,,Imperial“

Po svojem preuredenju/rekonstrukciji
hotel ,,Imperial“ bi trebao zadovoljiti
medunarodne standarde kvalitete na
razini od 4 *. Nakon rekonstrukcije hotel
lmperial“ je okosnica buduce
smjestajne ponude Vodica.

Grad Vodice

Etabilirana konzultanska
kuca

Postojedi ili novi vlasnik
Hotela , Imperial*

Koncept najbolje
uporabe i procjene
odrzivosti — 20-
25.000 EUR-a
Izrada otrebne
projektne
dokumentacije —
200.000 EUR-a
Priprema i provedba
natjecaja — 10.000
EUR-a

Realizacija projekta —
18-20.milijuna EUR

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trzi§ne odrzivosti i procjena
financijske isplativosti- 1 mjesec od
usvajanja koncepta najbolje uporabe
Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natje¢aja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije
Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Renoviranje i
repozicioniranje
Hotel ,, Punta*

Cilj projekta je renoviranje 180
smjestajnih jedinica u depadansima i
izgradnja nove kongresne dvorane sa
popratnim sadrzajima za 4*

Grad Vodice

Etabilirana konzultanska
kuca

Postojeci ili novi vlasnik
Hotela ,,Punta‘“

Koncept najbolje
uporabe i procjene
odrzivosti — 15-
20.000 EUR-a
Izrada otrebne
projektne
dokumentacije —
150.000 EUR-a
Priprema i provedba
natjecaja — 10.000
EUR-a

Realizacija projekta —
10-12.milijuna EUR

Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
odluke o pokretanju projekta

Provjera trzi$ne odrzivosti i procjena
financijske isplativosti- 1 mjesec od
usvajanja koncepta najbolje uporabe
Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
usvajanja prthodna studije

Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije
Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja

Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca

Reorganizacija i
repozicioniranje
obiteljskog smjeStaja
posredstvom modela
,, RASPRSENI
HOTEL*“

Poslovnim povezivanjem 8-10
obiteljskih objekata, kapaciteta 80-100
smjestajnih jedinica, stvorio bi se 5
trzis$nih lidera smjestajne ponude Grada
Vodice s medunarodnim standardima od
4*,

Grad Vodice
Turisticka
Grada Vodice
Ministarstvo turizma RH
Etabilirana konzultanska
kuca

zajednica

Razvoj koncepcije i
promocije  projekta
20-45 tisuca EUR-a
Plasiranje na trziste i
komercijalizacija 80-
120 tisu¢a EUR-a.

Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
Plasiranje na trziste i komercijalizacija — 10
mijeseci po usvajanju ovog dokumenta
Trajna operacionalizacija marketinskih i
promotivnih aktivnosti — trajno nakon
plasiranja na trziste.
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9. Razvoj obiteljskih Vodice, Srima, Prvi¢ Luka Grad Vodice Izrada potrebne Koncept najbolje uporabe — 2 mjeseca od
hotela Nadogradnjom i renoviranjem TZ Grada Vodice projektne odluke o pokretanju projekta
postojecih kapaciteta obiteljskog Etabilirana konzultanska dokumentacije — Provjera trzi$ne odrzivosti i procjena
smjestaja moguce je stvoriti novu kuca 20.000 EUR-a financijske isplativosti- 1 mjesec od
hotelsku ponudu Grada Vodice od novih | Postojeci ili novi vlasnici | Realizacija projekta — | usvajanja koncepta najbolje uporabe
1.150 smjestajnih jedinica medunarodnih | obiteljskih hotela 1- 3.milijuna EUR-a | Projektna dokumentacija — 6 mjeseci od
standarda 4* i 3* kao i izgradnja novih usvajanja prthodna studije
kapaciteta obiteljskog hotelijerstva. Priprema i provedba natjecaja -2 mjeseca od
pripremljene projektne dokumentacije
Odabir izvodaca radova — 1 mjesec nakon
provedbe natjecaja
Realizacija projekta- 1 godina od izbora
najboljeg ponudaca
10. Razvoj zdravstvenog | Vodice, Srima, Prvi¢ Luka Grad Vodice Razvoj koncepcije i | Razrada koncepcije i promocije projekta — 8
turizma i  turizma | Zdravstveni turizam, uz postojece | Turisticka zajednica | promocije projekta — | mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
»Htrece dobi® subjekte, na podrucju Grada Vodice | Grada Vodice 30-35 tisu¢a EUR-a Plasiranje na trziste i komercijalizacija — 24
treba se S§iriti i na razliCite grane | Ministarstvo turizma RH | Plasiranje na trziSte i | mjeseci po usvajanju ovog dokumenta
medicine. Zdravstveni turizam Vodica | Ministrastvo zdravlja RH | komercijalizacija 70 | Trajna operacionalizacija marketinskih i
potrebno je da formira specijalistiCku tisu¢a EUR-a promotivnih aktivnosti-trajno nakon
ljenicku logistiku koja postoji u Realizacija projekta | plasiranja na trziste
Vodicama ali i Gradu Sibeniku. 1- 1,5 milijuna EUR
11. Zabavno- Osim tradicionalnih oblika aktivhog Grad Vodice Koncept najbolje Razrada koncepcije i promocija projekta —

adrenalinski park

odmora ( cikloturizam, pjeSacenje,
penjanje,) sve vise se na turistickim
destinacijama dopunjuju aktivnostima
aktivnog odmora u tzv. adrealinskoim
parkovima.

Turisticka zajednica
Grada Vodice

Dionici turistickog
razvoja Vodica
Sibensko-kninska
Zupanija

Ministarstvo turizma RH
Ministarstvo
poduzetnistva

uporabe i procjene
odrzivosti — 15-
20.000 EUR-a
Izrada otrebne
projektne
dokumentacije —
100.tisu¢a EUR-a
Priprema i provedba
natjecaja — 10.000
EUR-a

Realizacija projekta —
1- 2.milijuna EUR-a

12 mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
Projektiranje projekta 18 mjeseci po
usvajanju ovog dokumenta
Administrativno-operativna realizacija
projekta 24 mjeseci po usvajanju ovog
dokumenta

Komercijalizacija projekta 30 mjeseci
nakon usvajanja ovog dokumenta
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12. Razvoj ruralnog i Vodice, Cista Velika i Cista Mala Grad Vodice Razvoj koncepcije i Razrada koncepcije i promocija projekta — 6
agroturizma Cilj ovog projekta je stvaranje Turisticka zajednica promocije projekta mjeseci po usvajanja ovog dokumenta
atraktivnog turistickog proizvoda na Grada Vodice 25-30 tisu¢a EUR-a Projektiranje projekta 18 mjeseci po
osnovi autenti¢nog ruralnog okruZzenja, | Dionici turistickog Plasiranje na trzi§te i | usvajanju ovog dokumenta
o¢uvanje ruralne bastine i stoljetne razvoja Vodica komercijalizacija — Administrativno-operativna realizacija
kulture zivota i rada vodic¢kog tezaka. Sibensko-kninska 35 tisu¢a EUR-a projekta 24 mjeseci po usvajanju ovog
Zupanija Investicija u dokumenta
Ministarstvo turizma RH | rekonstrukciju, Komercijalizacija projekta 30 mjeseci
Ministarstvo adaptaciju i izgradnju | nakon usvajanja ovog dokumenta
poduzetnistva objekta ruralnog i
agroturizma- 70- 100
tisuca EUR-a
Smanjenje Mjerom se Zeli potaknuti razvoj novih i Grad Vodice; TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
13. sezonalnosti unaprijediti ponuda postojec¢ih Vodice; potporrne dokumenta.

specifi¢nih oblika turizma u svrhu
diversifikacije turistiCke ponude,
daljnjeg razvoja turizma te smanjenja
sezonalnosti.

institucije; vjerske i
kulturne institucije;
bolnice i zdravstveni
centri; obrazovne

institucije; gospodarski

subjekti; udruge i dr.
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14.

Razvoj
cjelogodisnjeg
turizma

Organiziranje zabavno — kulturnih
dogadanja izvan sezonskog razdoblja
kako bi se utjecalo na smanjenje
sezonalnosti; izrada plana manifestacija
za period rujan — svibanj; poticanje
organiziranja i promoviranja zabavnih i
kulturnih manifestacija tijekom vikenda;
organiziranje velikih dogadanja izvan
sezone; umrezavanje organizatora
zabavnih i kulturnih dogadanja sa
ponudom smjestaja i ugostiteljstva u
svrhu kreiranje turistickih vikend paketa;
i druge sli¢ne aktivnosti.

Grad Vodice TZ Grada
Vodice; gospodarski
subjekti; vjerske i
kulturne institucije; civilni
sektor; i dr.

Odmah nakon usvajanja ovog dokumenta

15.

Razvoj selektivnih
oblika turizma

Razvoj novih i unaprijediti ponudu
postojecih selektivnih oblika turizma u
svrhu diversifikacije turisticke ponude;
razvoja MICE turizma; objedinjavanje
ponude i stvaranje proizvoda kulturnog
turizma; razvoj zabavnih parkova;
razvoj cikloturizma; unaprjedenje i
objedinjavanje ponude avanturistiCkog
turizma; razvoj eko turizma;
unaprjedenje agro/seoskog turizma;
razvoj vinskog turizma; razvoj turizma
maslina i maslinovog ulja; tematske
staze- 7 bunja; pjeSacke staze; Setnice na
otoku Prviéu, ronila¢ki centri, scuba
diving. ribolovni turizam; Skraping;

Grad Vodice; TZ Grada
Vodice; potporne
institucije; kulturne
institucije; obrazovne
institucije; gospodarski
subjekti; udruge i dr.

Odmah nakon usvajanja ovog dokumenta
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Vrednovanje i

Valorizacija kulturne i prirodne bastni

Kontinuirano nakon usvajanja ovog

16. revitalizacija akako bi Grad Vodice bila prepoznata Grad Vodice; TZ Grada dokumenta
ponude kulturnog kao autohtona i jedinstvena turisti¢ka Vodice; potporne
turizma destinacija; izgradnja centar za institucije; vjerske,
posjetitelje; izgradnja labirint parka obrazovne i kulturne
(suhozidi) Srima — Jadrija; Arheoloski institucije; civilni sektor i
park Velika Mrdakovica ; kulturna ruta dr.
na temu vode u koju je ukljucena
V.Mrdakovica, Prizba Srima; MC Faust
Vranci¢ na Prvicu ;
Vrednovanje i Inventarizacija i Klasifikacija ukupnih Grad Vodice; TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
17. revitalizacija turisti¢kih resursa ,kulturnih dobara i Vodice; strukovna dokumenta
kulturnih dobara u | atrakcija; definiranje kapaciteta udruzenja; gospodarski
turisticke svrhe nosivosti; definiranje planova za subjekti; konzalting
turisticku valorizaciju pojedinih organizacije; udruge
identificiranih resursa i atrakcija; izrada | civilnog drustva.
potrebne projektne dokumentacije;
provedba plana valorizacije;
umrezavanje dionika u cilju stvaranja
trziSno konkurentne turisticke destinacije
Grada Vodice.Obnova i revitalizacija
sakralnih i drugih objekata;
Edukacija lokalnog Posredstvom predavanja,radionica i Grad Vodice, TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
18. stanovnistva o seminara zeli se lokalno stanovni$tvo Vodice, obrazovne dokumenta.
pozitivnim u¢incima upoznati sa novim trendovima u turizmu. | institucije, organizacije za
turizma savjetovanje u turizmu.
Umrezavanje dionika | Unaprijediti umrezenost, suradnja i Grad Vodice, TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
19. turistickog sustava komunikacija izmedu dionika turisticke | Vodice, gospodarski dokumenta.

ponude Grada Vodice u svrhu
unaprjedenja upravljanja cjelokupnom
destinacijom.

subjekti, strukovna
udruzenja
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Stvaranje Unaprijediti upravljanje u ugostiteljstvu, | Grad Vodice, TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
20. poduzetni¢kog smjestajnim kapacitetima, trgovini i Vodice, gospodarski dokumenta.
okruZenja i obrtnistvu u funkciji razvoja turisticke subjekti, strukovna
menadZerskog znanja | ponude Grada Vodice.Uspostaviti bolju | udruzenja , financijske
suradnju poduzetnika i menadZmenta sa | institucije, konzultanske
nadleZnim institucija u cilju brze tvrtke.
realizacije i u¢inkovitosti poduzetnic¢kih
projekata.
Jadanje kapaciteta za | Opremanje i jacanja kapaciteta nositelja | Grad Vodice, Turisticka Kontinuirano nakon usvajanja ovog
21. upravljanje razvojem | turisti¢kog razvoja (javnog sektora) za zajednica Grada Vodice, dokumenta.
turisti¢ke uéinkovito upravljanje destinacijom; gospodarski subjekti,
destinacije na razini osnivanja DMO i DMK organizacija; udruzenja gospodarskih
Grada Vodice unaprjedenje razine osposobljenosti subjekata ( hotelijeri,
djelatnika za pracenje, pripremu, ugostitelji, uristicke
provedbu i vrednovanje razvojnih agencije), javna poduzeca.
projekata u sektoru turizma kao i druge
sli¢ne aktivnosti.
Podizanje razine Identifikacija, analiza i pracenje razine Grad Vodice ; TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
22. kvalitete turisti¢ke kvalitete turisti¢ke ponude; definiranje Vodice; potporne dokumenta.

ponude

preporuka za poboljsanje kvalitete
ponude; pobolj$anje kvalitete turisti¢ke
ponude; razvoj dodatnih sadrzaja i
usluga kao §to su tematski parkovi;
sportsko-rekreacijski sadrzaji;
zdravstvene i wellness usluge i drugo u
cilju podizanja kvalitete ponude
turisti¢kih objekata; druge slicne
aktivnosti. Uspostava sustava kontrole
kvalitete.

institucije; strukovne
udruge; gospodarski
subjekti.
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Brendiranje i

Identifikacija prepoznatljivih simbola

Grad Vodice ; TZ Grada

Godina dana nakon usvajanja ovog

23. razvoj vizuelnog Vodica; definiranje marketinskih Vodice; udruzenje Istrazivanje, dokumenta i donosenja odluke o pristupu
identiteta turizma standarda za promociju destinacije; gospodarskih subjekata. definiranje realizacije ove aktivnosti.
Grada Vodice definiranje jedinstvenog vizualnog jedinstvenog
identiteta turizma Grada Vodice; lzrada vizuelnog identiteta i
i provedba jedinstvenog marketinskog izrada jedinstvenog
plana turizma Grada Vodice marketinskog plana
turizma Grada
Vodice — 80.000,00
kuna.
Unapredenje rada Zeli unaprijediti rad i kvalitetu ponude Grad Vodice; TZ Grada U roku od 2 godine nakon usvajanja ovog
24, obiteljskog smjeStaja | obiteljskog smjestaja. Rekonstrukcijom | Vodice; strukovna dokumenta.
postojecih kapaciteta, marketinskim udruzenja; gospodarski
aktivnostima i medusobnom suradnjom | subjekti; specijalizirane
vecine aktera obiteljskog smjestaja konzalting organizacije.
stvoriti trziSno prepoznatljivu i
konkurentnu turisti¢ku ponudu Grada
Vodice. Uspostava sustava kontrole
kvalitete i edukacije.
Unapredenje rada Poboljsati kvalitetu usluga u postoje¢im | Grad Vodice; TZ Grada U roku od 2 godine nakon usvajanja ovog
25. restoraterstva kapacitetima restorana. Kreirati nove Vodice; obrazovne dokumenta.
kapacitete u restoranima koji ¢e se institucije; strukovna
bazirati na lokalnoj autohtonosti udruzenja; gospodarski
ambijenta i gastronomije. Uspostaviti subjekti; konzalting
proces edukacije kadrova i sustav organizacije.
kontrole kvalitete.
Integriranje ekolo§ke | Poticanje umrezavanja eko proizvodaca; | Grad Vodice; TZ Grada Kontinuirano nakon usvajanja ovog
26. proizvodnje i turizma | umrezavanje proizvodaca s turistiCkimi | Vodice; potporne dokumenta.

ugostiteljskim sektorom; koordinirane
marketinSke aktivnosti; definiranje i
razvijanje tematskih eko putova i druge
sli¢ne aktivnosti.

institucije; civilni sektor;
gospodarski subjekti
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27.

Unapredenje zastite
okolisa i poveéanja
energetske
ucinkovitosti

Osmisljavanje i provedba razli¢itih
radionica, seminara, edukacija i
obrazovnih programa na svim razinama
obrazovanja; osmisljavanje i provedba
razli¢itih radionica, seminara, edukacija
te promotivnih akcija usmjerenih na
podizanje svijesti o zastiti okolisa kod
lokalnog stanovni$tva; potpora civilnom
sektoru za osnivanje udruga u podrucju
zastite okoliSa; potpora dionicima
turisticke ponude za implementaciju
nacela potrebnih za dobivanje certifikata
iz podrucja zastite okoliSa i dr.

Grad Vodice ; TZ Grada
Vodice; potporne
institucije; znanstveno-
obrazovne institucije;
civilni sektor;
stanovnistvo; gospodarski
subjekti.

Kontinuirano nakon usvajanja ovog
dokumenta.
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